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（上接第一版）张成浩表示，这种“量体裁
衣”的空间设计，正是为了打通产业发展
的“最后一公里”，让企业能够快速投产。

让“类深圳”服务
成为可感可及的日常

在深哈产业园的运营词典里，“类深
圳”不是一个虚词，而是一组具体的降本
清单。

依托园区政企服务中心，园区将54
项商事登记业务集纳成了“企业服务清
单”。项目二期建设期间，运营团队延续

“带土移植”的机制惯性，主动联动哈尔滨
新区相关部门推行“前置预审+上门收
件”：企业还没进场，工商注册、税务登记、
政策匹配就已经由运营专员代跑代办。

张成浩说：“企业签意向的同时，我
们就同步拉通工程端口出具专属平面方
案——空间未交付，服务已就位。”一位
准备随二期迁入的生物医药初创企业负
责人说：“在这里，运营的人追着你问‘还
需要园区帮什么’。”

这种服务颗粒度，是深哈产业园从
项目一期就开始打磨的“基本功”。降时
间成本：延续招投标“评定分离”等深圳
经验，配合政府部门压缩审批流转环节，
让项目早一天具备投产条件；降落地门
槛：从租金梯度优惠到物业费下调10%，
再到光伏项目降用电成本，运营团队把
能挤出来的显性成本全部让渡给企业；

降生活焦虑：1355套人才公寓继续向项
目二期关联企业开放，专家人才最低享
五折租金；肯德基、瑞幸等配套同步做项
目二期生活圈延伸，“15分钟生活圈”跟
着企业落位走。

更进一步的是，项目二期还搭建了
“服务合伙人”机制：阳光惠远知识产权、
中俄产业创新中心、驻园律所等14家专
业机构被拉进同一个企业服务群，企业遇
到知识产权申报、跨境合规、投融资对接，
群里@一声，园区调度中枢直接派单。

让产业生态与资本
陪跑同步落地

空间精准只是基础，产业导入才是
关键。深哈产业园持续推进以“哈尔滨
高校院所＋深哈产业园＋深圳科技企
业”为核心的科技成果转化合作机制建
设，依托深圳在电子信息、生命科学领域
的产业链优势，以及哈尔滨在科研资源、
人才储备、产业基础方面的特色禀赋，提

前锁定意向企业，实现“空间建设、产业
招商、运营服务”同步推进。

这条南北联动的链路，在项目二期
被进一步夯实。深圳的产业链需求持续
外溢，哈尔滨的科教资源亟待转化，深哈
产业园恰好成为两者交汇的“路由器”。
项目建成后，将进一步强化产业集群效
应，推动深哈创新要素双向流动，助力哈
尔滨新区打造成为东北地区电子信息与
生命科学产业的新增长极。

很多外地企业不知道的是，深哈产
业园手里还攥着一把“金融钥匙”。通
过联动深圳创新投、高新投以及园区
自有产业基金，园区把金融服务做成
了常驻服务。此前，园区仅用500万元
自有资金就撬动深创投3000万元共同
投向入园企业航威智能；项目二期建
设阶段，园区已经把有中试扩产需求
的潜力企业名单，提前推送给了深圳
的跟投机构。“懂产业的园区，才敢谈
资本陪跑。”张成浩介绍，项目二期不
仅要给企业发展提供空间，还要把深
圳那条“科技—金融—产业”的资本链
路一并接进来。

从一期到二期，深哈产业园始终以
调研企业需求为导向，以产业培育为核
心。随着项目二期的稳步推进，这座南
北协作的创新高地，正朝着“培育新质生
产力、引领产业全面振兴”的目标加速迈
进，为深哈对口合作、龙江全面振兴全方
位振兴注入强劲动能。
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文/摄 本报记者 孙海颖

从深圳湾到黑龙江畔，深圳市设
际邹工业设计有限公司（以下简称“设
际邹”）用4年时间，在龙江大地上书
写了年营收从0到3000万元的企业
成长故事，这是一场创意设计与龙江
多元产业的深度共鸣，以创意设计的
“神来之笔”为龙江企业重塑品牌价
值，重新定义城市文化名片，走出了一
条创意设计与黑龙江产业同频共振的
“双向奔赴”之路。

行业先锋
点亮创意设计新引擎

2022年，我省将创意设计产业列
为四大新经济引擎之一，擘画了创意
设计产业发展蓝图。同年12月，连续
4年获评“深圳十佳工业设计”的设际
邹落户哈尔滨创意设计中心，成立哈
尔滨设际邹工业设计有限公司，开启
了深圳高端设计要素向黑龙江导入集
聚的序幕。

“这是一个从启蒙到唤醒、从点亮
到赋能的产业重构过程。”哈尔滨创意
设计中心运营总监马新雨说，作为龙
江创意设计产业的先锋企业，设际邹
发展势头迅猛，目前已在龙江开设6
家分公司，其中哈尔滨设际邹与抚远
深远同盟两家分公司成为年营收超千
万元的规上企业，2026年，预计设际
邹龙江业务年营收将达3000万元。

从东极抚远到煤城鸡西，从“尔
滨”礼物到林都特产，从城市IP到县域
品牌，设际邹的足迹遍布龙江大地，它
以创意设计为杠杆，为十余个城市、四
十余家企业百余种产品赋予品牌灵
魂、打开市场知名度、重整产业链，成
为激发龙江传统产业内生新动能的源
泉活水。

深度赋能
让好产品“会说话”

“每次回到龙江，行程都排得很
满。”设际邹创始人兼总设计师邹镇孟
细数近期龙江工作：黑河爱辉区冷水鱼
龙头企业品牌建设、嫩江公园规划、逊克
夜市业态创意设计、绥化城市品牌项目
……在他看来，创意设计是驱动产业经济
价值重构的钥匙。“龙江很多好产品停留在初
级‘产品’阶段，缺少服务、体验、知识与梦想的
注入。”他提出独特的设计方法论，不仅要改变产
品的“颜值”，更要介入产业链变革，为企业精准把
脉，从生产端到市场端系统性解决企业发展中存
在的问题。

2025年，设际邹团队深度参与黑河市逊克县北
红雁农业公司的朗德鹅产业品牌孵化项目。团队倾
力打造萌系IP“朗大厨”卡通鹅形象，并对朗德鹅全
系列产品包装及线下门店视觉系统进行系统升级。
此次创意设计的突破点，在于直面产业核心痛点，
前期调研显示，制约鹅肝产品市场接受度的关键因
素在于“腥味”。设际邹团队系统梳理了从选种、
养殖到屠宰的三大阶段、九大工序，精准提出去腥
技术优化方案与生产流程改进措施，助力企业实
现全产业链提档升级。2026年初，焕新上市的
朗德鹅产品一经推出便供不应求，市场反响热
烈，这正是创意设计赋能产业发展的最真实
回响。“创意设计不止于美观，更是生产逻
辑的重构。”邹镇孟说。

4年来，设际邹已为四十余家企
业、百余种产品进行价值重构，以创
意设计推动龙江产品提质升级。

“让企业产品形成品牌效应，
迸发出强劲的市场竞争力，
是创意设计深度赋能
产业发展的终极目
标。”邹镇孟
表示。

城市“魅业”
激活产业发展持久活力

“设计+产业”释放出强劲的市
场竞争力，“设计+文旅”则深挖城市
底蕴，打造具有持久活力的文化新名
片。邹镇孟主张打造城市“魅业”的
理念，以创意设计为城市注入品牌魅
力，塑造经久不衰的“城市品格”。

今年7月，第八届全省旅发大会在
鸡西启幕，首次发布的鸡西城市LOGO
与吉祥物“吉小喜”惊艳亮相，这是设际邹

继第七届抚远“东极”旅发大会之后的又一
匠心之作，连续服务全省旅发大会，设际邹正

悄然重塑黑龙江城市品牌新魅力。
以城市“魅业”为牵引，设际邹的城市品牌

实践加速向更多市县延伸：“尔滨礼物”LOGO、
“集虎运到虎林”的卡通形象“吉米虎”“稻香庆安”

“天空之境自在密山”“天地灵气龙脉嘉荫”等文旅口
号被广为流传。目前，设际邹已与黑河、绥化等十余个

地市县达成品牌战略合作协议。
回首4年，设际邹与龙江产业的“双向奔赴”，既是一次

设计力量的北上传奇，更是一场观念变革的生动实践。创意设
计是连接资源禀赋与市场需求的桥梁，也是传统产业向价值链高

端跃升的催化剂。从“不了解设计”到“主动寻求设计”，龙江企业观念
的转变，映照出这片黑土地对创新驱动的热切渴望。

为企赋能设际邹部为企赋能设际邹部
分创意设计产品展示分创意设计产品展示。。

“类深圳”创新雨林拔节生长

建设现场建设现场。。本报记者本报记者 薛婧薛婧摄摄
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