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□本报记者 李晶琳

冰雪，成为黑龙江冬季的金字招牌。冰雪，成为黑龙江呼
朋引伴的最佳礼遇。

国家旅游局副局长杜江在第二届中国（国际）冰雪旅游峰
会开幕式上致辞说，近年来，黑龙江省委省政府重视发掘“冰天
雪地”蕴藏的巨大潜力，整合冰雪旅游资源，丰富冰雪旅游产品
供给，创新冰雪旅游推广方式，努力把冰雪“冷资源”打造成旅
游“热经济”，黑龙江“冰雪之冠”旅游品牌影响力不断扩大，国
际知名度和美誉度不断提升。举办冰雪旅游峰会，是黑龙江省
旅游部门主动作为，积极利用冰雪旅游推广联盟平台，展示中
国冰雪旅游资源、打造“北国冰雪”旅游品牌的重要举措。

坐拥冰雪，悉心打磨。冰雪旅游峰会上，龙江人捧出最美
的冰雪飨宴宾朋。太阳岛雪博会形象大使马丁·赫肯斯与青
年男高音歌唱家于洋，共同演唱了太阳岛雪博会主题曲《雪之
梦》，用歌声描绘了梦想中的雪世界，让人们在歌声中听到太阳
岛、记住太阳岛、留恋太阳岛的一切美好；五大连池邀请人们品
特色冷矿泉，看会呼吸的火山，泡能治病的温泉；齐齐哈尔奥悦
碾子山国际滑雪场吉祥物“小悦悦”首次惊喜亮相，“冰雪之冠·
鹤舞雪原”精品核心线路重磅推出，齐齐哈尔确立冰球节的消
息在冰雪旅游峰会上迅速传播；大兴安岭以“魅力兴安·极致
冰雪”为主题，将冰雪与极光、最北、圣诞、森林、民俗、节赛活
动等进行完美融合，推出了集挑战性、观赏性、参与性、娱乐
性为一体的“三区七宗最”之诱惑系列旅游产品。

黑龙江冰雪正不断声名远播，5 日峰会当天召开的媒体
交流会，更进一步提升了我省冬季旅游的传播力度和关注
度。汤森路透社、CCTV 新闻联播等境内外主流媒体 100 余
人参加媒体交流会，省旅游委和哈尔滨市旅游委、齐齐哈尔
市旅游委、大庆市旅游局、黑河市旅游委、黑龙江省森林旅游
管理局、大兴安岭地区旅游局 7个部门进行冰雪旅游重点推
介，集体接受采访。媒体交流会后，省旅游委负责人成为媒
体人聚焦的核心，省内外多家旅游企业争相与五大连池风景
区对接，众多媒体纷纷对大兴安岭地区旅游局负责人进行专
访。互动推介方式引起媒体反响热烈，各路媒体人纷纷发朋

友圈、发稿点赞“这个推介会不一般”，传播成果持续发酵中。
本次峰会创新性地增加了企业对接会环节，搭建省内外

旅行商沟通交流平台，康辉集团、在路上旅业等省外旅行社，
大型OTA，省内旅行社、景区、滑雪场、旅游企业，和省内地市
旅游局（委）代表共 187人参会。省内旅行社就 5条冬季精品
线路的落地化产品进行推介，分享了在“大众旅游时代”新市
场环境中，围绕文化底蕴、细分客群、参与体验度、个性化服
务等要素进行产品升级的思路。互动环节现场气氛热烈，省
内外旅行商踊跃发言，针对旅游基础设施建设、产品服务升
级、产品质量把控、产品创新等话题，为我省旅游产品发展献
计献策。

百闻不如一见，会后，40 余家全国重点旅行商组成考察
团，分别前往大庆、五大连池、虎峰岭、镜泊湖等地进行深度
踩线考察。随着一路前行，虎峰岭景区的白桦林、虎啸泉、不
冻河等美景让考察团一行大呼过瘾。在大庆，考察团品尝了
当地特色坑烤，参观了石油馆和铁人王进喜纪念馆，深刻体
会大庆的石油文化和铁人精神，在大庆林甸北方温泉欢乐谷
风景区体验北国温泉。牡丹江镜泊湖景区的吊水楼冰瀑、世
界悬崖跳水第一人狄焕然的冰瀑跳水、充满神秘色彩的萨满
村落等项目，让考察团一行领略了镜泊湖冬季奇美和冰雪旅
游的神奇。考察团感受了黑河市五大连池风景区雄伟壮阔
的自然景观后，还体验了趣味刺激的雪地高尔夫、雪地摩托
等雪上娱乐项目。

听到，看到，体验到，才知流连，才觉难忘。正如省旅游
委负责人介绍的那样：黑龙江的冬季因为有了冰雪的圣洁
和童话般的世界，成为一个让人留恋的地方。冬天如此迷
人，冰雪让世界精彩！通过冰雪旅游峰会，各界宾朋都想把
这几天在黑龙江体验到的激情与浪漫分享给大家，让更多
人了解冰雪，了解黑龙江，感受“冰雪之冠”和“金山银山”的
独特魅力。

今年，黑龙江还将结合丰富的冰雪资源和多样的冰雪活
动，利用黑龙江籍的明星、奥运冠军、旅游达人等名人效应，制
作全年 100期的直播节目和短视频，一个更加精彩的冰雪世界
将呈现一个全景的黑龙江。

流连这山这水 难忘这冰这雪

黑龙江捧出冰雪礼遇宾朋 □本报记者 李晶琳

第二届中国（国际）冰雪旅游峰会不仅对我国的冰雪旅游
产业发展建言献策，提供智慧，还诞生了多项引人瞩目的成果，
包括发布冰雪旅游研究报告，推出“北国冰雪”品牌 LOGO、五
大“北国冰雪”旅游精品线路等，为冰雪旅游产业的跨界合作创
造了典范，为冰雪旅游产业的发展揭开了新的篇章。

跨界合作
研究成果助力产业发展

本次冰雪旅游峰会与人民网舆情监测室进行深度合作，共
同发布了《中国冰雪旅游竞争力大数据报告》，从整体舆情态
势、中国冰雪旅游网民消费热点、中国冰雪旅游城市级目的地、
中国冰雪旅游十大营销事件等方面，深度剖析中国冰雪旅游行
业的现状，为业内人士提供了大量非常有价值的信息。

由本次峰会联合大数据公司Talking Data发布的《2016中
国冰雪旅游人群洞察报告》，是另一大跨界合作的亮点。Talk⁃
ing Data通过打造数据生态体系，覆盖包括智能手机、平板电
脑、智能电视、可穿戴设备在内的超过 20亿台的独立智能设备，
获取海量数据，为研究分析奠定了可靠的基础。《2016中国冰雪
旅游人群洞察报告》从景区客源、人群画像和应用偏好三大维
度入手，结合大数据和实际案例，进行多角度的深入分析，为冰
雪旅游产业提供完备的数据参考和智力支持。

为了让更多人通过本次峰会了解黑龙江的冰雪旅游资源，
黑龙江省与用户超过 2.6亿的新闻客户端《今日头条》开展跨界
合作，在全国 6个重点客源省市的专题版面上，进行黑龙江省冰
雪旅游品牌推广，以开屏广告为主要形式，结合头条新闻、视频
发布、新闻页广告位推送、微博大V转发等手段，一举将曝光人
数提升至 100万人次以上，效果非常显著。

跨界合作的实践远不止于冰雪旅游峰会。在拓展冬季冰
雪旅游产品推广和售卖渠道上，省旅游委以“互联网+”为视角，
携手中国第一大在线团购平台——美团点评，联合各地市温
泉、滑雪、冰雪乐园等重点景区，分阶段进行为期一个月的“黑
龙江省全民冰雪活动月产品狂欢日”活动，通过美团网手机端、
电脑端“全民冰雪活动日专题”页面，展示黑龙江省“冰雪活动

日”冰雪产品和优惠价格，掀起一场全民游乐狂欢购的热潮。
冰雪旅游行业的跨界合作，不仅取得了良好的推广效果，

也给游客带来了实实在在的优惠，可谓一举多得。

突破传统
“旅游+直播”开启传播新篇
为了扩大宣传，本次活动通过《今日头条》，在全国 6个重点

客源省市进行峰会的倒计时开屏推广，精准覆盖人群 200万人
次。峰会当天，通过喜马拉雅进行音频录播，通过新浪全网视
频直播，微博话题阅读量突破 2247万，峰会品牌曝光量达 9800
万。截至 1月 8日 18时，CCTV新闻联播、中国旅游报、黑龙江
日报、人民网、新浪、网易等 100余家主流媒体对活动进行了报
道，网络媒体转载超过500家。传播内容覆盖政府、行业、市场三
个层面，显著提升冰雪旅游峰会和龙江冰雪旅游的知名度。

不仅仅是冰雪旅游峰会，2016～2017年冬天，“旅游+直播”
在黑龙江全省的冰雪营销活动中都得到广泛应用，实现了“旅游+
直播+短视频+网综”的跨界宣传。从2016年12月9日开始，黑龙
江就拉开了为期40多天的“‘奇妙的冰雪之冠’冰雪旅游直播（活
动）Show”，以“奇妙的冰雪之冠”为主题，分别在哈尔滨、黑河、伊
春、漠河、齐齐哈尔、镜泊湖、雪乡等多个重点冰雪旅游景区进行，
全面展现黑龙江省丰富多彩的冬季旅游资源。黑龙江还将在秒
拍平台上线 30多个短视频，将包括五大连池、亚布力滑雪场、大
庆杜尔伯特在内的冰雪景色与冰雪玩法推荐给观众。

旅游跨界合作 冰雪产业升华

本报讯（记者李晶琳）专业大数据平台
Talking Data和人民网舆情监测室联合中
国冰雪旅游推广联盟带来的冰雪旅游大数
据分析成果展示，在第二届中国（国际）冰
雪旅游峰会上令人耳目一新，眼前一亮。
哈尔滨、牡丹江、伊春分别居“2016中国十
大冰雪旅游城市级目的地”第一、第八、第
九名；哈尔滨国际冰雪节、黑龙江省全民冰
雪活动日、黑龙江大型冰雪旅游直播 show
分别居“2016 中国十大冰雪旅游营销事
件”第一、第二、第五名；黑龙江冰雪旅游在
大数据的佐证下更加抢眼。

Talking Data和中国冰雪旅游推广联
盟联合发布《2016中国冰雪旅游人群洞察
报告》，人民网舆情监测室和中国冰雪旅游
推广联盟联合发布《中国冰雪旅游竞争力
大数据报告》，基于互联网旅游大数据，对
我国冰雪旅游发展趋势、网民消费热点等
问题进行分析。从大数据上可以看出，冰
雪旅游已成为旅游行业及区域经济发展的
新兴驱动力。全国冰雪旅游人群主要集中
在东北、华北、东部沿海地区这三大核心区
域，以及中西部省会城市的次核心区域。
长三角、珠三角地区是南方最主要的冰雪
旅游人群聚集地。冰雪旅游目前最主要的
游客群体是 26～35岁的分布区间，占整体
冰雪旅游的54.66％，第二大游客是25岁以
下的核心群体，占整体冰雪旅游的21.18％，
这两部分人是最优质的游客群体，也是最
具购买力的群体。

大数据报告对各城市从游客期待指
数、美誉度、核心竞争力、传播影响力 4个
维度进行量化剖析，哈尔滨、长春、张家口、
沈阳、呼伦贝尔、乌鲁木齐、吉林、牡丹江、
伊春、延庆依次入围“2016 中国十大冰雪
旅游城市级目的地”。哈尔滨国际冰雪节、
黑龙江省全民冰雪活动日、长春净月潭瓦
萨国际滑雪节、北京鸟巢欢乐冰雪季、黑龙
江大型冰雪旅游直播 show、中国·吉林国

际雾凇冰雪节、吉林查干湖冬捕旅游节、内
蒙古“冰雪天路”探寻之旅、内蒙古冰雪那
达慕、中国新疆冰雪旅游节暨冬季旅游产
业博览会依次入围“2016中国十大冰雪旅
游营销事件”。哈尔滨在游客期待指数和
核心竞争力两个维度上远超其它城市，成
为最具竞争力和吸引力的冰雪旅游城市。
与此同时，黑龙江省的旅游营销事件的影
响力也是名列前茅，炙手可热。知名景点
如冰雪大世界、亚布力滑雪场，其主要客源
地均为北上广三大发达城市。北京游客更
酷爱冰雪艺术，喜欢去冰雪大世界；而上海
游客偏爱滑雪运动，青睐去亚布力滑雪；广
东等南方游客普遍对冰雪具有深厚情结，
有着玩冰玩雪的强烈意愿。这一大数据从
侧面体现了黑龙江省冰雪旅游产品质量过
硬，其品牌影响力深刻而广泛。也说明在
高素质旅游消费者眼中，黑龙江冰雪旅游
产品具有无可比拟的独特性，具有相当的
旅游吸引力。

据黑龙江省旅游委负责人介绍，得益
于冰雪旅游的发展，2015 年~2016 年黑龙
江省冰雪旅游人数和旅游收入明显增长，
2016年元旦 3天小长假，近 10万海内外游
客到哈尔滨冰雪大世界迎接新年，2016年
春节期间按照可比口径计算，游客接待量
和收入同比分别增长 39.0%、24.2%。2016
年 11月 16日～12月 27日期间，雪乡景区
接待游客 19.9万人次，同比增长 77.3%；冰
雪大世界接待游客 8.69万人次，同比增长
21.72%；太阳岛雪博会接待游客 4.23万人
次，同比增长 38.24%；亚布力接待游客
4.98 万人次，同比增长 154.88%。2016 年
一季度冰雪旅游旺季期间，因为旅游带
动，黑龙江省外银行卡交易 3508.9 万笔，
交易额 1326.6 亿元，分别增长 42.3%和
59.4%。“冷资源”正在成长为“热经济”，种
种数据都在大声地告诉我们，冰雪时代
真的来了。

频频占据冰雪旅游榜首

大数据说话 冬日龙江抢眼

聚焦旅游产品升级
发布“北国冰雪”品牌

由哈尔滨市政府、黑龙江省旅游发展委员会主办，由中国冰
雪旅游推广联盟承办的本次活动，吸引了德国、芬兰、丹麦等 30
余个拟加入世界城市冰雪旅游合作组织的筹建单位代表，中国
旅行社协会成员代表、中国旅游研究院等智库机构代表，以及大
型旅游集团高层、境内外主流媒体记者 400余人出席会议。

第二届中国(国际)冰雪旅游峰会继续聚焦冰雪主题，全面
展示中国冰雪旅游资源和冰雪旅游产业发展成就，搭建冰雪观
光、冰雪运动、冰雪娱乐、冰雪艺术、冰雪民俗、冰雪度假等领域
的交流合作，共同促进冰雪旅游的创新发展。此次峰会设置冰
雪联盟主题推介、黑龙江冰雪旅游推介、境外冰雪旅游城市推
介、冰雪联盟百项冰雪活动发布、“北国冰雪”LOGO及产品发
布、专家主题发言、冰雪旅游大数据报告发布等环节，邀请国内
外权威专家学者、企业代表，从多个角度深入探讨“如何让冰天
雪地变金山银山”。

为了更好地展现本次峰会的冰雪氛围，会议期间还进行了
《雪之梦》节目表演，这是一部描写哈尔滨冰雪的原创作品，由第
29届哈尔滨太阳岛国际雪雕艺术博览会形象大使、2010年荷兰
好声音第一名获得者、男高音歌唱家马丁·赫肯斯，和青年男高音
歌唱家于洋共同领唱，东北农业大学艺术学院学生合唱团合唱。

2015年末，省旅游委发起主办首届中国(国际)冰雪旅游峰
会，同时成立中国冰雪旅游推广联盟，引起行业瞩目，该联盟是
经国家旅游局审定同意，我国第一个由省级旅游管理机构发起
成立的冰雪旅游营销联合体，被誉为“中国冰雪旅游国家队”。
本次峰会上，中国冰雪旅游推广联盟发布了“北国冰雪”品牌
LOGO和精品线路，并吸纳新疆旅游局作为新成员入盟，目前
联盟正式成员单位包括黑龙江、北京、吉林、辽宁、河北、内蒙古、
新疆等省市自治区旅游局（委）。受国家旅游局委托，联盟承担

“中国十大国际旅游品牌”之一“北国冰雪”旅游品牌和精品线路
打造，代表中国冰雪旅游“走出去”。

立足多元化资源
龙江打造“冰雪之冠”

黑龙江作为中国冰雪旅游推广联盟理事长单位，在推动中
国冰雪国内外发展方面起到主战场和排头兵的作用。近年来，
黑龙江省积极贯彻落实习近平总书记“冰天雪地也是金山银山”
的重要讲话精神，推动实现“带动 3亿民众参与冰雪运动”的目
标，把发展冰雪经济作为推动振兴发展的战略举措来抓，开发高
质量、多样化的冰雪旅游产品，推动冰雪旅游经济做大做强、扩
量升级，逐渐在全国叫响了“冰雪之冠·畅爽龙江”品牌，为龙江

振兴发展注入新的动力。
2016 年同程旅游对外发布了《2017 春节旅游消费趋势报

告》，报告显示，在2017年春节期间最热门的十个目的地中，黑龙江
省的哈尔滨、牡丹江、亚布力位列其中，黑龙江省也成为春节5大热
门省份之一，排在第二位。2016年～2017年冬季，黑龙江产品重组
升级，重点推出“冰雪之冠·大美雪乡”、“冰雪之冠·鹤舞雪原”、“冰
雪之冠·秘境冰湖”、“冰雪之冠·冰雪森林”、“冰雪之冠·北极圣诞”
等5条精品核心线路，并在全国五省市举办了“冰雪之冠·畅爽龙
江”国内外产品推介会，举办了“奇妙的雪球大战”等一系列丰富多
彩的冰雪创意活动，激发了广大游客和本地居民对冰雪旅游的热
情，掀起了黑龙江乃至全国冬季冰雪旅游新热潮。

值得一提的是，2016年 12月，黑龙江省人大常委会审议决
定，把每年的 12月 20日设立为“黑龙江省全民冰雪活动日”。今
冬全省推出至少 400项冰雪文化、旅游、体育等活动，推出了 80
余项旅游惠民措施，开展了“奇妙的冰雪之冠”大型冰雪直播秀、

“全国核心客源地交通广播宣传”、与美团合作推出“黑龙江冰雪
狂欢折扣月”等营销活动，直达国内客源地人群，增强黑龙江冰
雪旅游吸引力和覆盖率。

省旅游委主任锡东光表示：黑龙江以整合联合为原则，以
“更强大、更务实、更互动”为目标，不断丰富峰会内容，提升峰会
影响力，打造高度聚焦的行业标志性论坛，进一步提升黑龙江冰
雪旅游品牌，促进冰雪旅游产业交流合作，不断创新冰雪旅游发
展模式，推动中国冰雪文化、冰雪产业和冰雪旅游品牌迈向更高
水平，开启中国冰雪旅游发展新时代。

第三十三届中国·哈尔滨国际冰雪节暨第二届中国（国际）冰雪旅游峰会

开启中国冰雪旅游发展新时代
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□本报记者 李晶琳

1月4日至6日，第33届中国·哈尔滨国际冰雪节暨第二
届中国（国际）冰雪旅游峰会在哈尔滨市举办。由哈尔滨市政
府主办的第33届中国·哈尔滨国际冰雪节开幕式、世界城市
冰雪旅游合作组织筹建大会也分别在4日和5日举行。“两会
一节”同时开幕，实现强强联合，突出规模效应，黑龙江打造今
年最重要的“请进来”冬季旅游营销活动。

冬之趣。马永军 本报记者 邵国良摄
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我心飞翔。本报记者 王志强摄

新成员入盟及发布“北国冰雪”品牌。
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