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在非洲国家加
纳的展位，工作人员
穿上民族服装，敲鼓
表演，吸引了人们的
目光。

本报记者 苏强摄

展会现场，巴基
斯坦客商带来了黄
铜工艺品，吸引了许
多客商上前洽谈合
作。

本报记者 苏强摄

伊朗客商带来了图案
新颖、制作精美的工艺品，
受到参展客商的青睐。

本报记者 苏强摄

埃及客商带来的制
作精美的纺织品，受到
人们的关注。

本报记者 苏强摄

在越南展区，食品、
化妆品、饮料等各种商品
琳琅满目，应有尽有。

本报记者 苏强摄

俄罗斯、泰国、印度、巴基斯坦、尼泊尔、老挝、缅甸、越南、伊朗、土耳其、埃及、马尔代夫……置身第四届中俄博览会和第二十八届哈洽会展馆，仿佛进入一张巨大的世
界地图，这其中，“一带一路”沿线国家尤为惹眼，共35个“一带一路”沿线国家参展参会，参展的就有23个。

“境外参展，尤其是‘一带一路’沿线国家参展出现井喷式增长，体现了国家政策带来的红利，并为黑龙江省深度参与‘一带一路’建设创造更多机会。”省贸促会会长鄂
忠齐说。

不是来自“一带一路”就是为了“一带一路”而来

“一带一路”释放红利“博览哈洽”迅速升级
□本报记者 曲静

同声传译的难度太高了，需要翻译的
更多是金融、法律、商务运作的语汇——
开幕两天来，各大论坛、对接会、洽谈会
都传来这一信息。其背后传递出的则是
合作向更深更广领域拓展的信号。

商协会成了“一带一路”沿线国家
向更深层次合作的助推器。从下飞机
开始，中欧国际工商协会会长陈功伟一
行就开始了紧密的行程，参加中俄博览
会和哈洽会活动、到哈尔滨开发区考

察、与黑龙江省跨境电商协会落实合作
意向、与俄罗斯海产公司敲定大湾区市
场合作方案……可谓收获满满。陈功
伟告诉记者，“一带一路”建设为各国企
业带来诸多商机，但由于单个企业未必
能捕捉到这些信号，而商协会，尤其是
华商协会就可以起到让企业抱团发展
的重要作用。几天来的密集会晤、洽
谈，就是以协会为纽带为会员企业寻觅
粤港澳大湾区与东北地区深层次合作

的切入点。
向更深更广领域拓展，智库在其中

发挥的作用不可估量。本届博览会，共
有 22 家中俄智库到会。14 日，第四届
中俄经济合作与“一带一盟”对接高层
智库论坛就已先声夺人。来自中国、俄
罗斯与其他欧亚经济联盟等国近百名
专家学者和政府官员，围绕中俄经济合
作，以及我国“一带一路”和“中蒙俄经
济走廊”建设与欧亚经济联盟对接问

题，进行了深入讨论，达成了广泛共识，
并提出许多具有针对性的对策建议。

各国媒体架设起的交流桥梁成为
盛会的另一道风景。本届博览会，共有
今日俄罗斯、塔斯社、俄罗斯卫星通讯
社等俄罗斯中央和地方主流媒体 100
名记者到会，这些国外记者与中国媒体
一道，记录精彩博览会的同时，更传播
着“一带一路”共商、共建、共享的最美
和音。

合作向更深层次更广领域拓展

“敖德萨——上海 1871商会这个名
字还与古丝绸之路有关联呢。”在 A 厅
乌克兰展位，伴随乌克兰敖德萨——上
海 1871 商会会长波利斯·沃洛申科夫
的讲述，仿佛穿越回 200年前：1871年 2
月，一艘商船从敖德萨港出发，穿过黑
海，进入印度洋，最后到达中国上海港，
然后沿长江逆流而上抵达汉口。同年 8
月，该船装载中国茶叶返回敖德萨港。

1871 年，敖德萨——上海航线的开通，
被认为是中俄海上丝绸之路的开端。
从此，俄罗斯商船不间断往返于敖德萨
和上海之间。

“将近二百年后，中国提出了建设
新丝绸之路倡议，这将给我们带来新
的贸易机会与发展机会，因此我们组
建了旨在促进中乌经济共同发展的

‘敖德萨——上海 1871’商会，就是希

望续写新的丝绸之路故事。”波利斯·
沃洛申科夫告诉记者，敖德萨是一个
海港城市，在乌克兰无论是经济地位
还是地理位置，都相当于中国的上
海。此前，他早就听说过哈洽会，这
次一看，真是震撼，有这么多国家都
来参加，这里不但能寻找到与中国的
商业合作机会，还能以此为桥梁，找
到与第三国的合作机会。他们商会此

次还有一个使命，就是学习中俄博览
会的办会经验，将来也能办中乌博览
会，架起中乌之间的合作桥梁。

承接“一带一路”释放的红利，越
来越多商界人士“嗅”到中俄博览会和
哈洽会的商机，截至 14 日开馆前一日
的统计，共有 74 个国家和地区的政府
机构、商会、社团组织和企业参展参会，
注册专业客商 13909人。

觅商机续写新丝绸之路故事

伊朗的地毯、马来西亚的咖啡、尼泊
尔的羊毛制品、埃及的手工制品、缅甸的
玉器……走进展馆A厅，仿佛进入了一
个国际大市场。尼泊尔西藏之家有限公
司已经是第三次来参会了，参展人员用
不太流利的汉语告诉记者，每次都有新
的订单，而通过现场试卖，还让他们直接
接触到中国的消费者，了解需求与喜好。

如同千年前的古丝绸之路上的商人
们，将各国特色产品带到展会现场的，大
多数是各国的中小企业。最靠近市场与
需求前沿的他们成了“一带一路”最活跃
的市场基因，也成为“一带一路”红利的
最先期受益者。

开幕首日，由省贸促会等部门共同
主办的“丝绸之路工商对话会”，将“合

作、共享、发展——以激活中小企业合
作为目标”设为主题，吸引了来自俄罗
斯、亚美尼亚、马来西亚、蒙古国等国
商协会及企业共同展开对话交流。“一
带一路”工商协会联盟秘书长熊梦认
为，“一带一路”的蓬勃发展和持久繁
荣离不开中小企业的广泛参与和紧密
合作。中小企业是各国经济的重要组

成部分，虽在规模、资金、技术、人才等
方面存在不足，却是扩大就业的主渠
道与开拓创新的生力军，具备创新性
与时效性强、灵活性与决策效率高、合
作成本与门槛低等独特优势。这些特
点让中小企业在“一带一路”建设中独
具优势，并成为“一带一路”最紧密的
联结纽带。

中小企业成最紧密联结纽带

巴基斯坦

加纳

伊朗

尼泊尔
尼泊尔客商带

来了各种手工艺品。
本报记者 苏强摄

越南

埃及

●第四届中俄博览会和第二十八届哈洽会参展参会国家和地区共有74个，

其中参展国家和地区42个。

●“一带一路”沿线参展国家有23 个，展览面积达到 5020 平方米，相当于

560 个标准展位，分别为：俄罗斯、白俄罗斯、乌克兰、哈萨克斯坦、乌兹别克斯
坦、吉尔吉斯斯坦、新加坡、马来西亚、泰国、印尼、印度、巴基斯坦、尼泊尔、老
挝、缅甸、越南、阿富汗、伊朗、土耳其、埃及、马尔代夫、波兰、塞浦路斯。

●“一带一路”沿线参会国家12个，分别为：蒙古、柬埔寨、约旦、阿联酋、希

腊、塔吉克斯坦、阿塞拜疆、亚美尼亚、捷克、匈牙利、塞尔维亚、罗马尼亚。

●“一带一路”沿线参展参会国家占总参展参会国别的47%。

●其余参展国家和地区有19个，分别为：日本、韩国、朝鲜、奥地利、德国、意

大利、荷兰、法国、喀麦隆、巴西、加纳、马里、乌干达、肯尼亚、新西兰、澳大利亚以及香
港、澳门、台湾。

●参会国家有20个，分别为：美国、加拿大、博茨瓦纳、南非、赞比亚、芬兰、牙

买加、马达加斯加、英国、坦桑尼亚、安哥拉、几内亚、尼日利亚、葡萄牙、纳米比亚、瑞
典、乌拉圭、比利时、卢旺达、巴拿马。

俄罗斯 各种食品、保健品、酒、
套娃、旅游产品

白俄罗斯 木雕、亚麻制品
乌克兰 旅游产品、葵花子油
哈萨克斯坦 伏特加酒、巧克力
乌兹别克斯坦 各种工艺品、银

器、瓷器、牛角梳
吉尔吉斯斯坦 套娃、壁画

新加坡 咖啡、食品
马来西亚 燕窝、白咖啡、

保健品、南洋珍珠、食
品

泰国 精油、乳胶
枕、热带水果

印 尼 燕

窝、食品
印度 服饰、工艺品、家具
巴基斯坦 玉石摆件、衣服、黄

铜装饰品、木家具、首饰、裘皮服装
尼泊尔 传统艺术与手工艺品、

手工披肩
老挝 红木家具、工艺品
缅甸 热带水果、珠宝玉石
越南 服装、乳胶制品、沉香饰

品、木雕摆件
阿富汗 青金石饰品
伊朗 地毯、挂毯、油画
土耳其 银饰、琥珀、头巾、香

料、小地毯
埃及 毯画、玉器摆件
马尔代夫 旅游推介
波兰 伏特加酒、琥珀
塞浦路斯 为中国企业海外投

资提供服务

□文/摄 本报记者 吴利红

在泰国展台上，小伙子阿福
穿着具有泰国风情的服装——白
色立领麻布衬衫、淡黄色缎面肥
腿短裤，站在柜台前招呼前来询
问产品的客商。阿福是地地道道
的泰国人，这是他第一次参加展
会。他说，在泰国，无论男人还是
女人出席重要场合的时候，都必须
穿具有民族特色的服装。“你看看
我扎的这条金腰带，有多气派，还
有缎子面的花纹短裤，都是出席重
要场合的装扮。”阿福说，自己穿这
套泰装还真引来不少客商询问自
己展位的产品，真是太高兴啦！

这次阿福带来了橡胶制作的
睡眠枕，都是用生长在泰国南部橡
胶做的睡枕。

□文/摄 本报记者 吴利红

在尼泊尔展台上，来自喜马拉雅山脚
下尼泊尔的瑞希和他的妻子，正在展台前
忙着向客商们介绍自己带来的200余件唐
卡。在这个不足5平方米的展台里，二三百
幅唐卡争相映入眼帘。瑞希告诉记者说，他
们是第四次参会了，每次都有很大收获。“一
年比一年效益好，认识的客商也一年比一年
多。”瑞希高兴地说，展会每年都会给人耳目

一新的感觉，参展的客商一年比一年多，产
品一年比一年丰富，让人大开眼界。每次带
来的唐卡，基本都能在展会销售出去。展会
之后，还有很多客商购买。瑞希说，这次带
了一幅全部镀金的唐卡，画面精美，金光熠
熠，做工十分精细考究，这个唐卡销售在 2
万元左右。

记者在与其攀谈中了解到，夫妻俩还
准备在哈尔滨市开一个唐卡销售店，让唐
卡带给人们更多的乐趣。

□文/摄 本报记者 贾红路

在巴基斯坦展区的背景墙
上，醒目的中文“巴中万岁”的创
意来自年轻的巴基斯坦小伙子穆
罕默德。

他会说简单的汉语，已经连
续五次参加哈洽会。“你的销售情
况怎么样呢？”面对记者的提问，
穆罕默德说：“哈尔滨人很喜欢我
们巴基斯坦的玉石装饰品，连续

几年来销售情况都很好。当然最
最难忘的是去年，我带来了一对
非常大的玉石花瓶来参展，那对
花瓶的玉石是深绿色的，非常稀
有，一位哈尔滨人一眼就相中了
那对花瓶，最后，以 50万元人民
币的价格成交。”尽管已经过去了
一年，穆罕默德在讲述这件往事
时仍旧非常感慨，神态中似乎还
带着不舍：“那对花瓶实在太美
了，那样的珍品不会再有了。”

□文/摄 本报记者 姜辉

俄罗斯联邦展馆内的一个展
位推出了电流测健康，只要双手
抓住两根线就能知道自己的身体
状况，真是太神奇了！

16日下午，在俄罗斯联邦展
馆内，一个表盘模样的展位前围
满了人，表盘上刻有0至100的刻
度，还带有一个红色的指针。在
一名身穿蓝色格子休闲衫的工作
人员的示意下，一个被测试者双
手各自抓住表盘两边垂下的两条
线的尾端，只见指针缓缓转动，最
终在30的刻度上停了下来。

“你的健康应该出现了一些
小问题，但没有太大的关系，多注
意休息就没问题”。展位的工作
人员介绍说，指针显示的刻度在
一定程度上能代表人的健康情
况，“我们主要是通过电流来进行
测试，不会对身体造成损害”。

展会工作人员表示，他们崇
尚“电子维他命”，通过他们的产
品，人们可以用电流调节人的身
体健康。

□文/摄 本报记者 姜辉

“我们来自车里雅宾斯克州，
快来尝一尝我们的饼干和糖果
吧。我们那里的小麦粉、奶油、糖
都是非常棒的……”16 日下午，
展馆里一身黑色裙装的沃罗霍娃
正在通过翻译热情招呼过往的客
商，她的嘴里含着糖，始终鼓鼓
的。

“我们是第一次来中国，也是
第一次参加这样的展览会，这两
天来我们展位的人真是太多了，
我去过七八个国家卖我们的产
品，从来没有见过这么多人，今天
上午就有 10多家企业要和我们
合作，我们正在协商细节。”沃罗
霍娃全名维拉·瓦西里耶夫娜·沃
罗霍娃，来自俄罗斯车里雅宾斯
克州，是俄罗斯“科罗斯”甜食厂
对外经济活动处处长。

沃罗霍娃告诉记者，甜食厂

成立于 2007年，经过 10年发展，
现在能生产大约 300 种糖果点
心产品，是乌拉尔和西伯利亚领
先型供应厂商。甜食厂刚成立，
她就来到厂里，主要负责销售工
作。她最喜欢的就是厂里的糖
果，“虽然很可能吃多了变胖，可
是我实在是忍不住”。

“你瞧，它多可爱，不仅口感
好，营养也十分丰富，我们爱死它
了，我每时每刻都要含着它！”沃
罗霍娃又拿出一颗糖果放进嘴
里，她告诉记者这是“奶糖小
姐”糖果，在俄罗斯那边特别受
欢迎，现在已经卖到俄罗斯全
境、哈萨克斯坦、乌兹别克斯
坦、塔吉克斯坦、阿塞拜疆、白
俄罗斯、顿涅茨克共和国等 8个
国家。“黑龙江有 3000多万的人
口，我们十分看好。希望通过
这次展会，能把我们的产品卖
到全中国。”

□文/摄 本报记者 贾红路

在马来西亚，拿汀是对拿督妻子的尊
称。而记者在展会上见到的这位拿汀方淑
华女士是此次展会马来西亚展区的总代
理。在这里，方淑华的角色是一位管理者、
一名典型的职业女性。就像她自己介绍
的：“我是专业做会展的经理人。我们的公
司每年都要在中国参加很多政府组织的展
会，比如最有名的广交会，我们已经连续22
届作为马来西亚展区的总代理。”

在中俄博览会的A馆里，马来西亚的
展区特别热闹，展区里的商品既有高档燕
窝、珍珠饰品，也有物美价廉的咖啡、保健
品、水果。“我每年来哈尔滨参加两次展会，
一次是6月份的中俄博览会，一次是绿博
会。我觉得哈尔滨人非常有品位，接受新
鲜事物的能力很强，也很豪爽。三年前，我
们第一次带来了马来西亚的燕窝参展，当
时很多哈尔滨人还不知道燕窝的功效，少
有人问津，可是到了去年和今年情况就完
全不同了，来参展的燕窝厂商不仅现场成

交热烈，还有很多代理商前来洽谈。”
即便身在职场，方淑华的观察仍带有

强烈的女性视角：“哈尔滨人的素质非常
高，而且最让我感慨的是北方男人都很
顾家，我在这里看到很多男人陪妻子逛
展会，给家人买东西。今天下午在珍珠
展台前，一位男士就把柜台里的商品全
部拍下来发给身在外地的妻子挑选，最
后给妻子买了三万多块钱的珍珠首饰。
我做展会几乎走遍全中国，哈尔滨男人
真是好样的。”

马来西亚展区总代理方淑华

身兼拿汀与职业经理人

泰装引客来推销唐卡的尼泊尔小夫妻

“一带一路”沿线国家展品
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“花瓶卖了50万元”

“奶糖小姐”
卖到8个国家

手抓两根线 电流测健康
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