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文
化
观
察

《大军师司马懿之军师联盟》剧照。

《大秦帝国之崛起》剧照。

《品质生活大讲堂》埙制作公益课，引起了人们对传统文化
的兴趣。

高校讲坛
百花争艳展“高端”魅力

近年来，为了弘扬中华民族的优秀
传统文化，开拓学生视野，许多高校都开
办了高水平的讲坛。所说的“高水平”，
一方面体现在被邀请者的学术背景、社
会知名度、社会影响力、所取得的成就方
面的“高”，部分高校还定期邀请名家登
坛授课，讲座内容涉及文学、艺术、历史、
哲学、教育等方面；另一方面体现在开办
高校讲坛本身定位规格方面的“高”。正
是由于这“两高”的体现，使得大学高水
平的人文讲坛，成为了一个品牌，并发挥
了品牌效应。与此同时，高校讲坛的“高
水平”魅力，吸引了周边高校学生和听众
的热情参与，从而打破了身份、区域、空
间、距离的界限，让高校讲坛融入了多样
化的听众。

记者在采访中了解到，目前，黑龙江
大学讲坛开展得如火如荼，各个学院都
有自己的讲坛，可谓竞相争艳。比如国
学院的“学而讲坛”；创业教育学院的“创
知论坛”“星光论坛”；新闻传播学院的

“芸闻讲坛”……其中，“星光论坛”的受
邀嘉宾都是社会各领域里散发着夺目光
彩的嘉宾，他们背后的故事都是听众们

感兴趣的热点，给大学生带来了更多的
感动和思考。

哈尔滨理工大学的“大学生讲坛”成
立于 1998年，中国科学院院士王大珩、俄
罗斯宇航科学院外籍院士刘暾、“当代徐
霞客”雷殿生、著名作家梁晓声等百余位
各界名人都曾受邀做客讲坛。哈尔滨师
范大学“行知青年讲坛”至今已举办近 200
期。讲座内容涉及哲学、理学、工学、医
学、历史、军事、教育、经济、管理、艺术等
方面，讲坛先后邀请到六小龄童，陈丹青、
敬一丹、郎永淳等知名人士成为主讲人。

黑龙江大学研一学生王莹深有感触
地说，学校的讲坛可以说是大学的第二
课堂。从名校老教师的国学经典解读，
到网络人气作家的读者会，从遥远西藏
的神秘文明，到社会经济的纵横起伏，
他们与学生之间短短几个小时的交流，
为身处象牙塔里的我们打开了一扇又
一扇世界的窗口。校园很小，但讲坛的
世界很大。讲坛和报告厅迎来的数百
位名师教授和社会精英，每一次的聆听
都会让人有所收获，不仅学习了前辈们
前行的经验，也激励了我们的信心，为
未来的发展积聚能量。

黑龙江大学文学院副院长刘冬颖认
为，高校讲坛热，从一个侧面反映了全
民阅读的深入人心。社会对文化的需

求越来越多元，不仅需要文化普及类的
讲座，在高校，更需要“大师进课堂”这
样的学术前沿讲座，将专家学者的最新
学术研究成果，最新的理念和精神带到
大学课堂，这对于培养当代大学生的创
新能力会起到重要推动作用。

“艺术”讲坛
专业高端提升艺术体验

近年来，我省许多博物馆、美术馆、
艺术馆等公益展馆也积极开设具有本
馆特色的文化艺术讲坛，让更多的市民
走近艺术，了解艺术，学习艺术；并与艺
术家面对面，感受艺术和大师的双重魅
力。

黑龙江省博物馆自 2012 年开设“龙
博讲坛”后，曾邀请南京博物院院长龚
良举办了“《文物的鉴赏与收藏》专业讲
座”，邀请广西壮族自治区博物馆馆长
吴伟峰举办了“《声震神州——广西的
铜鼓文化》讲座”，邀请吉林省博物院张
大光举办了《吉博院藏齐白石作品赏
析》专题讲座”等高端的艺术讲座。这
些讲座特点鲜明，独树一帜，不仅构建
了一个专业知识与普通大众连接的桥
梁，而且兼具专业性与高端性。正如省
博物馆有关负责人所说，专业性是指

“龙博讲坛”所讲的内容都以文博行业
内容为主题，集中力量在文博专业领域
上做文章，力争引领文博行业讲座方
向；高端性则在于每次的讲座嘉宾均是
在文博领域或与文博相关领域具有极
高知名度、极高威望的知名学者和专
家，所传授的知识也是其本人最为擅长
的，可以说，每位来“龙博讲坛”授课的
专家和学者所传授的内容均代表了中
国文博界某一领域的最高学术成果。

黑龙江省美术馆开设的“龙江美术
讲堂”则致力于公共审美教育的探索、
研究与实施，引导人与艺术品的互动交
流，提升公众的艺术体验与感受。“龙江
美术讲堂”开展基础审美教育与高端艺
术讲堂两个维度。前者主要面向青少
年、儿童，通过与专业的社会艺术教育
机构的合作，让少年儿童在专业化的展
品导赏以及互动性的艺术创作中，了解
艺术原作的内涵、强化艺术创作的兴
趣，为美术馆培养未来的观众。后者倾
向于成人艺术教育，让公众以更加宽阔
的艺术视野去解读展品，从而使公众达
到终身学习、补偿学习的目的。省美术
馆馆长张玉杰说，随着公共审美教育在
美术馆功能的权重越来越大，它也是一
个展览的价值得以延伸的重要途径。
一个美术馆的公共审美教育不是可有

可无，相反，优秀的艺术教育确是美术
馆必不可少的环节，这种艺术教育形式
能将美术馆艺术教育的公共性实践延
伸到更为广阔的空间。

“品质”讲堂
传统文化回归塑造生活时尚

在我省各类讲坛中，有关中国传统
文化的讲坛或讲堂近年来也颇受市民
观众的欢迎，此类讲坛将中国的琴棋书
画、国学经典等传统文化通过专家讲
述、互动体验等方式传递给观众。随着
回归传统也是一种时尚成为越来越多
人的共识，逐渐成为很多人追求时尚品
质生活的重要途径和平台。

据了解，“龙江讲坛”已成为我省重
要的宣传教育基地与深受百姓喜爱的
公益文化服务品牌，已经持续举办讲座
500 多期，在其丰富广泛的讲座内容中，
中国传统文化相关内容占据其中相当
的比例，邀请专家学者等讲述“孔孟老
庄”、金史系列讲座、“传统文化”系列讲
座等。《品质生活大讲堂》是面向市民开
放的公益性讲座，举办至今，其中有关
茶道、古琴、书画、插花、香道、太极等传
统文化的分享让参与者赞不绝口。

各类讲坛纷纷推出大量传统文化相

关内容，一定程度上在传统文化弘扬传
承上起到一种引领的作用，同时也折射
出很多人内心对传统文化的需求。如
今，越来越多的人对传统文化感兴趣，
但却苦于无处学习了解，讲坛为人们接
触传统文化打开一扇门。《品质生活大
讲堂》相关负责人坦言，在《品质生活大
讲堂》开展的多期传统文化活动中，他
发现市民对传统文化的渴求度超乎他
的想象，尽管他们起初担心如插花、古
琴等偏于艺术范畴的传统文化会曲高
和寡，但在活动中可以发现，有一批固
定的观众，他们对某些传统文化虽然所
知甚少，但却十分乐于去学习。

在讲座分享之余，《品质生活大讲
堂》现场的互动体验更是让参与者真切
感受到传统文化的魅力。和香道师一
起体验如何“打香篆”；书法家现场为观
众写字进行演示，并对观众现场写的书
法作品予以指点；现场学习和体验古
琴，以及让古琴家解答学琴过程中遇到
的疑问等。《品质生活大讲堂》相关负责
人表示，相对嘉宾讲座这种“一言堂”的
形式，观众更愿意尝试触摸传统文化，
所以讲坛应该要有各种形式的互动。
例如《品质生活大讲堂》近期举办的古
琴户外活动，大家着汉服、听琴、抚琴，
增加了大家对传统文化的兴趣。

□本报记者 董盈

刀剑如梦、仙侠传奇，古装剧以其独
特的魅力一直以来受到很多剧迷的喜
爱。近日，《大军师司马懿之军师联
盟》、《楚乔传》等古装剧热播，据了解，
《丽姬传》《如懿传》等一批古装剧也是
未播先热。近几年，仙侠、玄幻、宫斗等
各类题材的古装剧霸屏，其中不乏如
《琅琊榜》之类的收视与口碑双收之作，
然而，也有不少古装剧打着“古装”的旗
号上演着现代偶像剧，因服化道具混
乱、忽视历史背景等而为观众所诟病，
历史正剧近年来市场上鲜少，而“剧情
虚构”的剧集貌似成了市场的主流，古
装剧似乎不愁没有观众。然而，各色古
装剧“批量”来袭，从近期播出的多部古
装剧收视口碑欠佳也可以感受到，热门

“IP”、颜值已经不足以成为锁定观众的
筹码，古装剧斩获收视与口碑，如何另
辟蹊径，跳出“套路”的窠臼还需思考。

人物灵魂立体化
俘获观众靠走心而非炫技

古装剧热并不是一天两天，但值得
一提的是，近几年的古装剧制作愈发精
良、阵容庞大，堪称古装大剧，内容涉及
宫斗、玄幻、仙侠、权谋、穿越等各种题
材，唯美的画风、靓丽的服饰、高颜值演
员，古装剧看似总能比同期播出的其他
类型剧集更加吸引人眼球。然而，很多
观众都有这样的感受，古装剧这几年真
没少看，但能留下深刻印象的却屈指可
数，可以堪称经典的更是少之又少。观
众刘扬感慨，像《西游记》或金庸武侠剧
这样能让人反复观看的古装剧现在太
少了，如果一部古装剧播出过程中不被
观众半路弃剧就已经算成功了，更何谈
看第二遍。

这其中或许有古装剧播出数量攀
升、观众口味变得愈发挑剔等因素，一
些古装剧尤其是玄幻剧常被吐槽“五毛
钱特效”，然而过去很多古装剧的特效
更不见高明，却依然被人们奉为经典，
这就不得不让人思考，如今的古装剧缺

失了什么？我省作家阎逸认为，这并不
是特效的问题，很多古装剧中不乏特
效，无论是“五毛钱特效”还是那种极度
精致、气势恢宏的特效，它所带来的视
觉快感永远都是短暂的，对故事内涵的
表达帮助不大。现在的古装剧所缺乏
的，也是它正在面临的一个很严重的危
机，就是精神层面的问题，是态度和认
知的问题。如果对历史、对古代人物缺
乏最基本的发自内心的诚意和敬意，演
员与剧中人物没有真正融为一体，就很
难诠释出经典的角色。孙悟空这个角
色之所以是难以逾越的经典，是因为剧
中的六小龄童就是孙悟空；周星驰的至
尊宝也是经典，那是借用孙悟空在另一
个哲学向度上的暗语式戏说，里面包含
了神性与人性的种种雄辩。反观现在
的某些古装剧，就是现代人穿着古代人
的装束在演现代戏。

黑龙江省社会科学院文学所影视
文化研究室副研究员张珊珊认为，古装
剧是当今影视剧市场非常重视的一块市
场份额，制作方的资金投入也相当可
观。某些古装剧为了早日收回成本实现
盈利，而缺乏打磨一部好作品的基本诚
意，使得有些古装剧逐渐成为制作炫技、
明星堆叠的空洞符码，人物形象没有立
体的灵魂，只是扁平化的呈现；另一方
面，部分古装剧淡化了对艺术精神的追
求，轻视了对剧作审美精神与文化内涵
的挖掘，缺乏人文情怀，没能更深刻地表
达人物的内在情感。如果故事过于空
虚，离现实生活太远，“外幻内虚”的结果
就会造成审美主体与艺术作品的过度疏
离，就不能唤起观众的情感共鸣与审美
愉悦，也就不能获得观众的喜爱。而一
部优秀的古装剧应承担起提升人文精神
和大众审美能力的文化责任。

演绎找准切入口
深挖传统文化 IP富矿

在崇尚“IP”的影视市场中，很多古
装剧均改编自畅销或热门网络小说，中
国传统文化其实是古装剧的一个巨大
的“IP”资源。据了解，近来诸如《大军

师司马懿之军师联盟》挖掘“三国 IP”；
《上古情歌》创作源于《山海经》传说；
《思美人》讲述中国伟大诗人屈原的传
奇人生等。现在的一些古装剧纷纷打
出弘扬传统文化这张牌，然而，一些古
装剧在剧情上的“戏说”，却让观众对其
所谓的弘扬传统文化颇感质疑。

前不久播出的古装剧《思美人》被
吐槽，就有专家评价称，“握着一手好牌
的 《思美人》 没能成为有影响力的文
化现象，在于该剧对历史文化资源的开
发存在创意误区 :它以一般青春偶像剧
的类型套路来编码历史文化资源，而不
是立足于文化资源的特定情境来构建
独特的世界观和叙事逻辑，从而导致优
秀文化传统资源的庸俗化和单调化。”
相比之下，挖掘三国题材，《大军师司马
懿之军师联盟》被认为找到了一个全新
的切入视角。据报道，南京大学历史学
院教授胡阿祥在采访中表示：“三国戏
是以战争为主的，但这样的制作成本较
高，如果从谋略入手进行创作，描写情
节的曲折，这是一个很好的创作思路，
也是未来我们电视剧创作的一个方
向。”

古装剧该如何挖掘中国传统文化
这个大 IP，弘扬中国传统文化？在张
珊珊看来，中国丰厚的历史文化资源
可以说是古装剧创作的富矿，古装剧
需要从传统文化中汲取营养，以提升自
身艺术品位与文化品格，古装剧对传统
文化的影像再现，也是对传统文化的传
承与弘扬。基于传统文化制作古装剧，
应尊重原作，合理创新，胡乱改编、断章
取义会变成低俗媚俗庸 俗 的 变 相 表
达。虽然艺术的真实与历史的真实并
非一回事，但过度偏离的再创作不仅
冲淡了传统文化，也是对古装剧本身
的戕害。对传统文化的现代演绎应不
失历史的厚度与哲学的深度，在艺术之
美中引人思考，提升心灵境界。另外，
民族意象的琴、棋、书、剑等无不蕴含着
中国传统文化的古典美，古装剧的画面
应着力表达古老东方的个性化色彩，展
示东方美学，打造艺术形式与内容完美
结合的古装剧佳作。

跳脱言情套路
历史正剧也可精彩迷人

近年来荧屏上架空历史、戏说历史的
古装剧占据主流，还有一些打着历史剧旗
号的古装言情剧，但真正的历史剧或历史
正剧却踪影难觅，近期能回想起来的历史
正剧可能还要算《大秦帝国之崛起》、《于
成龙》。相比现在的很多古装剧画风色彩
明艳、服饰靓丽，印象中的历史正剧为了
更贴近历史，在演员服化道上比较单一古
朴，台词也比较中规中矩，由于叙事和主
题更为宏大，受众范围也较为狭窄，种种
原因之下历史正剧常面临叫好难叫座的
尴尬，不被“商业资本”看好。

有人说这是当下市场的选择，但也
有质疑声称，观众又何尝有选择的余
地。观察当下的古装剧，虽然涉及题材广
泛，但很多还是陷入“古装爱情偶像剧”的
套路。即便历史正剧无法成为荧屏主流，
但当下古装剧更需要多元化的存在，而不
是一味囿于言情的小格局。“古装爱情偶
像剧”盛行，历史剧或历史正剧该如何突
围窘境？ 阎逸表示，真正的历史要远比
剧情迷人得多，也精彩得多，只是没被挖
掘出来而已，只要能够真正地了解历史、
正视历史、以及恰如其分地还原并深入挖
掘，“究天人之际，通古今之变”，历史剧的
回归指日可待。当然，这也有待审查制度
的改善，编创人员历史意识的提高。但千
万不要把历史剧拍成“偶像剧”，因为那恰
恰意味着传统文化的丧失。

有观众直言，“国内目前不存在任何一
部历史正剧，我们看到的都是‘伪剧’，或者
只能将其笼统地称之为历史剧，是正史、野
史、民间传说和编剧所谓‘合理化虚构’的
混合体”。历史剧《大军师司马懿之军师联
盟》播出后虽好评如潮，但剧情的改编部分
也引发观众热议。对此，该剧导演张永新
表示：“带有温暖历史主义色彩的轻松化，
这个就是我们创作初衷”。有影视研究专
家曾指出，历史剧终究不是历史书，更不是
历史教科书，即便是那些历史正剧，也有诸
多想象、虚构。创作者要敬畏历史，正确处
理历史真实与艺术虚构的关系。

契合社会文化需求，提升公众人文素养，讲坛持续保持热度，已成为我省公共文化服务品牌

品质讲坛 构筑多彩文化生活空间
□田宇 王月 本报记者 董云平 董盈

我省公益文化服务品牌“龙江讲坛”，黑龙江日报报业集团主办的《品质生
活大讲堂》，黑龙江大学的“学而讲坛”、哈尔滨理工大学的“大学生讲坛”、哈尔
滨师范大学“行知青年讲坛”等高校讲坛，省博物馆的“龙博讲坛”、省美术馆的

“龙江美术讲堂”等具有本馆特色的文化艺术讲坛……我省当下形成了一股讲
坛热，丰富多彩的各类讲坛打破文学、艺术、历史、哲学等各类文化知识与群众
之间的“围墙”，走进人们的生活，浸润人们的心灵。各类讲坛遍地开花，其颇受
欢迎的原因何在？讲坛热反映出当下我省群众怎样的文化诉求？目前以讲座
形式为主的讲坛如何持续保持热度？记者日前进行了采访。

挖掘历史故事 打造经典内核

古装剧收视口碑双收 需跳出“套路”窠臼

《思美人》剧照。

龙江美术讲堂举办的公益活动，老师带领大家体验手工造纸。
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