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文化观察

■直击社会文化热点
■思考当下文化现象
■弘扬社会主义核心价值观
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省文联打造的十大文艺品牌让我们看到，黑龙江拥有一张内涵丰富的文化名片：这名片中有流动在岁月里的旋律，《乌苏里船歌》、《塞北的雪》、《好日
子》承载着几代中国人的回忆；这名片中有人民的创造，黑龙江的农民画作者兼收并蓄，将民间剪纸、民间刺绣、木版年画等艺术形式的技法融入到了农民画
中，使得黑龙江的农民画在全国独树一帜；这名片中有艺术家的大胆创新，画家于志学独创了最适合表现冰雪之美的雪皴法、泼白法、重叠法、滴白法、排笔
法等技法，开创了冰雪画这一新画种并令这一画种蜚声海外；这名片中还藏着金山银山，省杂技团凭借独创的冰上杂技秀，注册了自己的商业品牌，并成功
地创建了自己的商业演出模式……这些文艺品牌集结着动人的龙江故事，也闪耀着不凡的龙江智慧，它让我们对黑龙江文化信心满怀。 ——编者

文艺品牌集聚文化自信的光芒

□本报记者 董盈

《“龙歌”——黑龙江原创合唱作品专
辑》正式出版；黑龙江省美术馆（黑龙江省版
画院）与法国、英国多家艺术机构达成诸多
意向性合作协议，将黑龙江版画推向更广阔
的国际舞台；我省冰上杂技先后参加了中央
电视台春节联欢晚会哈尔滨分会场演出、日
本“冰上 2017”国际花样滑冰表演展览和在
葡萄牙举行的欧洲首秀巡演……记者从前
不久召开的省文联“十大文艺品牌建设”研
讨会上了解到，省文联坚持以品牌建设带动
精品创作，着力打造具有龙江特色的文艺品
牌，逐渐形成了“龙歌”、黑龙江版画、冰雪摄
影、“龙江书刻”、龙江冰雪画、黑龙江农民
画、少儿戏曲舞蹈、冰上杂技、民间手工艺、
北派二人转十大文艺品牌，这些文艺品牌频
频亮相国际舞台，屡屡斩获殊荣，品牌形象
不断深入人心，这些文艺品牌正日渐成为展
示黑龙江形象的名片。

凸显龙江特色
提升文艺品牌辨识度

回顾十大文艺品牌的发展，省文联主席
傅道彬介绍，十大文艺品牌建设最早是从

“龙歌”入手。2009年，省文联创新性地提出
了打造“龙歌”音乐品牌的工作思路，将歌颂
黑龙江山水和民族风情为主要内容的歌曲
和由黑龙江籍词曲家创作或由黑龙江籍歌
唱家最早演唱的歌曲进行收集整理，形成

“龙歌”专辑，并在工商部门完成“龙歌”品牌
注册。2009年 12月，省文联精心组织了庆
祝黑龙江省文联成立六十周年——唱响“龙
歌”文艺晚会，傅庚辰、胡小石、刘锡津、王
德、车行、李昕、王国臣等黑龙江籍著名词曲
家亲临晚会现场，讲述了他们与“龙歌”的创

作故事，正式将“龙歌”文艺品牌面向社会进
行推广，拉开了打造我省十大文艺品牌的序
幕。

打造我省十大文艺品牌的工作火热展
开：2009年，在省委宣传部、省文联支持下，
省美术馆、省版画院策划和启动了黑龙江版
画系列专题展和巡回展为核心的文化品牌
传播工程，黑龙江版画文艺品牌效应不断凸
显。2010年，2010中国·黑龙江国际木雕艺
术节系列活动启动，刻古铭今——黑龙江当
代书刻造型艺术展亮相上海，“龙江书刻”品
牌逐渐走进公众视野。2010 年至 2013 年
间，逐步完善了黑龙江农民画、民间手工艺、
冰雪摄影、黑龙江冰雪画等品牌建设的步
伐。2014年，完善北方曲艺品牌为北派二人
转文艺品牌。2015年，将少儿戏剧“小梅花
奖”评选和少儿舞蹈“小荷风采”赛事共同组
成少儿戏曲舞蹈文艺品牌，同时引入冰上杂
技文艺品牌。

“2015 年，我们明确提出十大文艺品
牌。黑龙江具有独特的自然资源、人文资源
禀赋，以及‘东北抗联精神’、‘北大荒精神’、

‘大庆精神’、‘铁人精神’等优秀精神内涵，
我们立足挖掘黑龙江文艺资源，把最能代表
黑龙江文化特色、艺术形象的作品发掘出
来，同时照顾到各个艺术门类，打造了十大
文艺品牌，对我省而言具有代表性，就全国
而言有影响力。”傅道彬说。

夯实群众基础
激发文艺品牌生命力

对于文艺品牌的生命力傅道彬这样评
价：“十大文艺品牌建设在于它的群众性和
基层的号召力、影响力。人民群众是我们创
作的源泉、服务的对象，文艺品牌来源于黑
龙江的优秀文化，它的根在基层。或许很多

艺术家会离开，但品牌不会走，因为群众的
力量经久不息。”

傅道彬认为，培育扎根于人民、扎根于
基层的文艺品牌，必须培训基层文艺队伍，
辅导基层文化活动，不断发现、吸纳基层优
秀文艺人才，最大限度地激发人民群众的
创造活力。例如，黑龙江农民画品牌建立
了 4 个农民画基地，培养以绥化、宾县、肇
东、绥棱等地为主干向全省辐射的农民画
创作群体，并以此增加黑龙江农民画的创
作实力，增强黑龙江农民画的品牌影响
力。值得一提的是黑龙江版画群体的打
造，从省到各地市、从兵团到农场都大力培
育各自的版画群体，发展群体创作，为增强
我省版画的整体实力和竞争力贡献力量。
据介绍，在版画教育方面，在垦区就有多所
学校开展了版画活动班或课外小组，仅大
兴安岭地区有版画班的学校就有 50多所。
据不完全统计，垦区、鸡西、大庆、阿城、大
兴安岭等地多所学校还编著了自己的版画
校本教材。

“或许现在有的文艺品牌我们还缺少
旗帜性的人物，但我们拥有璀璨的群星，这
种集体壮大比独领风骚更有意义。”傅道彬
说。

推动纵深发展
文艺助力龙江形象塑造

记者了解到，省文联围绕十大文艺品牌
建设，除了主题活动、精品力作、人才培养，
在理论研究方面也成果丰硕。“龙江书刻”品
牌方面，先后编印出版《黑龙江书学论文
集》、《龙江书刻高峰论坛文集》等论文集，填
补了我省书学史研究空白。民间手工艺品
牌方面，先后编辑出版《黑龙江流域经典民
间艺术代表作丛书》、《黑龙江民间工艺百家

典藏》等弘扬我省民间艺术的著作。北派二
人转文艺品牌方面，收集整理传统曲目，编
辑出版《黑龙江北派二人转艺术史话》等二
人转书籍……此外，品牌建设中还屡获各种
殊荣。近年来，我省共有 140人次获得兰亭
奖等全国性大奖，培育出一批在全国具有重
要影响力的知名书家。我省共有110余名小
选手在国内戏剧赛事中获得殊荣；共有近千
名儿童参与了“小荷风采”全国少儿舞蹈展
演活动，取得了 4金、10银的好成绩……这
些也体现着黑龙江的文化综合实力，提升了
黑龙江的文化自信。

谈到未来文化品牌的发展之路，傅道
彬说，在进一步扎实推进既有的十大文艺
品牌建设的同时，更要承前启后、与时俱
进，注重对全国有代表性、有影响力的新
文艺品牌的挖掘，对文艺品牌的创作主
题、表现形式、题材体裁、内涵外延等方面
加以研究思考和创新创造，积极推进新龙
歌、龙歌交响乐、工业版画、冰雪花鸟画、
冰雪人物画、龙江漆画、龙江水彩画等新
品牌建设，不断推动品牌向纵深发展。目
前，十大文艺品牌建设还存在不足，主要
表现在发展不平衡方面，例如，品牌内部
发展不平衡、新旧品牌之间发展不平衡
等，这需要在今后的工作中谋划解决。

“经过多年来的打造，我对十大文艺品
牌建设充满信心。黑龙江从来不是文化的
荒凉之地，如果说荒凉也是认识的荒凉。我
们有基础、有广度，黑龙江人民有强大的艺
术创造力。对于十大文艺品牌建设，我们要
敢于坚持，在对省内各艺术门类深入调研的
基础上，深刻分析研判，提高自身文艺水平，
用文艺的张力、魅力感染人，努力形成优势
突出、特色鲜明、影响广泛的黑龙江文艺品
牌体系，推动文艺品牌可持续发展。”傅道彬
说。

十大文艺品牌建设成果斐然

擦亮文化底色 凸显我省文化底蕴

□本报记者 毕诗春

从 2009年到 2018年，省文联用了近十
年时间打造黑龙江的十大文艺品牌，这些文
艺品牌不仅体现着我省的文化综合实力，更
体现了黑龙江省的文化自信与担当。近十
年间，这些文艺品牌有了怎样的发展，它们
为黑龙江带来了怎样的影响，又如何为黑龙
江文化立心铸魂？带着这样的问题记者采
访了最具代表性的几个文艺品牌的项目负
责人。

创新“龙歌”传播方式
释放品牌效应

“只要你是一个中国人，就一定会唱出
几首黑龙江创作的歌曲来。”这是省文联主
席傅道彬给“龙歌”的评价。黑龙江人创作
了大量的传唱久远的歌曲，在中国产生了重
要影响。《乌苏里船歌》、《走上高高的兴安
岭》、《我爱你塞北的雪》、《太阳岛上》、《春天
的故事》等，这些歌曲影响了一代又一代中
国人，成为中国人心中的优美旋律。“龙歌”
凝结着黑龙江人共同的记忆，在今天文化繁
荣的盛景下，我们无疑对“龙歌”有着更深的
期盼。黑龙江人的调调，黑龙江的味道，在
岁月的沉淀中，都成了我们心中一份最原始
的印记。

省音乐家协会驻会副主席、副秘书长陆
园媛说，2009年，省文联、省音协提出了打造

“龙歌”音乐品牌。“龙歌”文艺品牌创建以
来，一直以重大节庆活动为契机，集中展示

“龙歌”。而且，很多时候会邀请傅庚辰、胡
小石、刘锡津、王德、车行、李昕、王国臣等黑
龙江籍著名词曲家亲临音乐会现场聆听自
己创作的“龙歌”。另外，省文联、省音协更
注重发挥创作的带动作用，保持‘龙歌’品牌
的可持续发展，利用名人名作带动新“龙歌”
的创作发展。经过多年来的精心打造，“龙
歌”品牌虽已初具规模，但因经费得不到有

效保障等因素制约，“龙歌”活动及社会影响
主要还都局限在黑龙江本土，如何进一步发
挥行业优势、丰富和创新“龙歌”的传播方
式、提升“龙歌”的品牌影响力是摆在我们面
前需要思索的问题。

黑龙江版画
传播黑土文明

在这个时代，想知道一个文化品牌的影
响力，只要将这个关键词输入搜索引擎即可
知道。当我们把“龙江版画”四字输入搜索
引擎，得出的查询相关结果约 256万条。黑
龙江版画以二十世纪五十年代末异军突起
的“北大荒版画”的延续和拓变为主流，经过
几代版画作者半个多世纪的探索与锤炼，黑
龙江版画已形成了赋予北国地域特色和浓
郁生活气息的主体风格特征，是展现黑土文
化厚重、雄浑的风情版画。

省美术馆馆长张玉杰说，长期以来，省
委省政府始终把北大荒版画——黑龙江版
画列为特色优势艺术品牌，从学术层面和社
会层面进行黑龙江文化的传播和推广，增进
了国内外公众对黑龙江地域文化的认知和
认同。黑龙江版画文艺品牌创建以来可谓
是硕果累累。张玉杰说，自 2008年以来，省
美术馆、省版画院通过策划、主办各类版画
学术展览和学术活动，开展了黑龙江版画向
外推介和宣传工作。国际版画交流项目方
面，黑龙江版画的国际交流项目从2008年前
后还只在韩国、俄罗斯、日本等邻国举行，到
2010 年开始向西欧、北美等地辐射。2017
年，先后赴法国、英国落实具体合作项目，与
法国、英国多家艺术机构达成诸多意向性合
作协议，将黑龙江版画推向了国际舞台。

自 2008年以来，省美术馆（黑龙江省版
画院）先后编辑出版包括《时空纵横——黑
苏皖黔粤当代版画巡回展作品集》、《黑龙江
版画辞典》、《画说龙江——黑龙江省美术馆
藏晁楣、张祯麒、杜鸿年、郝伯义经典版画作

品集》等版画作品集 30余种。下一步，省美
术馆将在黑龙江版画文艺品牌发展中拟筹
建“黑龙江（国际）版画艺术博物馆”。届时，
龙江风物、黑土文明将通过版画艺术的形式
展现在观众面前。

创新融合推动
冰秀秀出世界水准

近日，省杂技团有限公司又迎来了令人
振奋的喜讯，经省文化厅推荐，文化部专家
评审、公示，其“冰上杂技一带一路巡演”成
功入选 2018年文化部“一带一路”文化贸易
与投资重点项目，这是全国杂技院团唯一入
选单位，也是我省艺术院团唯一入选剧目，
为我省文化艺术界赢得了新的殊荣。

省杂技家协会副主席、省杂技团有限公
司经理薛金升说，冰上杂技是传统杂技融合
花样滑冰、歌舞、魔术、滑稽和冰上时尚运动
形成的新型冰面艺术形式，具备“新、惊、险、
奇、特、美”六大特点，在国内属于首创。为
谋求杂技艺术的突破与发展，在激烈竞争的
国内文化演出市场成功立足，省杂技团2006
年组建了冰上演出队，推出冰上杂技。通过
历时多年的探索、实践，2013年 6月进一步
推出冰上杂技秀，并于2014年在国家工商部
门注册了“冰秀”品牌商标。

“冰上杂技不是穿着冰刀演杂技，而是
对杂技传统表演范式的突破，创造了一个新
的杂技表演样式。更加高难、惊险，极具艺
术张力和视觉冲击力。”薛金升说，2013年以
来，冰上杂技进行品牌打造，创演了冰上杂
技舞蹈秀《惊美图》等剧目。从 2010年起省
杂技团带着自己的王牌节目先后赴阿拉伯
联合酋长国城市迪拜参加“魅力中国·迪拜
购物节”演出；与世界著名的玲玲马戏团合
作，进行为期一年的美国全美巡回演出；受
邀赴日本参加由日本滑冰协会主办的“冰上
2017”国际花样滑冰巡演；又到葡萄牙里斯
本驻场演出……截止到2017年，冰上杂技及

冰秀在国内外驻场及巡回演出千余场，接待
观众 400余万人次，取得了良好的社会效益
和经济效益。冰上杂技获国家特色文化产
业重点项目、省重点文化产业项目，获评国
家艺术基金资助项目、中国文学艺术基金会
奖励项目，已成为黑龙江冰雪文化旅游演出
代表作，被誉为“中华品牌 龙江名片”。

为北派二人转
出书立传

东北二人转在东北区域舞台上占有重
要的地位。有一句形象的表述“宁舍一顿
饭，不舍二人转”，可见二人转的根，已扎在
东北农民的心里。据省曲艺家协会副秘书
长张磊介绍，二人转在发展历史上曾形成
东、西、南、北四个流派。东路以吉林市为重
点，舞彩棒，有武打成分；西路以辽宁黑山县
为重点，受河北莲花落影响较多，讲究板头；
南路以辽宁营口市为重点，受大秧歌影响较
大，歌舞并重；北路以黑龙江为重点，受当地
民歌影响，唱腔优美。曾有“南靠浪，北靠
唱，西讲板头，东要棒”的谚语。后来各流派
取长补短，互相融洽，形成了今天的二人转。

东北二人转是起源并流行于东三省的
民间艺术，已有三百多年的历史。北派二人
转以唱功为主。北派二人转艺人称为“黑龙
唱手”，无论是其中“四季青唱手”（专业艺
人），还是“高粱红唱手”（业余艺人），均以唱
功取胜。近年来，我省在打造北派二人转文
艺品牌过程中，取得了许多可喜的成绩。张
磊表示，北派二人转文艺品牌下一步的计划
是：加大培养二人转学员力度、建立艺术档
案；举办北派二人转专场演出、座谈会，收集
整理传统曲目，编辑出版北派二人转传统唱
腔集成精华本；收集整理北派传统二人转相
关的各类实物举办专题展览，编辑出版《黑
龙江北派二人转艺术史话》，为建设边疆文
化大省和文艺事业的繁荣兴盛做出积极的
贡献。

传播文明 立心铸魂

黑龙江文艺品牌的发展样本

“寻找黑龙江的旋律”新龙歌作品音乐会在哈尔滨音乐厅成功举办。 省文联提供呼中雾凇。 方殿君摄

“龙歌”

“龙歌”是省文联与省音协重点打造的文艺品牌。“龙歌”有两
个含义：一是黑龙江的词曲作家创作的歌曲，一是以黑龙江的自然
山川、人文地理为表现对象的歌曲。这些歌曲曾在中国大地上广
泛流传，滋养了一代又一代中国人的心灵，影响了一代又一代中国
人的精神生活。

黑龙江版画

黑龙江版画以二十世纪五十年代末异军突起于中国画坛的
“北大荒版画”的延续和拓变为主流。黑龙江版画以其特有的创作
道路、语言体系、画家集群、经典作品、理论建树和美学价值，为中
国当代创作版画提供了全新的语言范式和审美参照，产生了深远
影响，并持续成长为中国当代版画的重要学派之一。

冰雪摄影

我省北部地区有着得天独厚的冰雪摄影创作题材。2015年
起，省摄协不断挖掘我省冰雪摄影题材，通过建立摄影创作基地、
举办冰雪摄影展赛、开展冰雪摄影理论研究等方式，不断进行冰雪
摄影文艺品牌建设。

“龙江书刻”

“龙江书刻”是省文联、省书协着力打造的文艺品牌，以包括“龙
江书法”、“龙江书刻”、“龙江篆刻”在内的“一书两刻”为核心，旨在反
映黑龙江发展变化，讴歌黑龙江人文精神，助力边疆文化大省建设。

黑龙江冰雪画

冰雪画是著名画家于志学在20世纪60年代初开始潜心研究
探索独创的冰雪画雪皴法、泼白法、重叠法、滴白法、排笔法等矾墨
技法，于20世纪70年代末推出的中国画新画种。冰雪画派发源于
黑龙江，是目前国内最有影响的画派之一。黑龙江冰雪画品牌通
过建立完善冰雪画派，举办冰雪画派作品展等省际、国际间的展览
交流活动，开展冰雪画教学，编辑出版理论著作，不断扩大冰雪画
的影响力和知名度。

黑龙江农民画

农民画是民间美术的一种发展形式，创作者可以是包括农民
在内的一切美术创作者。在内容上，农民画的创作以农业、农村、
农民为主要表现题材。在表现形式上，农民画以极具张力的构图、
鲜活明快的色彩、爽朗质朴的艺术语言为人们所喜爱。黑龙江农
民画以独特的本土文化与鲜明的地域特色在全国农民画界独树一
帜，包含着众多表现农业发展、秀美新农村、黑龙江本土风情等与
农民生活息息相关的生产、生活场景。

少儿戏曲舞蹈

少儿戏曲舞蹈文艺品牌由少儿戏剧“小梅花奖”评选和少儿舞
蹈“小荷风采”赛事组成。

冰上杂技

冰上杂技是传统杂技融合花样滑冰、歌舞、魔术、滑稽和冰上
时尚运动形成的新型冰面艺术形式，具备“新、惊、险、奇、特、美”六
大特点，在国内属于首创，由黑龙江省杂技团有限公司在传统杂技
基础上改进创新而成。

民间手工艺品

黑龙江自古以来居住着众多的少数民族。赫哲、鄂伦春、鄂温
克、达斡尔、锡伯、满、蒙古、柯尔克孜、朝鲜、回等民族世代生息居住在
这里。在漫长的历史发展过程中，少数民族创造了丰富多彩的民间
手工艺。我省的民间手工艺包含鱼皮工艺、桦皮工艺、兽皮工艺、剪
纸工艺、皮影工艺、青铜铸造工艺、黑陶工艺、核桃雕刻、泥塑、锻铜艺
术、铝板画工艺、雕刻工艺、刺绣工艺、纺织工艺、草编工艺等等。

北派二人转

北派二人转是黑龙江二人转的别称，是河北莲花落与东北
大秧歌相结合的产物，具有戏曲、歌舞、曲艺三种艺术元素，呈现
鲜明的多元性。2006 年，“北派二人转”被国务院确定为第一批
国家级非物质文化遗产保护项目。北派二人转以唱功为主，歌
唱性是其重要的审美特征之一。其唱腔的特点是重情，粗犷豪
放，高昂大气，其唱腔分板头、韵味，丰富多彩，素有“九腔十八调
七十二咳咳”之说，以此充分凸显其独有的流派特色。

本报记者 董盈整理
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黑龙江十大文艺品牌


