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龙江大米以钻石品质成就金字招牌

我省作为全国最大的优质粳稻主产区，水稻
面积稳定在6000万亩左右，年产大米约400亿斤。

近年来，省委省政府贯彻落实习近平总书记
在我省视察时的重要讲话精神，坚持把大米品牌
建设作为实施质量兴农、绿色兴农的有力抓手，
用品牌引领生产，打造出一批叫得响、信得过、价
值高的大米品牌。五常大米、响水大米、庆安大
米、方正大米等品牌享誉全国，成为龙江现代农
业一张靓丽名片和金字招牌。

当前，我省正围绕农业绿色化、特色化、优质
化、品牌化发展，力争将龙
江大米打造成中国第一大
米品牌，加强品牌培育和保
护，做大做强水稻产业经
济，加快推动黑龙
江 由 大 粮 仓 变 成
绿色粮仓、绿色菜
园、绿色厨房。

核心阅读

□本报记者 宋晨曦

2016年，五常大米、响水大米、庆安大米荣获“中国十
大大米区域公用品牌”称号；

2017年，在最受消费者喜爱的中国农产品区域公用品
牌评选活动中，我省大米品牌入选 6个，在粮食油料类获奖
品类中超过“半壁江山”；

2018年，在上海揭晓的“2018中国品牌价值评估信息
发布”活动中，五常大米以 670亿元的价值位居全国大米
类第一名。

近两年，在习近平总书记重要讲话精神指引下，在省委
省政府及农业相关部门的不懈努力下，我省以现代化、标准
化的生产方式打造出“钻石”般品质的大米，在国内品牌林
立的大米市场上独领风骚。如今，龙江大米在全国的知名
度已达到“于深巷中、未闻米香、先闻其名”的境界，成为龙
江农业一张靓丽名片和金字招牌。

从远古就开始积淀的东北黑土地，是黄金水稻核心种
植区。充足的水量积集在山林河流中，绿色植被成为天然
的保护屏障，保证了流入农田的水质天然无污染。昼长夜
短，光照充足，昼夜温差大利于营养干物质积淀在稻谷籽粒
中。长达 6个月的严寒使病虫害发生率低，降低了农药的
使用率，为水稻的绿色健康种植提供了保障。

水利是农业的命脉。近十年间，我省水利建设迎来了
春天，重点启动了西部松嫩平原地区 5个灌区工程建设和
东部三江平原地区 14个大中型灌区工程，增强了水资源保
障能力。近年来,黑龙江围绕农业供给侧结构性改革和现
代农业发展需要,建设高效节水灌溉工程面积 968万亩，灌
区工程总灌溉面积 145.07万亩，水田 53.25万亩。水利建设
夯实了我省水稻高产稳产的基础支撑。

我省作为全国最大的优质粳稻主产区，目前水稻种植
面积 6000万亩、产量 600亿斤、年产大米 400亿斤。以五优
稻系列、绥粳、龙粳系列、龙稻系列、龙盾系列等品种为代表
的优质水稻良种，是一代代龙江人辛勤耕耘、精研不辍结出
的硕果。

一直以来，龙江人始终在探索中思考着龙江大米除了
具备外观、口感上的优势之外，还有哪些要素优于全国甚至
国外的优质大米？我们的特色在哪里？于是，好大米的检
测标准、指数核定指标“破壳而出”。

2017年 8月，“全国团体标准信息”平台正式发布实施
了“黑龙江好粮油团体标准”。记者从黑龙江省粮油卫生检
测中心了解到，黑龙江好粮油质量标准的建立高于国家、行
业协会和企业标准。以食味值作为大米等级的定等标准，
取代了以前用加工等级定等的标准。增加以内梅罗指数反
映粮食质量安全情况，重点检测重金属含量、农药残留以及
真菌霉素含量，这一更高标准填补了龙江历史空白，建立了
以大米产品高标准领跑产业发展的新机制。从此，黑龙江
大米有了更高层次的“身份证”。

地尽其用
挖掘粳稻产地原生潜力

随着现代农业建设的步伐不断加快，
水稻生产方式已向多样化、科学化、标准
化的方向发展。在绿色、有机的概念鱼龙
混杂的市场中，龙江大米以“铁”一般的行
业自律与诚信向世人做出真诚的承诺。
在科学选种、育种、催芽、插秧、收割等一
系列耕作过程中，无一不体现着龙江人用
沾体涂足、精耕细作的生产方式为优质大
米“保驾护航”。

近年来，我省加大了水稻优良品种的
培育力度，在第一、二、三积温带分别主推不
同水稻品种。水稻智能催芽、大棚育苗建设
是提高水稻标准化生产水平、推进水田机械
化、增加稻谷产量、改善稻米品质、增加农民
收入的一项关键措施。目前，全省水稻实现
智能催芽和大中棚育苗全覆盖，为提高水稻

标准化生产奠定了坚实基础。
2016年，全省大力推进互联网+高标

准示范基地建设，推行精准农业生产模
式，规范基地田间物联网建设，加强农产
品质量安全监管。目前，全省已建设 612
个绿色、有机水稻高标准示范基地，落实
面积近 200万亩。其中，绿色水稻高标准
示范基地 377个，有机水稻高标准示范基
地 228个，按欧盟有机标准种植水稻高标
准示范基地 7个。

实践证明，农业机械化对打造高品质
龙江大米发挥了至关重要的作用。黑龙
江农垦建三江管理局以盛产绿色优质水
稻闻名,故有“中国绿色米都”之誉。近年
来，黑龙江农垦建三江管理局先后从国外
引进世界最先进的激光平地机工厂化育

秧设备和插秧机、大中型水稻联合收割
机，使水稻生产从整地、育秧、插秧、管理
到收获全程机械化率达到 90%以上。水
稻规模化、机械化水平推动其种植水平全
国领先。

为提高稻米品质，我省一些本土企业
采用古法种植水稻。基地在五常市的哈
尔滨善道农业科技有限公司便是采用稻
花香原种、草炭土育苗、人工插秧、除草、
自制营养液、中药驱虫、人工收割、自然晾
晒的传统方式种植。为了坚持水稻的有
机绿色种植，善道农业与稻农签定种植合
同，规定有机水稻单产不能超过 1300斤/
亩，超过的拒收。栽培技术员郭喜贵说：

“要求农户限制产量的目的是提高水稻品
质，实现大米的优质优价。”

科学生产护卫龙江大米外具颜值内增品质

近年来，省委省政府坚持把大米品牌建设作为实施质
量兴农、绿色兴农的有力抓手，用品牌引领生产，打造出一
批叫得响、信得过、价值高的大米品牌。五常大米、响水大
米、庆安大米、方正大米等品牌已享誉全国。

龙江大米以优良的品质赢得了越来越多消费者的喜
爱，我省的有机米、富硒米、珍珠米、鸭田米、鲜芽米等诸多
特色米和功能米也成为全国百姓的优享生活之选。黑龙江
绿色食品北京展销中心负责人康寿福说：“近年来，我省优
质大米的美誉度和知名度在北京消费者心中显著提升，有
的市民宁可绕道也会常来展销中心购买黑龙江大米。”

近年来，在大米产品外销的过程中，龙江大米企业普遍
存着在销售环节低温保鲜储藏条件差、公共仓储物流服务
少、中间流通环节多、品质保证和供货能力低等短板问题。
从今年开始,黑龙江省粮食局在我省的“国家优质粮食工程
建设项目”中安排投资 8000万元，在国内主要大米销区城
市开展“黑龙江大米直销通道”工程建设,为黑龙江大米销
售提供供应链综合服务。重点建设优质粮油产品保鲜储存

“公共仓”、物流配送系统、二次加工及分拣分装设施、现代
化管理信息系统和设施、直销店体系等内容。

为提升品牌知名度和市场占有率，省政府鼓励稻米加
工企业采取产权、股权重组、企业合约使用、特许经营许可
等方式加强品牌建设，采取“龙江产品+区域公共品牌+企
业知名品牌”的方式加快绿色生态品牌培育。做大做强五
常大米、寒地黑土、响水大米、北大荒等一批绿色有机大米
品牌，提升品牌知名度和市场占有率。

种出好粮，还要卖出好价钱，让农民有更高收入。为促
进小农户与现代农业有效衔接，省政府打造了省级大米销
售电商平台——黑龙江大米网，入网大米企业销售的产品
全部实现可追溯，质量由政府部门担保，确保消费者吃到放
心米。并推动地方优秀农产品电商平台与省级平台对接，
形成以大米网为核心的优质大米销售电商集群，立体化展
示黑龙江大米品牌。黑龙江庆安东禾水稻种植合作联社销
售经理祖延来说：“我们估算了一下，网上卖大米一吨大概
能节省成本 400多块钱，如果政府不给企业搭建网络销售
平台，靠我们自己是很难找到那么多客户的。”

据了解，目前已有 604家“三品一标”企业入驻黑龙江
大米网。其中绿色有机地标企业 46家。大米网门户和市
县地方电商平台上线大米企业 139家、大米品类 746个，稻
米交易量 34.16万吨，实现交易额 6.89亿元。

龙江米香享誉全国
品牌价值凸显

本报讯（记者李志达）56 场拍卖“落锤”，
助力农产品成交量 11.46 万吨；历时 8 个月的
农产品营销大赛，掀起一股农产品营销热潮；

“新”农民“五下江南”，签订合约、意向性协议
974笔，金额突破 100亿元……近年来，我省通
过建设电商集群、举办营销大赛、组织推介活
动和强化品牌建设等诸多举措，引导广大农民
和新型农业经营主体转变观念，强化营销，使
其市场意识、合作意识、品牌意识和经营理念
全面提升，带动龙江绿色有机优质农产品热销
全国。

为将全省农产品组织到线上销售，近两
年，我省重点打造以黑龙江大米网为核心的农
产品电商集群。截至 2017年末，已有 71个符合
运营标准的地方馆接入黑龙江大米网门户，并
首创农产品网上拍卖和微信拍卖模式，累计组
织 56场拍卖活动。2017年，大米网上行销售农

产品达 44.05万吨，实现销售额 22.8亿元，成为
全国 4000多家涉农电商中专业化程度较高，上
行销售业绩较好的电商平台，跻身国内农产品
专业电商前列。同时，我省还依托大米网等电
商集群，积极推广众筹、订制、点对点等新型营
销模式，2017年共推出新型营销项目 497个，实
现销售收入 60.6亿元。

打造一批“善”营销团队，培养一批“懂”营
销人才，是农产品营销的关键。2017年，我省
成功举办了全省农产品营销大赛，开展农产品
营销能手评选活动。活动迅速在全省上下掀
起一股市场营销热潮，各类参赛主体报名达
1195家，销售额突破 400亿元。营销大赛的举
办，培育了一批营销能力强的经营主体、推出
了一批可复制的营销新模式、创建了一批有影
响力的农产品品牌。

请进来办展，走出去参展，已成为我省农

产品营销的“规定动作”。2016年以来，我省开
展了绿色食品“五下江南”活动，相继在上海、
深圳、杭州、南京、广州举办了农民合作社优质
农产品推介展销会。全省累计有 1517家农业
新型经营主体参展，签订合约、意向性协议 974
笔，金额突破 100亿元。同时，多年来连续参展
中国农产品国际交易会、中国绿色食品展销会
等业内高端展会，举办黑龙江绿色食品（北京）
年货大集，有力宣传推介了我省有机绿色优质
农产品品牌，打开了销区市场。

通过参展推介，我省成功探索出“一个主
产市对接一个主销区、落地一个核心营销网
点、发展一批直营店或代理商”的办展新模
式。全省已有 5个市（地）在南方主销区建立了
黑龙江省优质农产品物流集散交易中心，所属
直营店 208家，与中心有供货代销合作的门店
达到 2481家，有 333个我省新型农业经营主体

入驻，入驻产品种类 123个。
在全球经济一体化的大背景下，产业的竞

争实质上就是品牌的竞争。为此，我省一方面
聚沙成塔，握指成拳，采取产权股权重组、企业
合约使用、特许经营许可方式，加强品牌建设，
将 82家加工量 10万吨以下的大米企业整合为
13家加工量 30万吨以上的企业，做大做强一批
绿色有机品牌，提升品牌知名度和市场占有
率；另一方面重点打造五常、响水、庆安大米等
一批叫得响、信得过、价值高的农产品品牌。
目前，全省获中国驰名、省著名商标农产品已
达 497个，中国和黑龙江名牌农产品达到 94个，
其中获中国驰名、省著名商标绿色有机食品
210个。

在高频率、高水平的品牌推广与营销下，
我省农产品的品质优势得到充分释放，“龙江
绿”的价值链正不断延伸。

推电商 办大赛 搞展会 强品牌

我省农产品营销全面开花

本报记者 苏强摄

本报记者 苏强摄

徐志坚摄


