
农交会上，商业眼光独到的农业行
业翘楚、各路商家云集。如何用足用好
这个国际展会平台拓展更多营销渠道，
实现展销会的延伸与落地，把更多黑龙
江优质农产品散播到省外消费者的餐
桌上，务实推介，成为我省经贸代表团
的又一亮点。

负责组织参会参展的省绿色食品
发展中心主任王蕴琦在接受记者采访
时说：“本届农交会，我们在会前做了
大量组织招商工作，一方面召集了近
百名有采购及合作意愿的目标客商，
一方面精选了在湖南省及南方市场有
竞争力和一定市场认知的企业产品，
分两场专题推介和点对点对接，目的
就是取得贸易合作、拓展销售渠道的实
效。”

在 1 日上午举办的黑龙江绿色特
色农产品品牌推介会上，湖南步步高集
团、永辉超市等连锁超市，以及来自长
沙高桥市场，雨花区、芙蓉区的 20多位
专业采购商，从头到尾认真聆听；延寿
大米、九三大豆、伊春蓝莓、东宁黑木
耳、肇州糯玉米等 6个黑龙江农产品地
理标志区域公共品牌的故事以及四家
上榜“黑龙江绿色特色农产品金榜”企
业的现场推介，让一个个产品一家家企
业，生动呈现。

在 2 日下午举办的黑龙江绿色特
色农产品产销对接会上，主持人、省农
业农村厅副厅长李世润开门见山：“本
次洽谈不搞签约仪式，就是真诚洽谈，
实在对接。”我省 20 多家国家级、省级
农业产业化龙头企业的自我介绍，令到
场客商欣喜不已，真诚务实的合作对话
持续了一个下午……

湖南省黑龙江商会会长、神舟投资
控股集团有限公司董事长王士林率十
余家有合作意向及农产品销售渠道的
会员企业专程赶来对接，“希望借商会
平台让更多家乡农产品早日走进湖南

及广东、上海等南方市场。”他在接受
记者采访时说：“成立于 2014年的黑龙
江商会，有会员企业 170 多家，其中上
市公司分支机构 8家，这次家乡农产品
组团来展销，我们选择的都是做农产品
销售、餐饮及超市经营等对农产品有刚
性需求的企业，来做有效沟通。通过更
加完善的专业供应链，把家乡的产品更
好地推广出去。当前家乡农产品的市
场认可度非常高，建立稳定的销售渠道
正当其时，可以事半功倍，商会企业来
对接的积极性非常高。下一步，我们商
会还打算成立一个家乡农产品展示中
心，以长沙为起点、面向湖南省把家乡
农产品做细做大做强。”

在对接会现场，湖南光彩神舟网约
车有限责任公司总经理隆爱军告诉记
者“他是带着产品采购清单和价格表来
的”。原来，已经完成测试、即将上线
的光彩神舟网约车，有 7000台车，庞大
的司机队伍和网约车会员给他们带来
了另一个商业平台——会员商城。通
过对绥化市五谷杂粮下江南之长沙站
的全程参与，隆爱军深度了解并锁定了
第一批家乡优质农产品的采购清单，

“都是湖南没有、当地消费者又非常喜
欢的优质农副产品，价格我也了解了，
这次就是要深入地谈款怎么付，货怎么
发。”

对接会上，庆安东禾金谷粮食储备
有限公司成功与湖北襄阳赛亚米业签
约销售长粒米 5000 吨，金额 2500 万
元。由于时间关系，大庆市乾绪康米业
有限公司董事长张玉军没有发上言。
但听到湖南客商的介绍，他倍受鼓舞，
对把自己的产品卖到全国信心十足。
会后张玉军主动对接，顺利与湖南省黑
龙江商会会长王士林签署战略合作协
议——商会将把“乾绪康”品牌作为家
乡农产品挺进湖南市场的第一批示范
企业。

务实推介 招商点对点渠道汩汩来
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我省综合展区内景。 刘凯摄

我省绿色特色农产品品牌推介会现场。

□本报记者 张桂英 宋晨曦

“选好食材，就到生态龙江来；品质龙江，给你舌尖上的信赖。”经过持续多
年的宣传推介与展示展销，我省绿色食品大省形象已经深入人心，“龙江绿”在
某种程度上已经成为绿色、安全、健康、营养的优质农产品的代名词。11月1
日—5日，由农业农村部主办的中国农业领域最高级别的经贸盛会——第十
六届中国国际农产品交易会在三湘大地湖南省长沙市举行，4000多家国内企
业和200多家外国企业的16000多种参展产品，同台亮相，各自芬芳。

在这个展示中国农业发展最高水平、农产品市场最前沿风向的国际大舞
台上，我省虽然只是众多省市区经贸代表团中的一员，但得天独厚的好生态、广
袤肥沃的黑土地和闻名遐迩的“龙江绿”，都像巨大的磁石一样吸引着无数的专
业人士、三湘消费者以及其他代表团的参展人员，前来学习参观、购物洽谈；我
省精心筛选的近千种“源于黑土地、产自大森林”的参展产品，不但向业界递交
了一份“龙江绿”的最新答卷，更为三湘大地奉献一场高品质的味觉盛宴。

品质龙江 别样展销俏三湘
来自第十六届中国国际农产品交易会的报道

为期 5天的展会，我省经贸代表团收获
满满：签订贸易合同和协议金额5.01亿元，现
场销售271万元；延寿大米和泰来绿豆获评
国家级农产品地理标志示范样板；荣获最佳
组织奖和设计银奖及9个产品金奖，成绩居
全国各展团前列。

黑龙江亚太粮食贸易有限公司所带
展品现场销售一空，开展两天就对接了
湖南、广州、青岛的 4家实力电商，加上现
有的经销商，基本上消化了企业的现有
产能。公司副总经理温广生在接受记者
采访时说，南方消费者对腐竹特别认，而
且还很懂行，看到我们的产品采用非转
基因大豆做原料，又详细了解生产过程，
确定了无添加才出手购买。消费者的理
性与内行，客观上教育我们，做食品企
业，只有保证质量安全和产品品质，才能
赢得市场。

黑龙江天锦食用菌有限公司总经理
高鹏也不虚此行。他告诉记者：“18年专
注做食用菌，让我们企业在业内有了一
定的知名度和稳定的客户群。这次参展
我们不求现场销售量，以寻找合作商机为
目标，所以带了 100多种新产品新包装来。
许多经销商闻讯特意专程赶过来看新品，有
的还带来了新的客户和市场。我们目前已
与长沙、衡阳、岳阳等地农产品销售商达成
协议，准备新建5个代理网点。”

据初步统计，本届农交会我省参展企业
与各地客商签订合同61份，其中单笔金额超
过 500万元的有 27份。鲶鱼沟万基谷物加
工有限责任公司与中石油湖南非油品销售
公司分别签订大米和杂粮销售合同各1000
吨，总金额超过6000万元；五常金禾米业与
南京谷粒多商贸签订的一笔大米购销合同，
金额达到5000万元；大兴安岭富林分别与上
海、北京等地的绿色食品经销企业签订了合
同，总金额达到7000万元……

借助农交会平台，我省进一步开拓了以
湖南为重点的中部地区市场。桦南农盛园
与湖南、湖北等地客商达成在长沙、武汉、南
昌等市大中超市、农产品批发市场建设50多
个销售点的意向，同时还将在岳阳、株洲、柳
州、商丘等中等城市建立一批销售专柜和销

售网点。我省在长沙市的绿色食品销售网点
新增20多个、达到120多家；参会企业先后与
280多个电子商务公司（微商）进行了接触，其
中有意向合作的150多个，实现线上线下交
易双丰收。九三大豆、乔楚农场、和粮现代农
业等企业日均接待电商（微商）客户20人以
上；北纯农产品开发有限公司现场与长沙、武
汉、南昌等地电商签订产品代理协议3个，金
额达到1100万元。新上任的省绿色食品协
会会长康寿福介绍说，2017年黑龙江（湖南）
绿色食品展销中心建成，实现了120多种龙
江农产品在湖南的落地销售，本届农交会又
引进60多种来自黑龙江的农产品进驻展销
中心。

商贸成果丰硕，产业发展也同样收获颇
丰。延寿县信合有机稻米专业合作社理事
长姚洪亮自豪地说：“本次参会对延寿大米
来说意义非凡，获评国家级农产品地理标志
示范样板，相当于又多了一张闯市场的名
片。这个高规模的盛会，又是一个与全国同
行交流学习，获得产业发展前沿信息的绝好
平台，这些信息可以引领企业很好地把握发
展方向。这几天，我认真学习了南方企业在
品牌建设和打造企业文化上的独到之处，收
获很大。”

在黑龙江绿色特色农产品产销对接会
上，湖南滴福超市管理有限公司总经理魏万
军介绍的“社团营销”模式，让我省企业受益
匪浅。而湖南庆都商贸有限公司总经理刘
海东的发言，更令人深思。他说，我们企业
给 500家饺子馆配送食材，需要大量农产
品。我现在最想做的，就是怎样把黑龙江的
农产品通过家乡人嫁接到自己的平台上，目
前正在推进的“餐饮+新零售”项目，通过把
500家饺子馆的会员和食客转化为线上会
员，利用线上线下结合促销，相信定能成为
把家乡好产品打开销售的一个突破口。我
觉得家乡的农产品要想在市场上卖得更好，
第一要保证品质始终如一。目前市面上销
售的大米品牌比较杂，还有新粮掺陈粮、陈
化粮卖的，对品质、品牌影响都很大。另外，
品牌之间存在不必要的竞争。好的品牌需
要大家共同努力做，为了一己之利而恶意竞
争，谁都无法成功。

收获满满 品质龙江不虚此行

“以食会友”是已经连续举办 15届
的农交会的典型特点。由于南北差异明
显，消费者众口难调，各省展区都把最具
本土特色和竞争力的产品拿到农交会上
展示展销，逐鹿市场，寻求商机。本届农
交会，我省甄选大米、杂粮、食用菌、山
特、蔬菜、大豆及制品、玉米及制品、水产
品、饮品、畜牧产品十大类近千种绿色有
机优质农产品，以“绿色黑龙江，中国大
粮仓”为主题，参加了大会设立的 32个
省区市（兵团）综合、农产品地理标志、扶
贫、农垦、乡村振兴、海峡两岸农业合作
等展区的展示展销。

在位于长沙国际会展中心的展馆现
场，记者看到，无论是在综合展区，还是
在农产品地理标志展区、农垦展区，我省
展区内都人潮如流、热闹非凡。“早听说
黑龙江的小米煮熟时色泽金黄、满屋飘
香，口感香甜还养胃，这次在展会看见了
入围《中国好食材品牌名录》和第十四届
农交会金奖产品乾绪康小米，就想买些
回家，只是担心展会上能不能多卖给我
一些哦。”在综合展区内，长沙市民侯女
士请记者帮忙说情，她想在农交会开馆
首日买 20斤乾绪康小米。

我省综合展区主宾县庆安的特装展
位，也是消费者和客商云集的一个焦
点。现场烹饪的阵阵米饭香，吸引很多
市民及客商驻足品尝，庆安东禾金谷粮
食储备有限公司销售经理祖延来忙得不
亦乐乎，不停地向消费者介绍产品、询问
评价，与经销商互换名片，收集反馈信
息。他告诉记者，第一次来长沙参展，感
觉当地老百姓对庆安大米的欢迎程度就
像湖南的辣椒一样火热。来自四川的张
先生拿着自己企业生产的辣酱来到这
里，就着辣酱连吃了几盒米饭，高兴地
说：“这样搭配着吃一定很有卖点。这个
米饭口感软糯鲜甜，辣酱不宜过咸，回去
后我要研制一款适合与黑龙江大米搭配
的牛肉辣椒酱，做成米饭伴侣，搭配着推
销，一定能有大收益。”

从五常大米、延寿大米、九三大豆、
天锦食用菌、忠芝蓝莓、冬梅豆粉、神顶
峰蜂蜜、老街基杂粮，到鲶鱼沟碱地大

米、延寿覆膜田有机活米、原生态大豆制
品豆珍故事代餐粉……无论是名气大的
老品牌，还是正在崛起的新产品，“生态
黑龙江”总能带给人惊艳与震撼。在品
尝了五常富仓米业的稻花香大米饭之后，
长沙市民张女士说：“这个米闻起来好香，
吃到嘴里甜、香、糯，真好！”豆腐豆、豆
粉豆、豆乳豆、豆浆豆、大酱豆、芽豆、
纳豆——地理标志农产品九三大豆的系
列专用豆，粒大如指甲粒小似绿豆，让人大
开眼界又爱不释手。桦川县万兴农产品种
植专业合作社展出的寒地黑土富硒山药，
给山药主产区的参展商带来了挑战。合作
社理事长高晶超在接受记者采访时说，这
是一款水果山药，口感清甜绵软，可以生
食；其营养价格高于铁棍山药，已达入药
标准。我们合作社大面积种植已经四
年，市场反馈非常好。

记者发现，本届农交会我省参展产
品的包装从前几年的原生态展示到如今
更贴合产品特性，并更加契合目标消费
者的审美特点，显得别致且“高大尚”起
来。在农产品地理标志展区的延寿大米
展台，延寿覆膜田有机活米的包装内侧
采用金色塑封样式，外侧用硬质材料半
包围着，并印有“从田间到餐桌，用心为
爱，遇见幸福”的时尚广告语。独特的产
品包装，特别吸引眼球。

来自绿色食品发展中心粗略统计显
示，展会期间，我省共接待观众10万多人
（次），前来咨询、洽谈的采购商超过1000
人（次），其中有合作意向的近400人。各
地客商、市民对我省的大米、大豆及豆制
品、蜂蜜、黑木耳等山特产品及绿色蔬菜十
分青睐，现场销售及贸易洽谈热烈。佳木
斯冬梅豆粉不到3天便将带来的1000多袋
展品全部销完，紧急从附近代理商处调运
500袋，也被抢购一空；齐齐哈尔礼鑫蜂业
专业合作社组织了价值10多万元展品，因
购买者太多，不得不从广西请来亲属帮忙
售货；我省大兴安岭南麓片区展区达成意
向合作线索 100多条，现场销售额 30多
万元。许多其他代表团的工作人员，不
仅自己大量购买我省参展产品，还介绍
亲朋前来购买。

现场热烈 选好食材就到生态龙江来

①我省农产品地
理标志展区一角。

②展馆外我省宣
传条幅格外醒目。

③我省综合展区
大豆及其制品展台。

刘凯摄

④我省综合展区
五谷展台。
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我省综合展区人潮涌动。 张晓磊摄


