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2019年各市（地）ETC发行情况周统计表
（2019年10月24日-10月30日）

序
号

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

11

12

13

14

合计

市（地）

哈尔滨市

齐齐哈尔市

牡丹江市

佳木斯市

大庆市

伊春市

鸡西市

鹤岗市

双鸭山市

七台河市

绥化市

黑河市

大兴安岭
地区

互联网办理
（外省办理）

累计发行情况

2019年
ETC发展目
标（万辆）

111.88

39.41

17.97

19.53

41.51

5.04

12.52

6.39

8.82

6.75

27.80

9.05

3.48

310.16

发展目标累计完成（万辆）

本市办理
本籍车辆

15.44

3.98

4.54

3.80

5.21

1.49

2.77

2.05

2.16

1.48

3.62

2.18

0.64

49.35

外市办理
本籍车辆

19.99

5.13

2.00

2.59

6.46

0.43

1.76

1.07

1.42

1.09

2.41

0.82

0.18

45.33

合计

35.42

9.11

6.54

6.39

11.67

1.92

4.52

3.12

3.58

2.57

6.03

2.99

0.82

42.24

136.92

累计
发行量
排名

1

3

4

5

2

12

7

9

8

11

6

10

13

发展目标累
计完成进度

31.66%

23.12%

36.41%

32.72%

28.11%

37.97%

36.12%

48.83%

40.52%

38.02%

21.70%

33.09%

23.43%

44.15%

累计
进度排名

9

12

5

8

10

4

6

1

2

3

13

7

11

周发行情况

周任务
（万辆）

8.80

3.47

1.35

1.55

3.43

0.37

0.96

0.39

0.62

0.50

2.50

0.70

0.31

24.93

发行量（万辆）

本市办理
本籍车辆

1.46

0.40

0.62

0.53

0.52

0.14

0.44

0.13

0.23

0.16

0.47

0.15

0.12

5.37

外市办理
本籍车辆

1.31

0.50

0.13

0.25

0.53

0.03

0.16

0.07

0.09

0.13

0.24

0.09

0.02

3.55

合计

2.77

0.90

0.75

0.79

1.05

0.17

0.60

0.21

0.32

0.29

0.72

0.24

0.14

1.84

10.77

周
发行量
排名

1

3

5

4

2

12

7

11

8

9

6

10

13

周
完成进度

31.46%

25.87%

55.24%

50.74%

30.48%

46.25%

62.75%

53.73%

52.26%

57.80%

28.67%

33.72%

45.36%

43.18%

周
进度
排名
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13

3

6

11

7

1

4

5

2

12

9

8
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□新华社记者 贾远琨 有之炘 龚雯

小到一张餐桌，大到一家企业，都可
以成为集纳全球优秀产品的平台。首届
中国国际进口博览会举行一年间，不少
展品成为商品，不少爆款走进生活，不少
新朋成为老友。“穿越”全球的进博会带
来了开放市场、包容心态和共享期许。

“中国国际进口博览会不仅要年年
办下去，而且要办出水平、办出成效、越
办越好。”习近平总书记在首届进博会开
幕式上的庄严承诺言犹在耳。第二届进
博会即将开幕，150 多个国家和地区的
3000多家企业、约 50万专业采购商将齐
聚上海。

进博会二度召开，这次有啥不一样？

“穿越”全球的舞台
首届进博会的闭幕之日，便是第二

届进博会筹备启动之时。“去年12月我们
刚回到新西兰，第二届进博会的招商工
作就在大洋洲开始了。”新西兰NAC贸
易有限公司董事张燕说，“要不要参加第
二届进博会？我们的回答是立刻、马
上！而且极力争取展位从一个增加到四
个。”

尽管第二届进博会的展位数量和面
积都将“扩容”，但仍然“一展难求”。第
二届进博会的展馆面积达 36万平方米，
比首届企业展和国家展总面积多了 6万
平方米，参展企业平均展览面积将达到
93平方米，比首届增加 20%以上。签约
参展第二届进博会的世界 500强和行业
龙头企业已经超过250家。高人气、高规
格、高收益的首届进博会超出参展企业
的预想，“二刷”进博会更要打好提前量，
申请增加展位数量的企业不在少数。

数字时代，展会这样的贸易促进平
台是不是已经落伍？展商的回答是“并
没有！”对于企业来说，达成交易仅仅是
收获之一。首届进博会上，来自韩国的
爱茉莉展台吸引了19万人次的参观者，这
对企业来说是一次难得的市场调研。“进
博会帮助我们更好地了解消费者需求，这
对于开拓市场非常重要。”爱茉莉太平洋
集团中国市场部总经理高辛说。精准、超
前是企业赢得市场空间的关键，“二刷”进
博会的爱茉莉显得自信满满。“网红”新产
品、“量肤定制”的个性化美妆体验以及个
性化的“混玩唇色”现场口红秀等是爱茉
莉的新“卖点”。

货物的流通、信息的流动都离不开
人的交流，这是在信息时代，进博会仍然
对全球企业产生超强“磁场”的原因。“尽
管获取信息的渠道多元，但对高附加值
产品，客户还是需要面对面洽谈、考察。”
张燕说。

结伴前行的全球贸易伙伴
84家新加坡企业选择组团亮相进博

会，除了重点瞄准在中国下沉市场寻找
机遇，他们还计划寻找中国伙伴，共同开
拓东南亚乃至全球市场。不少展商还在
进博会上意外地对接了东南亚、欧洲、非
洲的潜在客户。

“进博会在中国举办，但辐射效应远
不止中国。首届进博会上，我们就意外
地接洽了韩国客户，这让我们意识到来
到进博会一定要放眼全球。”张燕说。

全球展会平台多种多样，美国、日
本、迪拜等经贸中心都举行过多次，但在
展商看来，进博会不容错过是因为其独
特的开放基因，来自全球更面向全球，不
局限于一时一地，而是真正搭建起全球
共享共创的平台。

第二届进博会的参展国家和地区、
国际组织、企业以及采购商、观众数较首
届都有所增加，“进博之约”是跨越五洲
四海的握手。其中，第二届进博会 50万
人的采购商中，6000多人来自海外，他们
是全球化贸易格局中的“开放因子”，也
将在进博会上结伴前行。

结伴前行，全球产业链无缝衔接。
作为进博会采购商及零售商联盟的一
员，首届进博会上，来伊份旗下进口品牌

“亚米”与澳大利亚自由食品集团有限公
司等签署了意向采购协议并展开深入合
作。对比签约前后一年的市场销售额，
其中全脂牛奶同比增长 754%、鳕鱼肠同
比增长达到 100%。“进博会并非一个简
单的采购生意，它是一个品牌向全球展
示的机会，是让企业借势加速完善全球
化供应链建设与布局的平台，通过‘全球
直采’把更多更好的进口美食引入国内，
同时也能开发更优的产品带到国外。”来
伊份品牌公关总监龚明说，“预计本届进
博会来伊份采购额将超过去年的 1 亿
元。”

结伴前行，开放带来的溢出效应已
经显现。企业齐聚中国，但成果不仅留
在中国，合作的辐射效应全球共享。首
届进博会短短 6天，累计意向成交 578.3

亿美元，闭幕后的 300多天里，订单一一
落实，合作落地生根。东方国际集团就
是进博会的受益者之一。到目前为止，
东方国际集团已完成首届进博会意向订
单采购 2.066亿美元，成交落地率 72%，
共签约总经销总代理20余家。

结伴前行，凝聚转型升级推动力。
开放的大门越开越大，中国主动扩大进
口，不是权宜之计，而是面向世界、面向
未来、携手各国共同发展的务实行动和
长远考量。从“吃穿用”向“住行游”，从
生活必需品到高端工业品，中国市场结
构调整、流通方式加快创新，在深度融入
全球市场的同时，也通过全球合作形成
转型发展、消费升级的助推力。

共商共议、共谋发展的平台
“无论是企业的决策者，还是行业专

家，都对参加进博会抱有极大的热情，因
为在这里可以实实在在地看到商机，以及
商机背后蕴含的规则改变和技术前瞻。”
德勤中国创新主管合伙人刘明华说。

关注当下，更面向未来。来自全球
的超级大脑和顶尖制造纷纷亮相，第二
届进博会首发的新产品、新技术预计将
超过首届进博会。自动感知乘客生理状
态从而调节车内环境的概念汽车、佳能
1.2亿像素CMOS影像传感器……更多
新产品、新技术、新服务、新工艺、新应用

将实现“全球首发、中国首展”。
垃圾分类、智慧城市、医疗健康……

全球性热点问题在第二届进博会上也
成为关注焦点。“地球已经不堪重负，科
技能够提供怎样的解决方案，产业化路
径在哪里？”在中国，垃圾分类渐成潮
流。第二届进博会上，不少针对垃圾分
类的智能解决方案即将“登场”。德国
阿吉斯装备制造集团的 IMPAKTOR
380 PLUS 还未亮相，已经引起广泛关
注。这款智能装备可以将建筑垃圾等
固废以每小时 150-200吨的速度变废为
宝。瑞士的 ABB 也带来一套人工智能
解决方案，可以实现对输送链的无缝精
准跟踪。

进博会不仅是一个促进全球贸易
的平台，更是一个共商全球性问题，共
寻解决路径的平台。针对“开放、规则
和营商环境”“人工智能与创新发展”

“世贸组织改革和自由贸易协定”“数字
化时代与电子商务创新发展”及“70 年
中国发展与人类命运共同体”等议题，
将有 4000 多名来自全球的政商学界和
国际组织代表与会，共商共议、共解难
题、共谋发展。

“没有开放的平台，这样的合作、交
流不可能实现。希望进博会永不落幕，
为世界带来新的可能。”刘明华说。

新华社上海11月3日电

进博会：二度召开，这次有啥不一样

11月3日，科技生活展区的德国英飞凌公司的机器人Roboy已完成调试，它将
在展会上和观众进行多项有趣互动。 新华社记者 刘颖摄

新华社上海11月3日电（记者何曦
悦 汪奥娜 魏一骏）第二届中国国际进口
博览会即将于 5日在上海开幕。以上海
西翼的“四叶草”主场馆为起点，一体化的
长三角在过去一年中收获了满满的“进博
红利”。带着期许与动力，长三角企业与
采购商们正向着第二届进博会整装待发。

首届进博会开幕式上，“支持长江三
角洲区域一体化发展并上升为国家战略”
的提出，为这片中国经济发展与开放的前
沿点亮了全新机遇。

首届进博会第一天，格鲁吉亚国家伙
伴基金就与中国安徽（巢湖）进口食品产
业园签订了入驻意向协议，一批格鲁吉亚
风味“食品铺”将为中国消费者带来舌尖
上的异域新体验。

一年后，与园区签约的 30多个国家
的300多家企业中，已有60余家入驻，将
近30家在当地完成工商登记注册。随着
产业园一期建设完成，这一跨境电商食品
B2B2C平台已经初见雏形。

对长三角来说，“进博红利”绝不止短
短六天会期。今年7月，来自南太平洋岛
国斐济的1195箱诺丽果汁新鲜直达上海
自贸区保税仓库，消息一经发出，来自上

海、浙江的多位经销商纷至沓来。来自浙
江省宁波市的宁海铜锣湾生活馆总经理
童超颖拿下了 200箱诺丽果汁的订单：

“现在大家都热衷天然、健康的食品，这些
来自斐济的果汁会非常受我们当地消费
者的欢迎。”

而这正得益于上海自贸区内斐济国
家馆搭建的平台。成立于首届进博会期
间的斐济国家馆，为南太平洋地区的特色
产品搭建了365天展示交易的舞台，诺丽
果汁正是应首届进博会上采购商们的“呼
声”而来。

目前，上海自贸区保税片区内，已集
聚了澳大利亚、智利、格鲁吉亚等国的国
别(地区)商品中心，与进博会举办场馆毗
邻的上海虹桥商务区保税物流中心（B
型）也于近日落成运营，将进一步承接进
口博览会的“溢出效应”，通过保税仓储功
能服务长三角区域企业开展相关保税进
出口业务。从南太平洋金枪鱼到阿塞拜
疆葡萄酒，新鲜、独特的产品从全球各地
汇集于此，又将顺畅无缝地携手长三角采
购商，走进千家万户。

既有升级的消费潜力，更有强大的制
造动能，首届进博会上的明星展品，不少

选择在长三角地区“安家落户”。首届进
博会最大的展品“金牛座”龙门铣床，最终
花落长三角民营企业；同为首届进博会上

“网红”展商的意大利莱奥纳多集团，则在
首届进博会后，将莱奥纳多直升机在亚太
区域的完工和交付中心及总装生产线签
约落户浙江平湖市。

平湖市发改局局长徐锦连说，首届进
博会后，了解到外方对项目有距离上海近、
产业基础好、高端人才需求高等要求，平湖
各相关部门组成专门工作小组，促成该项
目落地。项目建成投产后，预计可年生产
直升机150架，年产值达160亿元，同时将
集聚一批通航装备及零部件制造企业。

谈起即将到来的第二届进博会，长三
角企业无不摩拳擦掌、期待万分。

“今年进博会，我们做了更充分的准
备，奔着精准招商来的。”安徽澳新食品有
限公司、中国安徽（巢湖）进口食品产业园
董事长夏阳表示，希望更多国家的食品企
业通过进博会了解产业园，进而在长三
角、在中国扎下根。

值得一提的是，今年产业园加入了华
东进口商合作联盟。“长三角的企业抱团
采购，资源集聚、合作升级，相信能够推动

进口商品集散地的辐射能力，进一步放大
进博会的溢出效应。”夏阳说。

位于安徽省宁国市的安徽阿莫斯流
体技术有限公司则提前锁定了柴油机和
控制器的采购目标，用董事长梅海清的话
来说，对于第二届进博会“非常期待”。

“阿莫斯做了将近15年的出口业务，
非常清楚企业需要对标国际先进，才能把
握行业的发展方向和未来趋势，引领产品
和技术的升级。对于深度参与国际竞争
的企业来说，进博会无疑提供了很好的看
世界的窗口。”梅海清说。

中国社会科学院—上海市人民政府
上海研究院研究员李萌分析，长三角是进
博会的直接后方，地理优势明显，而且拥
有产业实力较强、转型升级需求强烈、国
际化发展意识强、居民消费能力强等一系
列显著优势。

“进博会不仅展现了中国这一全球最
大消费市场的魅力，同时还具备集聚全球
优质要素、促进综合服务能级提升的功
能，能够推动长三角地区传统产业的转型
升级、改善优化长三角区域贸易结构，将
成为驱动长三角高质量一体化发展的新
动力和新机制。”李萌说。

从四叶草到全世界：一体化的长三角热盼第二届进博会
新华社成都11月3日电（记者

陈芳 胡喆）2018年我国生物医药行
业市场规模已经超过 3500亿元，共
有 9 个自主研发的 1 类新药获批上
市，是我国批准1类新药上市数量最
多的一年……

11 月 3 日，2019 中国生物技术
创新大会在四川成都召开。会上，
科技部社会发展科技司和中国生物
技术发展中心发布了《2019 中国生
命科学与生物技术发展报告》，这是
记者从此次发布的报告中了解到的
信息。

报告显示，2018年，在生命科学
和生物技术领域专利申请数量和授
权数量方面，中国仅次于美国，位居
全球第二；2018 年中国发表生命科
学论文 120537篇，数量仅次于美国，
位居全球第二；中国生命科学论文数
量占全球的比例从 2009年的 6.56%
提高到2018年的18.07%。

“近 5年，国家主要科技计划对
于生命科学领域的累计投入约 600
亿元。在这样的大环境下，中国生
物技术发展迅速，在干细胞、合成生
物学、神经生物学、纳米生物、成像

技术等多个领域实现了突破。与此
同时，我国生物技术产业规模不断
壮大，截至 2018 年 11 月，我国规模
以上制药工业企业主营业务收入近
2.6万亿元人民币，同比增长 12.7%，
实现利润 3364.5 亿元人民币，形成
了一批有代表性的专业化高新技术
园区。”中国生物技术发展中心主任
张新民说。

中国科学院院士、中科院上海生
命科学研究院研究员张旭表示，生物
技术是21世纪最重要的创新技术集
群之一，具有突破性、颠覆性、引领
性，与其它高新技术交叉融合。当
前，生物技术广泛渗透于绿色制造、
生物医药、健康、农业、能源和环境等
与国计民生和国家安全密切相关的
重要领域，成为推动经济发展的核心
驱动力。

据悉，自 2002 年以来，科技部
社会发展科技司和中国生物技术
发展中心每年出版发行我国生命
科学与生物技术领域的年度发展
报告，今年是第 18 年，已经成为本
领域具有一定影响力的综合性年
度报告。

2018 年我国生物医药行业
市场规模已经超过3500亿元

新华社曼谷11月3日电（记者
白洁 袁梦晨）当地时间 11月 3日上
午，国务院总理李克强在泰国曼谷出
席第22次中国－东盟（10+1）领导人
会议。东盟轮值主席国泰国总理巴
育以及菲律宾总统杜特尔特、文莱苏
丹哈桑纳尔、印尼总统佐科、马来西
亚总理马哈蒂尔、越南总理阮春福、
缅甸国务资政昂山素季、新加坡总理
李显龙、老挝总理通伦、柬埔寨首相
洪森与会。李克强与巴育共同主持
会议。

李克强在发言中表示，中国和东
盟建立对话关系以来，给双方和地区
都带来福祉。中国始终支持东盟在
东亚合作中的中心地位。习近平主
席提出要携手建设更为紧密的中
国－东盟命运共同体。中国同东盟
始终相互尊重、平等相待，通过对话
协商妥善解决争议，维护地区和平稳
定。我们坚定走共同发展道路，促进
经贸合作在高水平上持续跃升。我
们不断推动文明互鉴，夯实民意基
础，促进民心相通，去年人员往来达
5700万人次。

李克强指出，当前世界经济下行
压力增大，给各国带来新的严峻挑
战。中国和东盟国家应共同维护多
边主义和自由贸易，携手共同抵御风
险，实现共同发展。要坚持普惠共
赢，加快经贸合作升级。早日完成区
域全面经济伙伴关系协定（RCEP）谈
判，为东亚经济一体化奠定基础。落
实好中国－东盟自贸区升级议定书，
促进贸易投资自由化便利化。要增
强战略互信，维护地区和平稳定。“南
海行为准则”（“准则”）是《南海各方
行为宣言》（“宣言”）的升级版。去年
中方提出争取三年达成“准则”的愿
景。各方已经提前完成第一轮审读，
启动第二轮审读。希望各方遵循“宣
言”各项原则，按照共同商定的时间
表积极推进磋商，相向而行，维护好

南海和平稳定。要坚持世代友好，持
续密切人文交流。加强媒体、卫生、
教育、旅游等领域合作。中方未来三
年愿为东盟培养 1000名卫生行政人
员和专业技术人员，支持中国－东盟
菁英奖学金等项目，促进民心相通。

李克强表示，中方坚定不移走和
平发展道路，奉行互利共赢的开放战
略，愿将共建“一带一路”倡议同东盟
整体及各国发展战略对接。加快推
进现有经济走廊运输通道建设，加强
基础设施互联互通合作，支持东盟东
部增长区建设。推动数字经济、人工
智能、大数据、网络安全等领域创新
合作。打造中国－东盟蓝色经济伙
伴关系，加强海洋生态保护、海洋产
业、清洁和可再生能源、水利技术等
领域交流合作。

与会东盟国家领导人祝贺新中
国成立 70周年，认为东盟－中国关
系是东盟伙伴关系中最具活力的一
组关系，充分肯定过去一年双方合作
取得的新进展，感谢中国支持东盟在
区域合作中的中心地位，愿积极参与
共建“一带一路”，拓展互联互通、科
技创新、电子商务、智慧城市、蓝色经
济等领域合作，扩大双向投资，争取
双方贸易额早日突破1万亿美元，共
同维护多边主义和自由贸易。各方
积极评价“准则”磋商取得的积极进
展，愿继续保持势头，推进磋商进程，
共同维护地区和平稳定，促进地区发
展繁荣。

会议宣布制定《落实中国－东盟
面向和平与繁荣的战略伙伴关系联
合宣言的行动计划（2021－2025）》，
发表涉及“一带一路”、智慧城市、媒
体交流合作的声明，宣布 2020年为
中国－东盟数字经济合作年。与会
领导人观看了中国－东盟菁英奖学
金项目有关短片。

国务委员兼国务院秘书长肖捷
出席会议。

李克强出席
第22次中国－东盟

领导人会议


