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品牌缘于品质。
“绥化是寒地黑土的核心区，这地是油黑

油黑的，就像能挤出油一样。这里种水稻有
两个优势：一个是土质好，一个是水源好，产
出的大米口感筋道味道好。”绥化市北林区双
河镇稻香村农作物种植合作社理事长丁会利
抓起一把黑土，满脸喜悦。

“这黑土就是耕地中的‘大熊猫’，一定要
保护好、利用好。”老丁今年种了1000多亩水
稻，全部使用农家肥种植、使用生物制药进行
田间病虫害管控，不仅产出的是绿色水稻，对
土壤也是一种保护。

寒地黑土以其有机质含量高、土壤肥沃、
土质疏松、最适农耕而闻名于世，其土壤肥
力、理化性质和土质结构居于各类土壤之首，
具有保肥性优势、越冬性优势、保种性优势、
生态性优势以及昼夜温差大优势，腐殖质含
量是黄土和红壤的5倍~10倍。

得天独厚的寒地黑土资源优势，孕育出
了“寒地黑土”品牌。

2004年，绥化市成立绥化寒地黑土绿色
物产协会，注册了“寒地黑土”品牌。自此，

“寒地黑土”走上了品牌发展之路。经过 16
年辛勤耕耘，“寒地黑土”品牌已成为黑龙江
最具影响力的区域农业品牌。

稻花盛开，蛙声阵阵。
眼下，绥化市的庆安县正值水稻扬花

期。一望无际的稻田地，翻滚着绿色的稻浪，
孕育着丰收的美景。

“这 10万亩有机稻田，用的都是生物菌
肥，一点化肥农药都不用。”庆安县东禾水稻
种植合作联社理事长杨晓萍说。

自 2015年以来，绥化开展减化肥、减农
药、减除草剂“三减”行动，亩均化肥施用量为
全国平均施用量的十分之一。绿色有机食品
认证面积超过 1200万亩，“三减”面积 950万
亩。用好地产好粮，让土地休养好，使土地滋
润好，把土地改造好、治理好、稳固好，绥化在
土地上大做长远文章。

寒地黑土是绥化第一优势资源，而“寒地
黑土”区域品牌则是这片黑土地上最闪亮的
一颗珍珠。

2008年~2010年，“寒地黑土”品牌先后
在全美联邦和欧盟 27国注册通过；2011年，
被国家工商总局评为“中国驰名商标”；2012
年，经浙江大学中国农村研究院评估，品牌价
值123.08亿元。

2018年，绥化市启动千亿级“寒地黑土”
品牌建设行动，把“寒地黑土”品牌建设提升
到了新高度。“寒地黑土”品牌开始实现加速
跑。截至目前，绥化市已有 404户企业获得
该品牌使用授权，带动种植基地 1000 余万
亩，100万农户参与受益。“寒地黑土”释放出
极大的品牌影响力。

寒地黑土 耕地中的“大熊猫”

江南，自古以来就是中国的“鱼米之乡”。
2017年 6月，“鱼米之乡”迎来了远道而来的“客
人”——来自绥化市的“五谷杂粮”大篷车队。

印有“寒地黑土”品牌标识的11个大篷车队，满
载绥化 300多种特色农产品，游走于江南烟雨之
中。一个社区接着一个社区，一个城市接着一个城
市，在江南刮起了一股“寒地黑土”风潮。

“南方的老百姓对产自绥化寒地黑土的品牌
已经非常认可，去年卖6元一斤的大米，今年卖到
了8元一斤，而且每天的出货量都在1000斤左右。”
绥棱尚善河精洁米业有限公司总经理张新华说。

“在寒地黑土品牌价值效应逐渐释放的同时，
也进一步提升了绥化市绿色农产品优势资源的知名
度和美誉度。”北林区正大米业董事长任秀波连续参
加了三次“五谷杂粮”下江南活动，对此有着深刻的
感受。他说：“通过共推‘寒地黑土’+双品牌战略，
可以共拓市场，实现线上线下共生发展，产区与销区
无缝对接，一二三产深度融合，提高农业产出效益，
从抓‘销得好’向抓‘种得好’和‘加得好’拓展，进一
步优化供应链，拉长产业链，提升价值链。”

这些农产品产销企业一改过去品牌不统一、
各自为政、单打独斗的“散户模式”，变为统一使用

“寒地黑土”＋品牌，抱团走出去，通过产销直接见
面、线上线下融合发展、创新合作模式、开展区域
配套营销体系建设等有效举措，共推“寒地黑土”
品牌，使其在南方消费市场名声大振，并建起了一
支不走的销售队伍。

据绥化市商务局负责人介绍，立足“寒地黑
土”资源是第一优势资源，“寒地黑土”品牌是第一
优势品牌的发展基础，绥化市确立了“寒地黑土+
地标品牌”、“寒地黑土+优质企业品牌”的双品牌
发展思路，与绥化众望、庆安东禾、海伦硒谷等企业
合作推动了“寒地黑土+绥化鲜食玉米”“+庆安大
米”“+海伦大豆”等一系列区域品牌+地标品牌产
品；与大庄园集团、阿里盒马鲜生等知名企业合作
推出了“寒地黑土+大庄园”“+淘乡甜”等双品牌果
蔬类产品，帮助地方企业树形象、做推广、闯市场，
提升产品竞争力，从而进一步推动“寒地黑土”好产
品“卖上好价钱”。

在2018中国区域农业品牌发展论坛上，绥化
市“五谷杂粮下江南”活动被评为“中国区域农业
品牌十大营销案例”，“寒地黑土”品牌被评为
2018中国区域农业品牌影响力十强品牌。

2019 年，绥化市通过“五谷杂粮”下江南活
动，全年实现销售额 100.8 亿元，举办推介会 64
场，建立实体店、直营店、旗舰店、销售专柜 172
家，建立中转仓30个，入住商超8031家，入住电商
平台52家。

绥化“寒地黑土”品牌走出黑土地，走向了更
加广阔的市场。

品牌营销
享誉江南烟雨中

今年4月21日21时，绥化寒地黑土农业投资有限公
司主打的绥化鲜食玉米在阿里盒马鲜生旗舰店上线，由
网红薇娅现场直播销售，5分钟突破50万穗预库存，并很
快预售 90万穗，成为盒马鲜生旗舰店单品销售冠军。4
月22日晚，黑龙江中瑞绿色果蔬实业有限公司首车10万
穗的精包装绥化鲜食玉米正式发车，绥化鲜食玉米通过
阿里盒马鲜生旗舰店线上销售走向全国各地。

绥化寒地黑土农业投资有限公司成立于 2019年。
自其成立之日，便与“做大做强寒地黑土”区域品牌结下
不解之缘。总经理迟峰介绍，公司通过统一品牌、统一包
装、统一品控、统一服务，带动全市加工企业与全国终端
销售商产销精准对接，提升整个供应链种植端、加工端、
销售端，提高中高端产品供给、稳定品控和优质服务水
平，带动更多农产品走出去、卖上好价钱。

绥化是全国鲜食玉米产销示范区，是全国糯玉米产
销大市，2019年全市鲜食玉米 80万亩 20亿穗，占全省
50%、全国4%，能供应全国人均1穗多。绥化鲜食玉米是
国内第一个以“鲜食玉米”命名的地标品牌，2019年被省
农业农村厅评为“黑龙江省十大区域公用品牌”。绥化与
阿里巴巴联合发布鲜食玉米种植、采收加工和销售标准。

“绥化农投公司要做‘寒地黑土’区域品牌运营商，通
过电商、网红直播等新业态获取销售端订单，组织加工
端、种植端订单生产，构建起以‘寒地黑土’区域品牌引
领、种加销三次产业协同紧密、有较强竞争力和品牌溢价
率的优质供应链发展雏形。”迟峰说。

8月1日上午，绥化市与黑龙江大庄园肉业集团有限
公司在哈尔滨寒地黑土（绥化）绿色食品体验馆签订战略
合作协议。大庄园集团董事长陈希滨表示，我们会把绥
化“寒地黑土”绿色优质农产品推广到全国乃至全世界，
全面拉动绥化“寒地黑土”绿色农业产业，加快区域一二
三产业融合发展步伐，打造绥化市首家百亿级食品产业
集团。

据悉，双方将采取“寒地黑土+大庄园”双品牌合作
模式，以“寒地黑土”速冻果蔬专柜入驻大庄园线下门店
为突破口、以上海旗舰店为桥头堡、构建“种植基地——
中央厨房——C端消费者”的全产业速冻果蔬供应链。
构建立足绥化、辐射全国乃至全世界的“寒地黑土”绿色
食品产业集群，扶持肉业产业链不断发展壮大。

年初以来，绥化农投公司已融入阿里盒马鲜生、大庄
园、北京宏福集团等知名企业供应链体系，带动全市 10
余户企业（合作社）统一使用“寒地黑土”品牌，现已签订
合作协议1.2亿元，实现销售收入1300万元，订制绥化鲜
食玉米种植基地4.2万亩。

“寒地黑土”品牌效应正在充分释放。它不仅让绥化
这片肥沃的黑土地生金淌银，也使广大消费者感受到了

“寒地黑土”产品的独特魅力。
“寒地黑土”，这个响当当的品牌，正在引领着种植、

加工、销售再升级。

强强联手
壮大优势产业群

□岳海兴 本报记者 王玮

8月5日，第十七届世界品牌大会暨2020年（第十七届）中国500最具价值品牌发布会在北京举行。会上发布了2020年
度（第十七届）“中国500最具价值品牌”榜单，绥化“寒地黑土”区域品牌名列其中。“寒地黑土”品牌首次入选《中国500最具
价值品牌排行榜》，品牌价值为513.16亿元，位列第121位。

“寒地黑土”品牌突破500亿元，大幅提升了品牌影响力、美誉度，增强了品牌溢价增值能力，将成为做大做强绥化绿色
食品产业的新动能。

近年来，绥化市围绕“寒地黑土之都、绿色产业之城、田园养生之地”的发展定位，按照“全市集中打造1个千亿级‘寒地
黑土’区域品牌做引领，每个县（市、区）培育1个百亿级品牌做支撑”的总体思路，利用3年左右时间，通过开展“五谷杂粮”
下江南等一系列活动，充分放大“寒地黑土”第一优势资源，整合壮大“寒地黑土”优势产业集群，构建覆盖全国中高端市场
的“寒地黑土”营销体系，倒逼形成高效供给的“寒地黑土”绿色食品供应链体系，力争到2021年把“寒地黑土”品牌打造成
品牌估值超千亿元的农业区域品牌，助力绥化走出一条“质量兴农、绿色兴农、品牌强农”的现代化农业发展之路。

“寒地黑土”，“中国500最具价值品牌”家族中一颗闪亮的新星，正在散发出耀眼的光芒。
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品牌价值513.16亿元 位列500强第121位

绥化 全力打造千亿级“寒地黑土”品牌
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“五谷杂粮下江南”
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