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在新时代，要有新追求。从“北大荒制造”
到“北大荒创造”，下一步，北大荒集团在品牌建
设中不断升级，加快一个“建设”，推动两个“升
级”，抓好三个“重点”，构建北大荒新发展格局。

创新是打造品牌强企的关键，北大荒集团
将创新作为第一动力。垦丰种业成为中国种子
行业首批AAA级信用企业、九三集团研发中心
通过CMA认证和CNAS认可、马铃薯种薯研
发中心培育扩繁“东风 310”等新品种淀粉含量
达到传统品种的两至三倍……在北大荒制造向
北大荒创造转变的过程中，越来越多的旗下企
业以创新铸品牌，提升核心竞争力。

北大荒集团把发展的基点放到创新上，让
企业真正成为创新主体，通过研发新技术、开发
新产品、培育新业态、探索新模式，提高品牌的
技术含量和科技水平，不断增强企业的凝聚力、
吸引力、知名度、辐射力和发展力。

上世纪 70年代，北大荒完达山乳业首创
大颗粒速溶奶粉新工艺，带领中国乳业进入速
溶时代。进入新世纪，完达山坚持走科研兴企
之路，品牌旗下的婴幼儿配方粉，经过中山大
学专家两年多的临床测试，在身高、体重、睡
眠、排便等一些关键指标上与母乳喂养的效果
高度一致，成为被证明的最接近母乳的婴幼儿
奶粉。同时，企业在巴氏奶的国际合作研发与
推广上持续发力，先后推出了“乳此新鲜”巴氏
鲜牛奶、艾菲娅俄式酸奶和“盐芝爆表”“甜蜜
柚惑”等备受年轻人推崇的时尚健康酸奶饮
品。完达山乳业正在用高科技研发成果引领
市场健康消费新理念，满足广大消费者对健康
的新需求。

北大荒集团聚焦主导产业，实施产业集群
品牌培育计划，充分发挥北大荒米业、
九三粮油工业集团、北大荒完达山乳
业、垦丰种业、北大荒薯业等龙头企业
的引领作用，组建了“产业龙头+
基地”的全产业链产业联盟。

从北大荒制造到北大荒创
造，北大荒集团的资源优势、
产业优势加速转化为品牌优
势和经济优势，在中国的农
业领域一时无两，独领风骚。

品质决定长久，品牌决定未来，在北大荒集
团化发展的新阶段，品牌建设也需要与时俱
进。接下来北大荒集团将在品牌建设中加快品
牌体系一个“建设”，推动商品品质和商品包装
两个“升级”，抓好品牌管控、子品牌建设、品牌
宣传三个“重点”。

对集团现有品牌进行梳理，对主打品牌的
核心特质进行深入挖掘，同时对于集团其它子
品牌进行系统、详尽地调研。结合集团品牌战
略，以市场需要和消费需求为主导，对标不同客
户群体，锁定不同消费阶层，研发专属化、个性
化的高附加值产品，增加产品的附加值和含金
量。进一步完善、健全品牌管理办法，强化“北
大荒”集团形象品牌、精神品牌、文化品牌、概念
品牌的核心地位，严控双品牌、联合品牌、代工
企业的品牌管理责任，维护企业的合法权益，维
护好品牌形象。培育、打造、扶持一批附加值
高、市场潜力大、信誉口碑好的子品牌，为集团
品牌建设注入新活力。

如今，站在新的历史起点，北大荒集团坚持
以品牌的力量激发新的增长动力，通过科技筑
牢品质根基，以高质量供给创造更多市场需求，
向品牌强企迈进，擦亮“北大荒”这块“金字招
牌”，叫响品牌农业，北大荒，已经在路上加速奔
跑……
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“快为你喜欢的品牌点赞！”
“我选北大荒！为北大荒点赞！”
4月1日，在中国国家品牌网主办的“点赞2022我喜爱的中国品牌”活动中，北大荒集团一路取得亮眼的成绩。
在世界品牌大会暨2021年（第十八届）中国500最具价值品牌发布会上，“北大荒”品牌价值达到1439.85亿元，同2004年

品牌价值17.91亿元相比，17年增长了80倍。另外，北大荒集团五大品牌——“北大荒”“九三”“完达山”“丰缘”“亲民食品”也
携手荣登中国500最具价值品牌排行榜。近年来，国际国内多份成绩单，见证着“北大荒”品牌的成长。

经过75年的发展建设，北大荒已经成为我国耕地规模最大、现代化程度最高、综合生产能力最强的国家重要商品粮基地
和粮食战略后备基地。近年来，北大荒集团从品牌培育、品牌保护、品牌推介和服务等方面实施了一系列促进品牌大发展的举
措。

□黑龙江日报全媒体记者 刘畅 姜斌

品牌建设关系着企业的整体实力和核心价值，打造品牌的目
的是促使企业获得更大的利润和收益，品牌的高度决定了企业的
高度，实现品牌建设的跨越式发展，即是实现企业的跨越式发展。

得天独厚的区位优势，丰富的自然资源，绿色的生态环境，自
然资源禀赋使北大荒集团成为发展现代化大农业和生产绿色有机
食品的天然王国。“北大荒”的农产品一直以绿色、健康、安全著
称。那么，如何从产品到品牌，是摆在北大荒人面前的课题。

北大荒集团党委积极致力品牌打造，扩大品牌影响，激发品牌
活力，开启了“绿色智慧厨房”建设，实施“181”战略，通过构建动态
化的绿色智慧厨房榜单准入机制，发力将绿色智慧厨房作为打造
全国优质农产品、食品的摇篮和吸收、融合的纽带，由产品营销向
品牌营销转型，开辟集团“一体化”经营、品牌化运营的新路径。

以营销为切入点，以绿色智慧厨房为统一形象，举办了 2019
北大荒首届食材节、北大荒新米拍卖活动，并利用上海大都市消费
能力强、消费理念新的优势，成功举办了 2020首届北大荒绿色食
品博览会暨第二届食材节，利用多种形式的广告载体，加大品牌宣
传力度。同时利用网络平台、手机自媒体，通过网红带货、在线直
播等手段，开辟了品牌推广新阵地。

2021年11月29日，北大荒之夜“29·29·爱你久久”成为热词在
抖音直播平台上迅速传播开来。每个月29日，北大荒集团组织北
大荒之夜宠粉日线上直播，旗下“北大荒”“九三”“完达山”“丰缘”

“亲民食品”五大品牌联合营销，直播活动吹响了“北大荒”品牌进
军线上营销阵地的号角。

“宠粉日”直播活动不仅向世界分享了北大荒的优质产品，还
展示了北大荒的寒地黑土、绿色生态、红色基因、军旅文化和知青
文化。通过宣传特色资源产品和品牌，开拓网络市场。

12月7日，食品集团启动北大荒“幸福生活网”线上商城，快速
完成微信小程序、PC端、公众号、OA系统四大平台同步上线！实
现北大荒集团米、面、油、乳、薯、豆制品等几百种产品线上平台销
售，并针对哈尔滨主城区消费者提供蔬菜、豆制品、米面油 3款套
餐，特殊时期为哈市百姓提供民生服务保障。涵盖了北大荒集团
300余款产品，采取厂家直接发货的形式，为消费者提供优质价廉
的北大荒产品和高效便捷的服务。目前，网站已累计会员21万余
人。

疫情封控期间，为了保障哈尔滨市民能够吃到新鲜的蔬菜，经
过3天72小时的紧张筹备，首家北大荒绿色智慧厨房生鲜优选超
市旗舰店，于 2022年 4月 3日正式亮相冰城。北大荒绿色智慧厨
房生鲜优选超市旗舰店地理位置优越，外部交通便利，内部环境洁
净，果蔬商品陈列整齐，琳琅满目，品类齐全，为市民们提供绿色、
新鲜、安全的果蔬食品。

北大荒绿色智慧厨房生鲜优选超市旗舰店，将经营重点放在
产品上，新鲜的食材，是对消费者的承诺。自有品牌经营，垂直供
应链，农业资源优势、品牌优势与产业链完美融合，是北大荒绿色
智慧厨房生鲜优选超市旗舰店创新模式的亮点。自有品牌模式也
能更好地做到品控，确保品质，为消费者提供优质、可靠的生鲜、蔬
果。旗舰店标准化的品类布局，有利于产品的定位数量、规划和陈
列，三个大区域：包括蔬菜、水果和肉类三个品类，突出整个门店的
重点优势品类。

“北大荒”品牌根据不同销售区域差异，突出“抱团经营”的营销
理念，采用“米带油”“乳带水”等捆绑经营方式，拓宽销售渠道。重
点打造消费者喜爱的“爆款”，实现营销与品牌传播最佳效能。实现
线上连接线下，共同推进“北大荒”品牌的影响力和市场占有率。

配合品牌推广，北大荒集团不断加强物流体系硬实力建设。“三
库一中心”成为“北大荒”品牌成长的王牌，通过着力构建产区库、销
区库、物流节点库、交易中心等关键节点的基础设施，北大荒搭建起
畅通全国网络的“大动脉”，打通物流服务的“最后一公里”，“绿色、
安全、营养、健康”的产品能够源源不断地供应给全国消费者。

记者了解到，多年来，北大荒集团坚持实施农业产业化经营，
打造了米、面、油、肉、乳、薯、种等相关多元化产业，集团旗下拥有
国家级及省级农业产业化龙头企业11家，培育了“北大荒”“完达山”

“九三”等一批中国驰名商标。目前，北大荒集团产品覆盖米、面、
油、山珍、杂粮、蔬菜、冲调、调味品等多个品类。以“北大荒”母品牌
为优质子品牌背书，打造出“北大荒+N”的母子品牌联动模式。

累计生产粮食近1万亿斤！75年的发
展建设让北大荒成为我国耕地规模最大、
现代化程度最高、综合生产能力最强的国
家重要商品粮基地和粮食战略后备基地。

“从田间到餐桌”的战略追求，让北大荒集
团在追求“量”的同时，对“质”更高的追求
发起冲击。

经过多年来的积累，北大荒集团形成
了大基地联结大企业、大企业形成大产业
的生产体系、经营体系和产业体系，构建起
全产业链绿色有机食品供应渠道，创新品
牌营销策略，构建全透明、纯绿色、无公害
的“绿色智慧厨房”，北大荒产品一直秉承

“生态、绿色、有机”理念，“安全、营养、健
康”已经成为北大荒的“代名词”。

发展高质量农业，生产高质量产品，北
大荒的生产制造，一头连接着消费者的餐
桌，一头连接着生产环节的产业布局、结构
升级。而北大荒集团强大的原材料基地建
设是对高质量、高品质产品的最好保障。

北大荒薯业集团副总经理李明安告诉
记者，在稳定垦区内部的 120万亩核心马
铃薯原料基地的同时，着眼全国马铃薯优
势产区，分别在陕西榆林、内蒙古乌兰察布
等地理条件优越、发展潜力大的地区建立
垦外马铃薯种植基地，通过春播、夏管、秋
收，改变了当地加工用薯淀粉含量低、淀粉
品质不稳定、马铃薯收获成本高等问题，

“北薯 1号”“北薯 2号”等马铃薯高淀粉品
种得到大面积示范推广，为稳步打造薯业
集团全产业链串珠成线、连块成片、集群成
链的纵横一体化产业模式和为叫响“北大
荒”品牌农业夯实基础。

从生产源头不断提升农产品质量安全
水平。北大荒人坚持向科技要质量、要品
质、要效益。破解了一批关键性技术瓶颈，
推广了一批优良品种和农业先进实用技
术，创建了一批高产高效攻关典型。

九三粮油工业集团投资近千万元建立
的研发中心，形成了实验室研发、成果推广
应用、产品质量检测一整套研发体系，具备
食品第三方检测能力，可对涉及食品安全
领域的农药残留、重金属、转基因成分、微
生物等指标进行全方位跟踪检测。

北大荒食品集团始终严格执行《食品
安全法》《产品质量法》等各项法律法规，通
过质量体系认证 ISO9001和食品安全体系
认证 ISO22000，按照认证标准严格管控生
产各环节。为从源头保障食品安全，制定
出优于国标的企业内控原辅料标准；为了
严把产品出厂关，制定出优于国标的企业
内控产品标准。

除此之外，北大荒集团还加快推进农
产品质量安全追溯信息平台建设，构建覆
盖农产品各环节的质量安全追溯体系。向
生产者和消费者提供查询农产品追溯信息
服务，加强可追溯农产品监管，积极探索实
施农产品质量安全监管信息化和智能化，
为北大荒集团农产品质量安全监管和品牌
建设提供了有力支持。

如今，站在新的历史起点，北大荒集团
坚持以品牌的力量激发新的增长动力，通
过科技筑牢品质根基，以高质量供给创造
更多市场需求，让“北大荒”优质农产品走
入千家万户。
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本版图片除署名外均由北大荒集团提供
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