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□本报记者 李天池

稻米飘香迎盛会，“黑土优品”庆
丰年。10日，在 2022中国（黑龙江）
国际绿色食品产业博览会和黑龙江
大米节开幕式上，省农业农村厅党组
书记、厅长王兆宪表示，值此盛会启
幕之际，黑龙江省委省政府重磅推介

“黑土优品”省级优质农业品牌，这既
是学习贯彻落实党的二十大精神，加
快建设农业强省的具体行动，也是践
行大食物观，向全国消费者充分展现
最优、最绿、最香、最安全的“黑土优
品”的难得机遇。

王兆宪介绍，近年来，省农业农
村厅深入贯彻落实习近平总书记关
于“要培育一批叫得响、信得过的绿
色食品品牌，推动黑龙江由大粮仓变
成绿色粮仓、绿色菜园、绿色厨房”重
要讲话精神，全面落实省委省政府加
快发展“四个农业”的决策部署，全面
实施品牌农业质量提升、孵化培育、
传播推广、保护利用和营销赋能等

“五大工程”，加快构建“1141”品牌体
系，集成寒地黑土和绿色有机两大优

势，重磅推出“黑土优品”省级优质农
业品牌，在央视等 30多家媒体持续
宣传推广，开启了龙江品牌强农的崭
新篇章。

乘东风之势，绘振兴蓝图。他
说：“真诚希望各位领导持续关注黑
龙江农业强省建设，支持‘黑土优品’
发展。也希望与会各位嘉宾把握
2022国际绿博会和大米节中蕴藏的
商机，密切产销合作，实现共赢发
展。”

省农业农村厅党组书记、厅长王兆宪

向全国消费者展示“黑土优品”

□本报记者 孙思琪

“北大荒集团辖区土地总面积
5.54 万平方公里，现有耕地 4458 万
亩，是我国耕地规模最大、现代化程
度最高、综合生产能力最强的国家重
要商品粮生产基地和粮食战略后备
基地，担负着维护国家粮食安全和重
要农产品有效供给的国家责任和历
史使命。”10日，在2022中国(黑龙江)
国际绿色食品产业博览会和黑龙江
大米节开幕式上,北大荒农垦集团有
限公司党委书记、董事长王守聪在专
题推介时说道。

王守聪介绍，当前，北大荒集团
以垦区集团化、农场企业化为主线，
已全面完成了农垦体制改革和公司
制改制任务,活力得以全面释放，潜
力得以充分挖掘，并且取得了现代农
业高质量发展的新突破，为党和人民
端稳了“中国饭碗”，守住了“中国粮
食”的底线。

在生产层面，北大荒集团全面建
设现代农业大基地，深入实施“藏粮
于地、藏粮于技”战略，为农业生产提
供坚实基础。

在产业层面，北大荒集团全面建
设现代农业大企业，围绕农业产业融

合发展，推进生产资料统供和农产品
统营，全面构建全方位、标准化、符合
市场要求的农业社会化服务体系。

在经营层面，北大荒集团全面建
设现代农业大产业，围绕健全现代流
通体系，为优质农产品走向市场提供
有力保障。

王守聪表示,北大荒集团将切实
扛好维护国家粮食安全的使命和重
任，创建中国特色新型农业现代化示
范区，全面开启以农业现代化服务业
推进农业强国建设为主要特征的北
大荒“二次创业”新征程，助力龙江全
面振兴全方位振兴。

北大荒农垦集团有限公司党委书记、
董事长王守聪

打造建设农业强国的“王牌军”

□本报见习记者 唐海兵

作为中国及世界领先的乳制品供
应商，蒙牛集团与黑龙江合作再出大手
笔。10日，在 2022中国（黑龙江）国际
绿色食品产业博览会和黑龙江大米节
开幕式上，蒙牛乳业（齐齐哈尔）有限公
司与齐齐哈尔市政府，内蒙古蒙牛（集
团）股份有限公司与大庆市政府分别签
订了乳业产业集群项目。

“对于这次签约，我们感到非常激动
与荣幸。”签约现场，齐齐哈尔市畜牧兽医
服务中心主任李玉召介绍，这次签约将
依托齐齐哈尔奶业基础资源优势和蒙牛
产业链优势，开展全方位、深层次、多维度
合作，由甲乙双方共同协调相关合作资
源进驻齐齐哈尔市进行投资，并撬动第
三方进驻投资，共同打造“三大基地”。

“三大基地”包括奶源基地建设、高
端乳制品基地建设、饲草料基地建设三
项内容。在奶源基地建设项目方面，将
携手共同启动高质量奶产业园区建设
项目，打造齐齐哈尔奶业核心区，带动
一二三产业融合发展。在高端乳制品
基地建设项目方面，将依托现有工厂，

进一步实现“数智化”升级建设，打造集
智能化生产制造、国际化标准管理、卓
越质量安全控制为一体的乳制品加工
基地。在饲草料基地建设项目方面，将
围绕齐齐哈尔市乳制品产业发展优势
区，推动第三方建设饲草料基地，促进
农牧结合、草（料）畜配套、种养循环，实
现绿色生态可持续发展，保障牧场运营
需求，带动农民增收。

内蒙古蒙牛（集团）股份有限公司
与大庆市人民政府也是看点满满。

内蒙古蒙牛（集团）股份有限公司
将基于大庆地区奶源基地建设和乳制
品产业发展需求，未来三年在大庆市开
展工厂建设项目以及3万头标准化牧场
建设项目。其中包括在大庆经开区新建
一座工厂，打造集智能化生产制造、国际
化标准管理、卓越质量安全控制为一体
的乳制品加工基地，还拟建设4座合计3
万头规模标准化牧场。到2025年，奶牛
存栏增加3万头以上，通过优质奶源产
业园区建设，带动一二三产业融合发展。

“有了蒙牛集团的加持，相信我们
的乳业发展会更好。”签约代表一致表
示。

蒙牛集团在齐齐哈尔大庆
布局产业集群项目

□本报记者 付宇

“此次厦门国贸农产品与北大荒
粮食集团签约价值 10 亿元的玉米购
销项目，标志着双方合作进入新阶
段，必将掀开双方携手并进、协同发
展的新篇章。北大荒粮食集团是厦
门国贸农产布局黑龙江重要的战略
合作伙伴，自厦门国贸农产品走进
黑龙江开展贸易业务伊始，就与北
大荒粮食集团建立良好合作关系。”
10 日，2022 中国（黑龙江）国际绿色
食品产业博览会和黑龙江大米节如
期举行。开幕仪式结束后，黑龙江
国贸农产有限公司农业服务部总经
理李智在接受记者采访时说。

2021 年国贸农产重点布局黑龙
江，以中游粮食仓储贸易为起跳点，
逐步拓展农业上下游，推进农业全
产业链战略在龙江落地落实。目
前，国贸农产在哈尔滨、七台河、佳
木斯、同江等地成立的全资或合资
公司注册资本累计已达 12.75 亿元
（含注册中的新公司），已组建近 120
人的团队，并成立物流公司配套做
好粮食流通工作。国贸农产在黑龙
江的各投资项目自 2021 年第四季度

陆续投入运营，2022 年上半年国贸
农产在黑龙江各投资公司营业规模
超 56 亿，累计粮食采购量超 750 万
吨，采购金额超 170亿元。

谈及为什么选择投资黑龙江，李
智表示：“中国每 9 碗米饭中就有一
碗来自黑龙江。黑龙江具有非常丰
富的农业资源，粮食产量位居全国
第一。而农产品业务作为国贸股份
供应链管理业务的核心板块之一，
我们要想做好农产品贸易的话就必
然走进黑龙江，守住这片黑土地，借
助国贸的平台优势让黑龙江的优质
农产品资源走出去。”

“虽然国贸农产来到黑龙江时间
不长，但我们已经感受到龙江人民
的热情，黑龙江对招商引资的重视，
龙江寻求高质量发展的决心，这对
我们企业来说都是很受鼓舞的，也
让我们坚信在黑龙江是大有可为
的。”李智说，未来，国贸农产还将围
绕粮食种植、仓储、贸易、深加工，以
及养殖、农业金融服务、农业数字化
等领域持续深耕，推进业务开展和
项目落地，深入黑龙江的粮食产业
化经营，以业务转型升级带动产业
转型升级。

厦门国贸采购
北大荒粮食集团10亿元玉米

□本报见习记者 王阳阳

10日，四川鸿展实业集团有
限公司与省农投集团所属黑龙
江省粮食产业集团有限公司就
生物科技玉米原料供应项目在
2022 国际绿博会和大米节开幕
式上正式签约。项目落地后会
为我省带来哪些变化，我省哪些
优势被外来企业看好？记者采
访了龙粮集团党委书记、董事长
耿成君。

“这次合作，我们主要是为
黑龙江省鸿展生物科技股份有
限公司（隶属四川鸿展）提供
100 万吨的 2022 年新产玉米，
用来解决他们企业在生产中对
于玉米原粮的需求。”耿成君
说。

黑龙江省是“粮食大省”，粮
食产量高且品质好。作为本土
企业，在谈及与外来企业合作中

我省的优势时，耿成君说：“首
先，我们可为全省的农产品深加
工企业提供一个大宗农产品采
购平台，提供‘门到门’‘端到端’
的产品供应；其次，我们与四川
鸿展已经合作多年，有着深厚的
合作基础；第三，我们企业本着
让龙江农民更幸福、让龙江农业
更强大，让龙江农产品更有市场
竞争力的使命担当，深耕粮食产
业多年，积攒下了良好的品牌信
誉度和口碑；此外，我们还有专
业的团队以及充足的粮源和资
金保障。”

耿成君表示，项目落地后，
这批玉米将为黑龙江省鸿展生
物科技股份有限公司生产酒精
提供充足的原粮，实现龙粮集团
25亿元左右的产值，也将为讷河
市拉哈镇及周边农民出售玉米
提供渠道，带动老百姓创收，推
动乡村振兴发展。

四川鸿展
采购百万吨新产玉米

□本报记者 孙思琪

“这是我们和粮（五常）米业
第一次参加绿博会，但我们和粮
总部却是绿博会的常客，绿博会
已成为我们公司最重要的参展宣
传机会。”10日，和粮农业创始人、
黑龙江省农业商会会长张芳，带
着和粮（五常）米业有限公司，在
2022中国（黑龙江）国际绿色食品
产业博览会和黑龙江大米节开幕
式上与上海盒马物联网有限公司
签订了好粮油产销合作项目。

“此次与盒马公司签约项目
的落地，为我们打开了一扇窗，能
够让更多像盒马一样的大型知名
连锁商超把我们当成一个重要的
选择，为我们开发更多的线下连
锁商超客户。”在张芳看来，此次
签约不仅提高了公司的形象、品
牌美誉度、知名度，也将让线下产
品的销售额实现快速增长。

“黑龙江发展绿色食品产业

有着先天的优势，有寒地黑土、北
纬 45度农作物黄金种植带，还有
良好的空气和水资源，这样优势
的条件，让企业发展绿色食品产
业有了牢固的根基。”张芳告诉记
者，随着省级优质农业品牌“黑土
优品”知名度和影响力不断扩大，
越来越多的消费者了解到，“黑土
优品”是更绿色、更优质、大粮仓
的代名词。

“‘黑土优品’是黑龙江的另
一个称呼，也是黑龙江绿色食品
的又一个称谓。现在，我们的大
米、杂粮等农产品都浓缩了黑龙
江绿色食品的精华，产品价值得
到了无限放大。”张芳说道。

张芳表示，下一步，和粮农业
将抓住大众对杂粮健康方面的认
知和杂粮米需求增长红利期，宣
传公司的杂粮米等产品，继续坚
定不移地走绿色有机可追溯、全
产业链发展布局的品牌打造路
线，让和粮品牌更加深入人心。

“和粮”“盒马”
联手推销“黑土优品”

□文/本报记者 李天池
摄/本报记者 吴树江

10日，在 2022中国（黑龙江）国际绿
色食品产业博览会和黑龙江大米节开幕
式上，我省农业农村厅厅长王兆宪隆重推
介“黑土优品”省级优质农业品牌。

“黑土优品”是我省集成寒地黑土和
绿色有机两大优势重磅推出的省级优质
农业品牌，今年 8月 15日发布后，紧接着
制定并出台了《黑龙江省品牌农业建设工
作方案》，对如何打造品牌体系、夯实品牌
基础、提升品牌价值、扩大品牌影响力做
出了周密部署，加速推进我省从农业大省
向品牌农业大省转变。

“1141”体系形成品牌建设新格局

《方案》明确，“十四五”期间，我省将
围绕“中国生态农业品牌”定位，创建以省
级优质农业品牌为龙头，农产品区域公用
品牌为引领、农业企业品牌为支撑、农产

品品牌为基础的“1+10+40+100”三级四
层生态金字塔架构，让黑龙江农业品牌产
生强大价值。

1是 1个省级优质农业品牌，将扛起
龙江农业品牌大旗。承载寒地黑土生态
价值与产品健康价值的培育、区域人文价
值的塑造、品牌公信力与影响力的打造、
全域品牌的整合等功能，在品牌集群中处
于引领地位，引发消费者和市场共鸣。

10是10个核心品类品牌，将是龙江农
业品牌顶梁柱。聚集特色产业资源，培育
重点产业品类，带动产业集群发展。大米、
大豆、鲜食玉米、乳品、食用菌、杂粮、中药
材、高端肉、冷水鱼、大鹅10大品类，与主品
牌价值保持高度一致，品牌建设承载寒地
黑土农产品健康价值的培育，统领省级核
心品类各自领域的品牌形象与整合营销。

40是指 40个区域公用品牌，都是龙
江地标农产品明星。围绕五常大米、海伦
大豆、绥化鲜食玉米、东宁黑木耳、兴凯湖
大白鱼、宾西肉牛、伊春蓝莓、饶河东北黑

蜂、铁力平贝、依安大鹅、九三大豆等 40
个地方特色产业进行统一、分阶段布局，
实现品牌化提升，形成“一县一业”区域公
用品牌，带动地方产业发展。

100是指 100个领军企业品牌，将是
龙江农业品牌建设主力。带动北大荒、寒
地黑土、飞鹤、九三、完达山、丰缘、金谷农
场、葵花、亲民食品、小康龙江、乔府大院、
东方集团、大庄园、马迭尔、三精、哈药、大
董农业、五大连池、永富、老村长、慈蜂堂、
天锦等 100个领军企业产品品牌采用与
一级主品牌联合使用的方式，全域主品牌
为领军企业产品品牌提供强背书。

提升农产品品质夯实品牌建设基础

《方案》提出，将建立农业生产标准化
体系，扩大绿色有机食品生产规模，打造1
亿亩标准化生产基地，全面提升农业生产
基地标准化水平。强化质量监管，提高农
业科技含量，提升农产品品质和质量安全
水平，夯实品牌建设基础。

到 2025 年，将创建有机农业标准生
产基地 80 个，有机农业基地面积达到
1000万亩，有机畜牧养殖场 20个；创建绿
色标准生产基地 700个，绿色食品基地面
积达到9000万亩，绿色畜牧养殖场60个，
林下经济示范基地70个。

同时，强化农产品冷链流通设施建
设。发展冷链物流，鼓励骨干批发市场建
设冷链物流设施，支持物流企业、品牌经
销企业建设产地云仓及异地存储云仓。
鼓励品牌企业建设餐饮食材供应链平台，
发展“原料基地+中央厨房+物流配送”新
业态。支持农民合作社、家庭农场、村集
体经济组织等农业经营主体建设农产品
产地冷藏保鲜设施，加快补齐产地基础设
施不足短板，解决“最先一公里”问题，降
低鲜活农产品损耗，提升优质特色农产品
供给能力和流通率。

产销精准对接增强品牌市场竞争力

《方案》明确，加强国内目标市场、消

费人群的调查研究，实现产销精准对接，
增强农业品牌市场竞争力。

拓宽线下销售渠道。开展精准地调，
有计划在上海、北京、广州、深圳等一线城
市建立一批企业主导、市场化运营的品牌
旗舰店和“小康龙江”连锁店，统一品牌授
权管理，统一标识设计，打造黑龙江优质
农产品形象展示窗口、区域销售代理中
心，为经销商和消费者提供“一站式”采购
服务。联合国内大型超市，建立“黑龙江
农产品品牌专区”，突出地域特色，集中展
示展销。开展“黑龙江好粮油中国行”专
项营销行动。

拓展电商销售渠道。指导品牌主体
入驻国内大型电商平台和自媒体平台，
通过直播带货、融媒体宣传、短视频推广
等形式，扩大网络营销规模。在天猫、京
东等大型电商平台建立“黑龙江品牌农
产品专卖店”，发挥黑龙江省原产地官方
旗舰店、“小康龙江”官方电商平台作用，
推动线上销售农产品。建设直播共享基

地，组织开展
“中国青年年
货节”“驻村书记
春耕节”“乡村振
兴龙江行”等系列直播带货活动，扩大品
牌农产品网络销售规模。

依托节会推广营销。组织品牌主体
参加农博会、林博会、农交会、国际绿博
会、大米节、丰收节、上海中食展、广州国
际食品食材展、德国科隆食品展等国内外
大型农业展会、招商推介、品牌评价、品牌
营销、推介洽谈等活动，展示统一形象和
标识的全新黑龙江优质农业品牌形象。
在国际绿博会和大米节上开设品牌农业
专馆。开展龙粤“南品北上，北品南下”省
际合作，探索建立农产品货运及信息发布
平台，推动特色农产品双向销售。

推进产销精准对接。组织一线城市
龙江农产品品牌营销活动，赴长三角、珠
三角、粤港澳大湾区等地组织路演、专题
推介和招商活动。

从农业大省
向品牌农业大省转变转变


