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正在举行的首届中国（黑龙江）国际
绿色食品和全国大豆产业博览会，是我
省“二十连丰”之后的又一喜事。呈现了

“大粮仓变成绿色粮仓、绿色菜园、绿色

厨房”发展趋势，体现了质的有效提升和
量的合理增长辩证统一，也符合人民群
众从“吃得饱”到“吃得好”的实际需求，
可谓意义深远。

实现高质量发展，数量是基础，质量
是关键。提质重在从“有没有”到“好不
好”。深化供给侧结构性改革，壮大绿色
食品产业，既能满足人民日益增长的美
好生活需要，又能促进农业增效、农民增

收，是大势所趋。
壮大绿色食品产业，有利条件多。

从资源看，我省绿色有机食品认证面积
居全国首位，黑土地保护力度加大，三减
持续发力。从路径看，我省推出的“黑土
优品”“九珍十八品”等品牌逐渐发展壮
大。从措施看，我省正在实施现代农业
振兴计划，成效持续显现。

绿是底色，绿是优势，绿是卖点。

我们要乘势而上，统筹推进科技农业、
绿色农业、质量农业、品牌农业，打造践
行大食物观先行地。加大招商引资力
度，发力“粮头食尾”“农头工尾”，延伸
产业链，提升价值链，就能做强绿色食
品加工业。抓住消费升级机遇，最优最
绿最香最安全的龙江绿色食品加快占
领市场，我省绿色食品产业必然实现高
质量发展。

量足质优 绿色是金
□樊金钢

本报16日讯（记者孙思琪）作为
首届中国（黑龙江）国际绿色食品和
全国大豆产业博览会活动之一，16
日，食品产业供应链合作洽谈会暨全
国标准化创新发展交流会在哈尔滨
举办。会上“三省一区”北方物流标
准化（团体）联盟（以下简称物流联
盟）正式启动，标志着黑吉辽蒙区域
物流行业进入一个新的合作与发展
阶段。

据了解，此次物流联盟的成立，
将共同推动北方地区物流行业的健
康发展，促进黑吉辽蒙物流业的协同
发展，提高物流效率，降低运营成本，

并为客户提供更优质的服务。物流
联盟将通过资源共享、信息共享、技
术共享的方式，共同制定团体标准，
整合区域内的物流资源，提高物流行
业的整体竞争力。

相关负责人表示，启动仪式是
开 展 标 准 化 区 域 合 作 的 良 好 开
端，将成为实现南联北开战略，发
挥纽带作用的重要技术支点。希
望联盟各方紧密合作，协作共赢，
共同推进北方物流业快速健康发
展，为促进产业链、供应链、价值
链的补链、延链、固链、强链做出
积极贡献。

“三省一区”北方物流联盟启动

本报16日讯（记者杜清玉）16
日上午，“品味宁夏 绿色共享”宁夏
绿色“好东西”产销对接会在哈尔滨
国际会展体育中心举办。作为首届
中国（黑龙江）国际绿色食品和全国
大豆产业博览会的重要活动之一，
宁夏 20 家优质绿色农产品企业集
体亮相博览会，共商合作。

此次对接会旨在借助博览会国
家级展会平台，搭建经贸合作的桥
梁。通过展示、品鉴、推介和产销对
接，向全国推介宁夏绿色好东西，了

解宁夏六特产业发展政策、环境、市
场，以及宁夏的优势企业和优质产
品，为企业链接优质资源。

对接会上，宁夏西鸽酒庄有限
公司、百瑞源枸杞股份有限公司、宁
夏夏进乳业集团股份有限公司、宁
夏越达农业发展有限公司、宁夏勤
劳人农业开发有限公司分别进行了
产品推介。集中展示了宁夏葡萄
酒、枸杞、牛奶、肉牛、滩羊、冷凉蔬
菜等“六特”产业的鲜明特色和突出
优势。

宁夏绿色“好东西”产销对接会举办

□文/摄 本报记者 王阳阳

冬不拉悠扬的演奏搭配新疆舞者
的曼妙舞姿、两只“雪怪”欢快地在展馆
门口蹦蹦跳跳，欢迎来到首届中国（黑
龙江）国际绿色食品和全国大豆产业博
览会主宾省新疆展区。

香甜的哈密瓜、美味的葡萄干、营
养价值不菲的驼奶和刚刚“上线”的新
疆三文鱼，只要走进新疆展馆，这些美
味都能尝得到。

在旺源驼奶展位处，除大家熟知
的常规产品驼奶和驼乳粉外，驼肉肠、
驼奶面膜、驼奶香皂引来了不少人驻
足围观。展位产品推销员赵女士告诉
记者，本次参展希望能够让更多龙江
人了解到真正的骆驼奶，让大家能够
学会甄别真假驼奶，让更多需要驼奶
制品的人受益。

如果说新疆的驼奶制成面膜让您
感到惊讶，那来自新疆种类繁多的马
鹿产品就更不能错过！在展区内，
新疆昌吉市盛华商贸有限责任公
司董事长华兴光带着他十几款
马鹿产品亮相首届博览会。“这
次博览会，希望能够将企业的马
鹿产品推销出去，让黑龙江的消费
者了解我们。”华兴光说，“黑龙江土
地面积广阔，很期待能与黑龙江的兄
弟企业一道，共同发展马鹿产品、挖掘
鹿文化，实现两疆（江）臻品互通、龙疆
企业共赢。为健康中国多做贡献，给
消费者提供更好的产品。”

新疆展区的驼奶展位。

□刘贺 战鹏宇
本报记者 马一梅 李健

森林果蔬、森林坚果、森林浆果、森
林蜂蜜、紫苏鸡蛋……15 日，龙江森工

集团携 12 大系列百余款产品精彩亮
相首届中国（黑龙江）国际绿色食品

和全国大豆产业博览会，借助博览
会有利契机，充分展示龙江森工

森林食品，叫响“森”标品牌，让产
自黑土地、源自大森林的森林食品

走出龙江。
采访中记者了解到，此次参展，龙江

森工集团将 180平方米参展区域划分成雪
乡展区、森林蜂蜜展区、森林紫苏展区、森林
煲汤鸡展区、“森”标产品展区、森林水展区、
森林中草药展区、“黑森”产品展区、综合品鉴
区、商务洽谈区十个区域，集中展示集团森林
食品、寒地龙药、冰雪旅游康养产业发展成
果。

走进龙江森工展区，雪乡文旅产品、森林
蜂蜜、森林紫苏、森林中草药等 12 大系列百
余款产品映入记者的眼帘。龙江森工集团还
根据消费者需求，带来了黑蜂蜜酒、紫苏丸、
沙棘油胶囊、蓝莓冻干粉等特色新品，吸引了
广大客商驻足洽谈。“展会是非常重要的平
台，今年我们带来新的产品，希望能够有新收
获，结识更多新客户。”桦南农盛园食品有限
公司总经理孙辉充满期待。

在综合品鉴区，人头攒动，热闹非凡。森
林食品集团旗下“森林好客”预制食品和亚布
力局公司“惊哲”系列菜品凭借原生态、无污
染、非转基因等特点深受广大市民喜爱。“一
般的猪肉吃起来有点绵，这个猪肉吃起来咬
劲很弹。”参展客商边品尝边点赞。

品尝森林美味。 本报记者 李健摄
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□本报记者 张翎

初冬时节，随着首届中国（黑龙江）国际绿色食品
和全国大豆产业博览会的盛装启幕，银装素裹的哈尔
滨群贤毕至，宾客如云。

作为绿色食品和大豆产业的国际合作交流平台，
本届博览会共吸引 15 个国家和地区的 1000 多家企业
前来，共享绿色食品发展成果，共谋大豆产业发展之
策。

加个联系方式、下个订单……八方宾客跨越山海
汇聚博览会，展馆内商品琳琅满目，现场人潮涌动，洽
谈气氛浓厚、合作意愿强烈，处处彰显着绿色发展、共
创未来的温度与速度。

谋合作

“新疆特色林果享誉国内外，在黑龙江有潜在的市
场需求。作为主宾省，我们精心筹备组团参展，希望能
让龙江人民品尝到更多优质健康美味的新疆特色农产
品。”新疆维吾尔自治区农业农村厅市场与信息化处处
长邱建民在接受采访时说，“黑龙江的鲜食玉米种植和
玉米精深加工一直走在全国前列，而新疆一直是黑龙
江重要的玉米制种基地，双方可以在相关领域开展全
方位合作。我们愿联手黑龙江乳制品知名企业共同打
造优质乳品生产基地，做大做强两省区的乳业。”

在安徽芜湖展区，人们耳熟能详的老金麿方、牛叔
公等品牌参展，展品涵盖了大米、休闲食品、腌制菜等
具有安徽特色的美食。芜湖食游记生物科技有限公司
工作人员周慧告诉记者，公司生产的黑芝麻丸等产品
一直都采用黑龙江的黑豆、黑米，此次参展的重在拓展
直采渠道，愿携手龙江的生产商实现合作共赢。

拓市场

宁夏贸促会展览事务处处长李雁鹏说，本届博览
会为全国绿色食品全产业搭建了投资合作的平台，展
会期间他们将通过举办品评品鉴会、产销对接会等活
动，扩大与其他各省区绿色食品产业的产销对接，推动
宁夏“六特”产业高质量发展。他认为，宁夏与黑龙江
在农业产业，特别是绿色食品产业方面合作潜力巨大。

雪山、竹林、熊猫、盖碗……四川展馆的布展地域元素鲜明。“品质川
茶，闪耀冰城”，四川自古就有“蜀土茶称圣”的美誉，此次展会集中展示
了“天府龙芽”地标系列产品和四川特色品质川茶。据四川省农业农村
厅副厅长伍修强介绍，四川与哈尔滨历来就有密切的茶文化交流，展会
期间，“四川天府龙芽品质川茶”哈尔滨营销推广中心也将正式开门纳
客。他们希望可以借助哈尔滨地处东北亚中心地带的桥梁优势，推广川
茶文化，构建覆盖东北市场的“桥头堡”，并进一步拓展东北亚市场。

促交流

来自日本、韩国及东盟各国的客商也云集于此。“这是个非常有魅力
的展会，充满机会。”KOTRA 大韩贸易投资振兴公社是韩国政府下属的
非营利官方机构，目前已在全世界 81 个国家中设有 119 个贸易馆，哈尔
滨韩国贸易馆于 2019 年正式开馆。馆长许圣茂告诉记者，本次博览会，
他们组织 60 多家企业带来了 80 余种畅销品。许圣茂说，希望以展会为
契机，把更多的韩国企业和产品介绍给黑龙江的朋友。

今年是黑龙江省与新潟县缔结友好省县关系 40 周年。“和黑龙江一
样，新潟县也是重要的大米产区，我们带来的大米在日本是家喻户晓的
知名品牌。”日本新潟县哈尔滨商务联络点联络员成山义人告诉记者，以
展为媒，博览会为中日企业经贸交流牵线搭桥，有助于双方深化合作、携
手共进。

日本山形县国际经济振兴机构代表韩伟也表达了同样的想法。他
说，山形县和黑龙江是友好省县，此次带来了不同葡萄品种酿造的不同
色泽的葡萄酒、气泡酒，将带给龙江人民全新的味蕾体验，同时可以让大
家更了解这个美丽的地方。

强发展

值得一提的是，本届博览会组织了多场产业采购会，精准对接行业
生产商、采购商，不少头部采购商纷至沓来。

京东集团副总裁龙宝正说，作为省政府重点引入的六家数字经济头
部企业之一，京东与黑龙江各级政府合作开设线上特展馆和助农馆 28
个，累计服务了全省近百个农产品产业产地带，促进全省万亿款农产品
扩大销售。接下来，京东将继续深耕黑土、培育优品，服务黑龙江经济社
会发展。

作为中国零售头部企业中唯一的央企，华润万家（控投）有限公司在
全国 112 个城市拥有 3000 多家门店。副总经理徐之江表示，公司与黑龙
江很早就建立了战略合作关系。上个月，在黑龙江省商务厅的支持下，
100 多款“黑土优品”带着鲜明的绿色龙江特色，出现在华润万家深圳和
广州的 270 多家门店里，端上了南方寻常百姓的餐桌。“我们希望通过此
次展会与更多的商业流通企业一起，让更多体现生态龙江特色的好商品
走向更广阔的市场。”

作为直播电商行业的龙头企业，15 日当天，辛选直播间为展会直播
带货 12 小时，共达成销售额 1014 万元。公司农业总经理周一华在采购
对接会上向龙江的农业伙伴抛出了“橄榄枝”，有意为具有相当规模的龙
江农企在供应链端、销售端赋能，助力企业做大做强。
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□文/摄 本报记者 董盈

说到黑龙江的农产品、好食材，
人们常常想到的是有机、绿色、优质、
健康等标签。当龙江大米、森林猪、
木耳、猴头菇、马铃薯等好食材碰上
预制菜，会碰撞出哪些不一样的火
花？

在首届中国（黑龙江）国际绿色
食品和全国大豆产业博览会上，众多
龙江食品企业带着琳琅满目的预制
菜产品集中亮相。从锅包肉、溜肉
段、铁锅炖、俄餐等地域特色菜品，到
麻辣烫、酸辣粉、小酥肉等颇受年轻
消费者追捧的小食，龙江食品企业纷
纷逐浪预制菜市场，不断在延伸农产
品产业链、提升价值链上下功夫，紧
贴市场和消费者需求，打造预制菜品
牌，增加龙江好食材的附加值，释放
龙江食品产业新优势，进一步缩短了
龙江好食材到百姓餐桌的距离。

主打绿色健康速品龙江好味

消费者越来越注重食品安全和健康
的当下，龙江最不缺的就是各种好食材，
原材料有机、绿色成为许多龙江预制菜企
业的主打招牌。

龙江森工展区品鉴区前围满了人，
麻辣烫、锅包肉、小鸡炖蘑菇、山野菜蒸
饺等预制菜现做现吃，观众尝了都频频
点头说好吃。龙江森工餐饮有限公司聂
文婷向记者介绍，这次是龙江森工的预
制菜第一次在展会上亮相，主要打造并
宣传“森林好客”的预制菜品牌，建立大
食物观。

北大荒亲民有机食品有限公司在自
家传统有机酸菜的基础上，又延伸出新花
样——采用有机酸菜为主料做成的下饭
菜和亲民酸菜馅。亲民酸菜馅里包括切
好的有机酸菜馅，还配备了食用油、调料，
消费者只要买上肉馅和饺子皮，包饺子变
得更简单方便。

该公司总经理李霞告诉记者，亲民从
2003年开始做有机基地，一直在做有机和
健康产业，这里看到的所有产品和原料全
都是亲民自己生产基地做的。延伸产业
链，打造当下消费者更喜欢的方便快捷的
产品，公司推出了下饭菜和亲民酸菜馅两
款产品，以有机酸菜为原料，添加了一些
绿色调味品，来做成即食产品。此外，亲

民还在有机挂面的基础上推出剁椒挂面、
麻酱拌面，吃起来健康，口味也不错。

突出东北特色成功转型延链

满汉楼作为哈尔滨的餐饮老字号被熟
知，近两年成功完成“增项”，成立了食品生
产加工企业——黑龙江满汉楼食品生产加
工有限公司，目前已拥有肉灌产品、熏酱产
品和预制菜三大主要板块。“在预制菜的打
造上，满汉楼食品更加突出黑龙江特色，推
广寒地文化、龙江名菜。”黑龙江满汉楼食
品生产加工有限公司总经理毛蒲说，满汉
楼食品预制菜大概有几大风格，比如罐牛、
虾仁等俄式系列，排骨豆角、铁锅炖大鹅、
笨鸡蘑菇等地方代表性名菜的东北炖系
列。这次参展带来了公司有代表性的产品
八大碗系列，里面包括俄式菜肴，还有东北
炖系列的代表性菜品。

杀猪菜、猪肉柳蒿芽水饺、酸菜油滋
了水饺、锅包肉……看名字就是妥妥的东
北特色。这些都是齐齐哈尔天照食品有
限公司此次展出的预制菜。齐齐哈尔天
照食品有限公司经理都旭业告诉记者，天
照食品所有的预制菜都是选用有机猪肉

制作的。
都旭业说，天照食品以肉制品生产加

工为主，共有5大系列100多种产品，预制
菜是其中一项，以东北特色菜为主，公司
整个研发团队由满汉全席第六代传人牵
头，不断做东北菜的研发升级。

北“菜”南销香飘景区

“目前我们的预制菜销售主要集中在
上海、苏州、深圳等南方市场，以及一些知
名的餐饮连锁酒店。”毛蒲说，未来满汉楼
食品预制菜研发在延续本地特色的同时，
还会改良一些纯东北口味，以便更好地走
向南方市场。

“北菜南销”还有天照食品。都旭业
介绍说，天照食品打造“笨奔福”品牌，加

工生产狮子头、辣卤肥肠、扒肉等半成品，
直接供应以江浙沪地区为主的餐饮门店，
简单加工就可以上桌；同时，还在齐齐哈
尔开设了20多家“笨奔福”社区门店，在北
京开设了 2家“笨奔福”社区门店，做杀猪
菜、炸肉外卖，销售有机鲜猪肉、猪肉制
品、预包装产品等。预计本月底在北京的
社区门店将开到 5家。此外，线上销售锅
包肉、糖醋里脊、溜肉段、杀猪菜、狮子头、
小酥肉等预制菜也收效不错。

“森林好客”则瞄准了旅游景区路
径。前不久，雪乡开始迎客，龙江森工
把“森林好客”品牌预制菜产品推广到
了雪乡。“现在雪乡有我们的铁锅炖，麻
辣烫等也推到一些档口，森工的产品还
会陆续进景区，雪乡只是第一站。”聂文
婷说。

龙江食品企业逐浪预制菜市场

天照食品有限公司东北特色预制菜。

观众争相品尝“森林好客”品牌预制菜。


