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文旅聚焦

旅游看点

近 日 ，
2024 中国特色
旅游商品大赛
暨 2024 中国旅
游商品大赛颁
奖典礼在义乌
举行。继去年
获得 2 金、4 银
的 佳 绩 后 ，我
省通过第二届
黑龙江省特色
旅游商品暨第
二届礼物选拔
大赛向此次大
赛 选 送 的 产
品 ，斩 获 了 3
金、6银、5铜的
好成绩。种类
丰 富 、创 意 无
限的黑龙江旅
游商品一时间
成为人们热议
的焦点。

琳琅满目的旅游商品琳琅满目的旅游商品。。

“黑龙江礼物”冰箱贴。

说起冰雪热，去年爆火的横道河子
镇很有“发言权”。在上一个冰雪季，海
林市横道河子镇火爆出圈，接待游客 52
万人次，旅游收入 2.86亿元，一跃成为海
林市冰雪旅游热门景点。今年，伴随多
轮降雪，海林市横道河子镇以新的项目、
新的业态、新的服务迎接来自全国各地
的游客，全力打造冰雪盛宴，提升游客冰
雪参与感和体验感。

东北虎林园里游客正在围观东北虎
野化训练、百年老街在冰雪的装饰下宛
如梦幻仙境、中东铁路机车库在阳光的
照耀下诉说着当年的故事……11月首轮
降雪后，横道河子率先开启了今年的冰
雪季，心急的游客早早就来到了这里。

“我去年就在网上看到横道河子了，今年
一到冬天立刻就来了。从来没见过这么

大的雪，很美很好玩。”来自广西南宁的
蒙玉霞说，横道河子不仅景色美，人也很
热情，一会儿还要去拍一套冰雪公主的
写真留作纪念。

冰天雪地的浪漫蕴藏着巨大商机。
大量游客的涌入，让商家们敏锐地捕捉
到了这里蕴含的巨大旅游潜力。一时
间，民宿、咖啡馆、餐馆等业态在横道河
子的大街小巷涌现。

“我家 7 月份开业，现在民宿已经预
定到明年 1 月份了，咖啡店每天也是顾
客不断。”横道河子居里民宿老板宋智
慧开心地说，今冬小镇旅游一定会更
火。目前，横道河子镇有餐饮业态 42
家、住宿业态 92 家，其中，2024 年新增
餐饮业态 19 家、住宿业态 66 家，不仅为
游客提供了更加便捷和多样化的服务，

也为这座小镇增添了新的活力与魅力。
为迎接冬季旅游热潮，海林市开启

宠客模式。坚持把提升旅游服务质量作
为首要任务，开展“冰盾护游”“文旅体验
官”等专项行动，持续规范冬季旅游市场
秩序，提高游客满意度。设置“护游驿
站”2 处，提供应急、医疗等三大类 40 余
项服务，增加横道高铁站候车位 300 余
个，增加开放公厕 36 个，增加游客服务
中心 3处，设置旅游服务驿站 26个，提供
行李免费寄存、手机充电、免费热饮等服
务，冰雪季志愿者全天守候。同时加大
旅游市场监管力度，聚焦核心景区，严格
查处违规违法经营行为，保障游客在林
海雪原吃得放心、住得舒心、玩得开心。

图片由海林市委宣传部提供

俯瞰中东铁路机车库俯瞰中东铁路机车库。。

为进一步丰富景区文旅项目，满足
游客多元化、个性化体验需求，给予游
客旅游新体验，今冬，一场展现森工文
化、雪乡文化的东北民俗风情剧《林海
风韵·梦里雪乡》在龙江森工大海林局
公司雪乡景区精彩亮相。

“顺山倒了……”
走进全新升级改造的 450 平方米

的雪乡剧场，270 度的立体式环绕屏、
炫目的特效灯光、环绕的舞台音响，让
游客沉浸式了解雪乡的前世今生。

“雪乡剧场可以同时接待游客 240
人，本场节目有四个篇章，以‘天、地、
人、和’来讲述雪乡的前世今生。我们
节目更多的是以东北的民俗文化、龙江
非物质文化遗产为创作内核，节目融入
了地方戏曲、歌舞表演、情景剧、魔术杂
技等各类表现形式。”省龙江剧艺术中
心执行总导演孟令晨介绍说。

《林海风韵·梦里雪乡》东北民俗风
情剧以“非遗”与“旅游演艺”深度融合、
双向赋能为核心亮点，其中涵盖“满族
东海莽士舞”“鄂伦春萨满舞”“阿尔泰
语系的满—通古斯语族的满语支”歌曲
演唱，“鄂伦春狍皮制作技艺”“方正剪
纸”等国家级非遗项目，以及“赫哲族口
弦琴”“满族龙笛”“龙江剧”“北派二人

转”“东北大秧歌”“东北高跷”等省级非
遗项目。特邀省龙江剧艺术中心国家
一级演员、二级演员及 JY 国际魔杂舞
社倾情演绎，并辅以科技化舞台、互动
化观演、情境式体验、高质量呈现，以

“文化+科技”的形式，让观众沉浸式感
受非遗文化魅力、雪乡独特风采。

“我们很早之前就想来雪乡了，感
受这里独特的冰雪文化，今天看到这个
剧，尤其是看到伐木工人工作的场景，
感觉林业人一路走来特别不容易，为国
家建设付出了很多。”来自新加坡的游
客陈琦感慨地说。

“我对伐木工人的那个环节印象特
别深，看到他们自己舍不得用木材，都
要捐献给国家，特别感动，而且整个剧
场的融入感特别棒，大屏幕呈现的场景
和飘落的雪花，有身临其境的感觉，非
常棒的一部剧。”来自江苏盐城的游客
严文安对记者说。

《《林海风韵林海风韵··梦里雪乡梦里雪乡》》演出现场演出现场。。
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“黑龙江礼物”是由黑龙江省
文化和旅游厅指导，黑龙江旅投文
化发展有限公司全新规划打造的
省级旅游商品官方公共品牌。在
过去的两年里，我省以“黑龙江礼
物”为代表的旅游商品发展迅速，
在中国特色旅游商品大赛中屡获
佳绩，涌现了一大批游客喜闻乐见
的旅游商品，成为展示大美龙江的

“名片”。
在今年的中国特色旅游商品

大赛上，一款“黑龙江礼物”的创新
旅游商品——奇趣哈尔滨冰城攻
略笔，凭借其独特的设计和实用
性，成功吸引了众多评委的目光，
并最终荣获金奖。“作为黑龙江本
土企业，我们想为自己的城市设计
它的专属伴手礼。”尚志市珍珠笔
业有限责任公司市场运营主管沈
莹介绍说，奇趣哈尔滨冰城攻略笔
选用创意无木全芯铅笔，它打破传
统铅笔的木杆外观，整支笔由铅笔
芯制成，是一款环保铅笔，使用寿
命是普通铅笔的3倍左右。

这款独特的攻略笔，每一支笔
都代表着哈尔滨的一个著名地标
建筑或景区，如中央大街、龙塔、亚
布力滑雪旅游度假区、哈尔滨冰雪
大世界等。在设计上也别具一格，
除了每支笔都配备了一个精美的
亚克力礼盒外，礼盒的外部还包裹
着一个与地标建筑或景区相对应
的腰封，腰封上印有精美图案和名
称，腰封内置了一枚智能芯片，用
户只需打开手机NFC功能后轻轻
触碰腰封上的建筑或景区名称，便
能立即获得关于这个建筑或景区
的详细文字介绍、照片以及视频。

“游客带不走一座城市的历史
和建筑，但是可以带走这座城市的
记忆和味道。我们想通过这套产
品让来过哈尔滨的人回忆旅游时
的美好时光，让没有来过哈尔滨的
人云游‘尔滨’、爱上‘尔滨’、出发

‘尔滨’。”沈莹表示，目前企业正着
手设计新的冰雪旅游伴手礼，将有
更多黑龙江冰雪和科技的元素植
入，以礼为媒，进一步推广黑龙江
的冰雪文化。

成为展示大美龙

江的“名片”

“这个盲盒冰箱贴太精美
了！每一款都巧妙地融入了黑
龙江的旅游元素，希望我能抽
到那个有极光元素的隐藏款！”
11月 29日，在“黑龙江礼物”机
场旗舰店，正在挑选伴手礼的
江西游客魏春晓对琳琅满目的
旅游商品赞不绝口：“这些商品
种类丰富，还充满了地方特色，
让人爱不释手。相信这些伴手
礼一定会让我的家人感到惊
喜。”

融入了亚冬会吉祥物和民
族风情等元素的冰沙雪花膏，
凭借其独特的龙江特色和清爽
的使用感受，成为游客争相体
验的焦点；以黑龙江的知名景
点和特色文化为灵感设计的
AR盲盒冰箱贴，因其趣味性和
收藏价值，吸引了众多年轻人
的目光；轻盈的雪花丝巾，其细
腻的质感和优雅的图案设计，
赢得了不少女性的青睐；北沉
香的独有香气和沉稳的色泽，
也吸引了众多男士的关注……
记者在“黑龙江礼物”机场旗舰
店看到，通过潮玩龙江、向北龙
江、国潮龙江、非遗龙江、风物
龙江五大板块，这里为游客甄
选了从省内 13 个地市征集的
涵盖特产、美食、非遗、文创、民
族风情等多个方面的上千种旅
游商品，为游客提供了丰富的
选择。

“‘黑龙江礼物’机场旗舰
店作为亚冬会商品特许零售
店，已正式开启亚冬会产品的
推广与销售。”省旅投集团旅游
商品事业部相关负责人告诉记
者，作为亚冬会特许商品生产
商（非遗类），旅投集团还积极
联动省内多个非遗传承人及非
遗产品生产企业，结合亚冬会
吉祥物形象，开发出上百款富
有创意的非遗文创产品，不断
推出更多富有龙江文化韵味的
特色旅游商品。同时，“黑龙江
礼物”还与“黑土优品”达成战
略合作意向，将使更多品质上
乘的龙江好物通过“黑龙江礼
物”触达更广泛的消费者群体。

“龙江好物”触达

更多消费群体
从哈尔滨博物馆入口处进入，在自

助售卖机中，各式各样的文创冰箱贴琳
琅满目，尤其是以“龙袍”、海水双鱼纹铜
镜等文物为原型设计的冰箱贴，更是深
受游客的喜爱。

11月29日，记者在哈尔滨博物馆看
到，很多进馆的游客正围在这些冰箱贴
前，仔细观赏、挑选。来自北京的游客李
鑫兴奋地告诉记者：“我特别喜欢这些冰
箱贴，它们将文物的元素完美地融入其
中，既保留了文物的神韵，又增添了现代
感，我准备买一些回去送给朋友。”除了
冰箱贴，哈尔滨博物馆推出的另一款文
创产品——以“通关文牒”形式呈现的册
子，也备受游客青睐。在这本册子上，工
作人员已经预先盖上了游客难以自行获
取的印章，而其余的空白处则需要游客
们一边参观博物馆，一边寻找各个展区
的盖章点，从而在“通关文牒”上留下自
己的印记。“我觉得这个‘通关文牒’特别
有趣，它让我加深了对博物馆的藏品和
历史的印象。每集到一个新的印章，都
让我有一种成就感。”正在盖章的山东游
客徐睿如是说。

“如今，越来越多的年轻人选择到
博物馆打卡。我们结合这一趋势，设
计了一些符合年轻人喜好的文创和旅
游商品。比如，我们把文物设计成相
应的冰箱贴、纪念币和印章，通过它们
的触感和视觉，让游客能够在博物馆
的各个角落追溯寻找这些文物，让文
物真正‘活’起来，也让更多的
人了解、喜爱并传承我们的历
史文化。”哈尔滨鑫成文化传
播有限公司总经理王增钰说，
他们结合黑龙江的冰雪文化、
美食文化、红色文化、建筑之
美等，还设计了涵盖办公、家
居、饰品、科技等 6 类百余种
旅游商品，其中，与“黑龙江礼
物”联名设计的“领事馆”系列
冰箱贴、冰雪文创蓝牙机械
键盘颇受年轻人追捧。“今
冬，我们还将利用 3D 技术
设计纪念章，游客通过扫
码登录，就能够在手机上
看到数字人讲解文物知
识 和 黑 龙 江 的 风 土 人
情。未来，我们将继续
探索更多与黑龙江文
化相结合的创意产品，
助力龙江旅游商品的
发展。”

创意赋能让文物“活”起来

旅游商品作为承载和展示地方文化
底蕴和独特魅力的重要载体，是黑龙江省
积极拓展文化旅游消费空间的重要举
措。通过不断丰富和创新旅游商品的种
类和形式，我省正努力构建一个充满生机
和吸引力的文化旅游消费环境，持续为地
方经济的发展注入新的动力。

那么，黑龙江省该如何进一步提升黑
龙江旅游商品的知名度和“黑龙江礼物”
的创意设计水平，持续激发特色文创市场
消费活力？

“近年来，突出黑龙江省优势资源的
旅游商品取得了可喜的进步，特别是凸显
黑龙江省寒地黑土、有机绿色等主题的农
副产品以及富有创意的冰雪文化产品，进
步尤为突出。”中国旅游景区协会投融资
专家、省科顾委旅游组副组长崔玉范说，
黑龙江的旅游商品市场潜力巨大，提升空
间广阔。要充分利用黑龙江省自然资源
和人文资源优势，加大力度开发以龙江边
疆文化和寒地黑土为特色的旅游商品。

同时，也应顺应大众旅游市场对不
同价位的旅游商品需求，
并将旅游商品的开发、宣
传和推介与旅游市场开
发紧密结合。

崔玉范认为，要打造
具有强大竞争力和广泛影
响力的龙江旅游商品，应注
重引导和激励，重点奖励和
扶持对当地经济发展带来实
际效益的旅游商品。此外，
还要在借鉴国内文旅商品开
发的成功经验和案例的基
础上，结合黑龙江省的实际
情况，不断创新旅游商品开
发和市场推广模式。

创新旅游商品的开发推
推广模式

融入龙江元素的冰沙融入龙江元素的冰沙
雪花膏雪花膏。。

冰雪盛景开启 林海雪原“上新”
□文/查佳欣 本报记者 张雪地
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拍照留影拍照留影。。

据了解，为满足不同游客需求，
《林海风韵·梦里雪乡》东北民俗风
情剧每天16:50、18:30、20:30三个
时段在雪乡剧场精彩上演。
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荣获 2024 中国特色
旅游商品大赛金奖的奇
趣哈尔滨冰城攻略笔。
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