
2025年5月6日 星期二
E-mail：ss486853427@163.com

6

文
旅

本期主编：文天心

本期责编：李 淅

执编/版式：王咏梅

美美 编编：于海军

文旅聚焦

玩转龙江

文旅动态

哈尔滨新绿如翠，松花江畔各湿地迎来了春绿踏青露营
季。踏青的市民在刚刚成荫的绿树间宿营，孩子在绿草上玩
耍，人们在大自然中惬意享受春光。

又逢踏青露营
□文/摄 本报记者 张澍

彰显龙江地域特色

“文创 IP 鄂伦春少女‘丁凌凌’的
创作灵感，源于祖辈闯关东经历，从历
史 深 处 汲 取 灵 感 ，经 过 提 炼 、创 意 设
计，最终形成极具龙江地域特色的角
色雏形……”“文创产品并非对文化元
素的简单复制，其价值在于以新视角
进行创意设计、解读，赋予文创产品以

‘灵魂’。一个成功的文创产品背后，
是文创与市场的精彩对话。”黑龙江工
程学院艺术与设计学院团队指导教师
王锐娓娓道来创作初衷。

从构思到设计成功，面临诸多挑
战。为解决 IP形象设计中的文化背景缺
失问题，王锐带领学生们实地考察哈尔
滨市老道外中华巴洛克文化街区，拍摄
大量现场图片、视频资料，深度挖掘鄂伦
春族文化、闯关东文化、龙江地域文化、
非遗文化等内涵，创作完善鄂伦春少女

“丁凌凌”核心 IP形象、背景故事，构建起
完整的文化 IP体系；借鉴成功案例，使人
物角色性格、故事脉络更为丰富地呈现，
打造极具龙江地域、风情特色的文创产
品。

点滴之间，尽显匠心。每件作品的
背后，都藏着一个动人的传说，等待被发
现与聆听。无论是鄂伦春族的神话传
说，还是独特的龙江地域风情，皆是文创
产品灵感的源泉。文创作品鄂伦春少女

“丁凌凌”应运而生——其在冰天雪地中
所展现出来的“勇敢、坚毅、热情、创新”
精神，赋予其鲜活、灵动的文创 IP人物形
象与灵魂。历史、文化与创意设计相互
交融，共同塑造出具有生命力、市场吸引
力与深层次价值的龙江文创佳品。

拓展文创转化新赛道

随着人们消费观念变化，尤其是年
轻消费群体崛起，人们对文创产品的需
求更趋向多元化、个性化。消费者购买
文创产品的驱动力，不仅仅是单纯对物
质实体的追求，更有深层次价值、文化共
鸣与情感寄托。

“历史、文化作为文创产品的‘根与
魂’，蕴含着文化自信的底蕴，但仅有文
化内涵是不够的，通过创意设计对其进
行全新演绎、诠释，运用新颖设计理念、
独特的呈现方式，以及现代科技手段，把
中华优秀传统文化与当代生活密切联
结，焕发其新活力。”“文创产品不仅是一
种情怀，亦是对湮没于时光的历史、艺术
探求，亦是对美好生活的不懈追求，以灵

感打造文创空间、重构文物叙事，盘活中
华优秀传统文化，可实现经济价值的倍
增效应。”黑龙江工程学院艺术与设计学
院副院长刘辉介绍说。

2023年中华巴洛克历史文化街区国
际创意设计大赛上，“丁凌凌”在角逐中
脱颖而出。之后，获批为大学生校级创
新训练项目“渔猎笔记——民族风格立
体纸雕文创研究”，在文创“新赛道”上进
行研发。

“东北宇宙”文创团队充分发挥跨学
科、跨专业优势，组织动画、环境设计、产
品设计、视觉设计等专业师生攻坚，运用
数字化和 3D 打印技术，深度打磨鄂伦春
少女“丁凌凌”IP形象；针对其衍生产品，
进行多样化研发；“借船出海”，邀请业内
专家定期培训、指导，通过分享最新设计
理念、设计技术和解析优秀行业案例，使
创意设计竞争力得以提升。

文创作品鄂伦春少女“丁凌凌”开
启跨界创新之路：成为《嬗变·雪集游
戏——中华巴洛克历史文化街区游客
体验度提升设计方案》中主角；初试锋
芒——斩获中华巴洛克历史文化街区
国际文化创意设计大赛最佳潜力奖；
在 2023 年“海南文创周展”，受到广泛
关注；荣获“2024 中国特色旅游商品大
赛”银奖，让更多的人聆听、感知“龙江
故事”。

借龙江旅游产业发展契机，黑龙江
工程学院艺术与设计学院成立以王锐为

“头雁”的“东北宇宙——国潮积木生态
建设研究”创新训练项目团队，并进阶为
省级大学生创新创业项目。

“巧妙地将哈尔滨城市经典建筑与
互动、体验游戏相融合，通过设计将地域
文化、历史遗产、民俗风情等抽象元素转
化为实体商品，这些经典景点的地标文
创产品，成为游客可带走的‘文化记忆’，
使得文化传承具象化。”“东北宇宙”团队
主创人员郝丁一介绍说，“我们不仅仅是
在做文创产品，更是在传播哈尔滨的文
化和历史……”。

校企达成共识、携手合作。2024年，
“东北宇宙”团队与狍子匠文化发展有限
责任公司合作开发“东北宇宙”系列文创
产品，正式完成从创意设计到产品市场
转化。

文创经济“引擎”全开

2023 年中国文创产业规模突破 4.7
万亿元，占 GDP 比重约 4%，且 2024年保
持稳健增长，故宫文创、泡泡玛特等头部
企业年营收超 10 亿，市场发展前景十分

广阔。而龙江文创产品亦精彩纷呈：
2024 年清明假期，哈尔滨市文创市场销
售额同比增长超 95%，部分店铺单日销
量破 10 万元，2025 年同期则文创产品爆
红趋势不减。

以率先“下海淘金”的“淘学企鹅”IP
为例，2023～2024 冰雪季，其曝光量超
100 亿次，不仅成为黑龙江文旅的“冰雪
天使”和城市代言人。其涵盖毛绒玩具、
背包、冰箱贴、益智玩具等 7 大品类、60
余种产品，2024 年清明假期销售额同比
增长 332%。特别是，在 2024年深圳文博
会上，“淘学企鹅”文创展区成为热门打
卡点，引来中外展商洽谈合作，进一步推
动“国际滨”四季旅游声名远播。

值得关注的是，马迭尔文创冰棍 AR
冰箱贴与城市纪念品、“飞龙在天”非遗
文创 、松雷何所有文创店等龙江文创产
品，由最初的“一枝独秀”到如今“百花争
艳”，龙江文创经济“引擎”全开，令人惊
喜。

文创产品“爆款”的背后，是有文脉
可寻的，即通过视觉冲击、情感同频共
振等“内核驱动”，实现中华优秀传统文
化与消费主体间审美的平衡。龙江文
创 IP 的成功，得益于对地域文化的深度
挖掘、创新表达，以及科技赋能与市场
精准定位，其故事、场景、角色衍生出系
列文创产品，形成“文旅+文创”产业链
闭环。

促进文创产品优化升级。2025 年 2
月，举办“东北宇宙”文创系列产品体验
活动，与哈尔滨市老道外中华巴洛克历
史文化街区游客“零距离”接触，现场互
动环节精彩连连。“了解哈尔滨城市建
筑的历史故事，哈尔滨之旅给我留下了
难忘记忆……”游客闫女士说。据介
绍，“东北宇宙”文创系列产品相继在哈
尔滨市老道外中华巴洛克历史文化街
区、中央大街冰城美事文创店投放，销
售远超预期。

“文创产品承载着地域文化的精
髓，无论是作为伴手礼传递情感，还是
吸引游客的目光‘聚焦’，其产品价值
日 益 凸 显 。 提 升 文 化 内 涵 与 消 费 潜
力，让城市文脉‘可触摸’，拉近人与历
史的距离，唤醒心中的那份热爱和文
化共鸣，把龙江故事镌刻在每一件文
创作品中，让文化传承生生不息。”哈
尔 滨 市 道 外 区 文 旅 局 局 长 刘 伟 如 是
说。

未来可期！随着“文旅+”模式向纵
深发展，“以文塑旅、以旅彰文”的共生生
态深度融合，龙江文旅产业发展的美好
明天触手可及。

文创与市场的

华表奖颁奖典礼现场。

“东北宇宙”文创系列产品之地标建筑索菲亚大教堂。

本报讯（记者李淅）日前，第二十届中
国电影华表奖颁奖典礼在青岛举行。黑龙
江 省 委 宣 传 部 联 合 摄 制 的 电 影《731》《生
还》及在黑龙江省备案的电影《枪神》，作为
2025 重点档期优秀影片，在颁奖典礼现场
进行了重点推介。

电影《731》由赵林山、刘恒编剧，赵林山
执 导 ，姜 武 、王 志 文 、李 乃 文 领 衔 主 演 ，孙
茜、冯文娟、林子烨、温碧霞等主演。讲述
了自 1933 年起，以侵华日军 731 部队在中国

东北进行的细菌实验为背景，通过一个小
人物的曲折命运，揭露 731 部队的罪行，生
动展现中国人民无惧生死、奋力抗争的英
雄故事。该片将于 2025 年 7 月 31 日上映。

电影《生还》由著名导演高群书执导，讲
述了 1938 年冬 12 岁少年李童在日军围攻下
与战友拼死周旋，并最终成长为一名真正战
士的传奇故事。影片采用纪实美学风格，细
腻描绘了抗联期间革命先辈们的英勇奋斗
与牺牲精神，展现了战争带来的残酷与人性

中的坚韧。该片将于 2025 年 8 月 15 日上映。
电影《枪神》由著名导演高群书执导，杨

皓宇、韩庚、郝蕾主演，影片主要讲述“七一
勋章”获得者、“共和国最美奋斗者”，我国首
席枪弹痕迹鉴定专家、黑龙江省传奇警探崔
道植侦破的五起大案。主人公在抽丝剥茧
般的破案过程中，用精湛的刑事勘验技术，
透视犯罪，打击罪恶，保护人民的英雄之举，
深度致敬扎根刑侦一线的万千工作者。

图片由黑龙江省委宣传部提供

黑龙江三部影片齐聚华表奖
作为 2025重点档期优秀影片推介

碧水蓝天。踏青露营。

文创 IP鄂伦春少女“丁凌凌”。

文创产品嬗变·雪集游戏。“东北宇宙”文创团队集思广益。

“东北宇宙”文创系列产品之中华巴洛克地标景点。

“尔滨”春正暖，只待故人来。“国际滨”持续雄踞国内旅游“顶流”，带动龙江地域特色文创IP“出圈”，不少“新锐”亦纷纷涌现，“东北
宇宙”文创系列产品即是其中一个。

唤醒文化基因，挖掘文化潜能，激发市场活力，通过富于时代特色、现代元素的创新表达方式，让龙江地域文化以深受年轻人喜爱的
方式走进大众视野，其巨大的市场发展空间前景广阔，龙江文创产业活力迸发。

□文/摄 本报记者 王咏梅

精彩对话


