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□本报记者 杨惠暄

截至 2024 年底，全省 60 岁
以上人口达 866 万，占总人口
28.6%。在这片“银发经济”新蓝
海中，孕育着万亿级市场机遇，
一个贯穿衣、食、住、行、娱、医的

“老龄友好型社会”商业图谱正
在加速成形。在第三十四届哈
尔滨国际经济贸易洽谈会上，省
民政厅亮出“民政牵挂·守护夕
阳”与“旅居康养·乐享龙江”双
品牌战略，为全国银发经济高质
量发展提供了一份“龙江样本”。

“真神奇！这 AI 机器人可
以自助体检！”在智康新养展区，
前来观展的退休老人张文秀正
体验黑龙江福老汇养老服务有
限公司的 AI 健康管理机器人，
机器人通过热成像的方式对身
体指标进行量化评估，引得围观
人群举起手机记录。

“这款机器人具有体征测
量、24小时视频医生问诊、疾病
预防等功能，像社区养老服务、
养老院、乡镇卫生院都可以应
用。”黑龙江福老汇养老服务有
限公司总经理刘金梅说。

展区内，搭载 AI 算法的自
适应脚踏机、能监测老年人健康
数据的机器人、可语音控制水温
的卫浴系统等近 200 款适老化

产品集中亮相，让未来养老“触
手可达”。

“我们首次推出银发经济发
展展销区，邀请全国知名的企业
和优秀的科研院校加盟，建立养
老产业联盟，聚焦老年群体需
求，让科技与适老化改造碰撞出
璀璨火花。为多元化养老提供
一体化解决方案，培育养老产业
新动能，开辟银发经济新赛道。”
黑龙江省社会康复医院院长马
荣介绍。

在民政厅助推银发经济发展
展销区，省康复辅具服务中心“龙
民康”品牌的轻量化辅具受到热
捧，航空铝材轻型可折叠轮椅引
发体验热潮。72岁的李秀华试用
后连连称赞：“这轮椅自重才 10
公斤，折叠后能轻松放进轿车后
备箱，还可携带上飞机，特别适合

我们这些出行不便的老年人。”
现场展览展示的 SOS 呼叫

便携式仪器，包括智能手环手表、
携带式按钮、防滑防跌倒装备、一
键式呼叫电话等专业设备，可对
居家端老年人实现远程安全守
护。从数据互通到资源流转，让
专业化、标准化、智慧化的康养医
养服务渗透到每个家庭。“这些创
新不是在替代亲情，而是为牵挂
架设桥梁，让老年人居家独处时
更安全，家属也更放心。”省民政
厅老龄工作处处长王光宇说。

在展区内，最热闹的是“吃
出来的康养”展区，国医集团推
出的“藏红花狮子头”引起观展
者关注，这道将狮子头与藏红花
药材融合的养生料理，结合药膳
元素，还原食物本味。工作人员
介绍：“这是我们中国医谷的国

医药膳系列产品，通过精准营养
和健康干预，可以有效应对老年
人的慢性病和常见病，帮助老年
人稳固身体，延续活力。”

蓝莓压片糖果、冻干紫苏胶
囊、富硒大米冰淇淋等黑土地“黑
科技”产品琳琅满目，安徽采购商
张松边品尝边说：“这些康养产品
打开了银发经济新蓝海。”

“夏季避暑纳凉，冬季温泉
疗养，龙江四季皆宜旅居。”在旅
居康养展区，大屏上实时播放着
五大连池火山温泉等 12个康养
基地的画面和短视频宣传。“借
助哈洽会的平台，全省推出 32
家优质的旅居康养机构、10 条
康养线路，覆盖了13个地市，涵
盖森林康养、温泉疗养、边境游，
吸引全国老年朋友来到龙江。”
省养老服务中心主任路娜说。

科技赋能绘就银发经济新图景

□本报记者 杨宁舒

5 月 17 日清晨，哈尔滨市
西城红场人流如织，热闹非
凡。作为第三十四届哈洽会分
会场，这里正在上演一场经贸、
时尚与文化交融的多彩盛宴。
围绕“首发经济”，西城红场分
会场开展了一系列精彩纷呈的
活动，涵盖时装首秀、新品首
发、艺术首展等多项经贸与文
化活动，并举行了“时尚产业创
新首发联盟”签约仪式，全方位
构建首发经济矩阵，打造集经
贸合作、时尚展示、文化交流于
一体的国际化平台，为本届哈
洽会增添新亮点。

15 时 30 分，“时尚产业创
新首发联盟”签约仪式现场高

朋满座，哈尔滨市南岗区政府、
兴城市政府、黑龙江省服装鞋
帽行业协会、辽宁省纺织服装
协会、哈尔滨红博商业等单位，
携手黑龙江大学艺术学院、哈
尔滨师范大学美术学院、哈尔
滨学院文化创意设计研究中
心、哈尔滨华德学院艺术与传
媒学院、黑龙江三江美术学院
等高校，共同签署了《时尚产业
创新首发联盟战略合作协议》，
全场响起热烈的掌声。

据介绍，“时尚产业创新首
发联盟”将以哈洽会为推广窗
口，依托西城红场首发经济平
台，打破地域与行业的壁垒，形
成“创意设计、品牌孵化、产业
制造、商业渠道、政策支持”的
全链条区域经济合作生态，为
创意人才提供广阔的就业空
间，助力企业实现品牌与制造
的双重升级。

时装首秀是本届哈洽会西
城红场分会场的亮点之一。T
台上，由国际设计师带来的最
新时装设计作品，在西城红场
打造的“粉沙碧海”唯美场景中
闪亮登场，独特的剪裁、大胆的
配色，每一套服装仿佛都在诉
说一个时尚故事……

与此同时，辽宁葫芦岛泳
装基地带来的新品首秀也毫不
逊色，一件件极具创意的泳装
服饰，将时尚与功能性完美结
合，勾勒出时尚与创新交织的

绚丽画卷。此外，时装品牌秀
和省内高校的毕业设计作品秀
也纷纷登场，集中呈现龙江时
尚品牌创意力量。观众席上，
闪光灯此起彼伏，人们一边惊
叹于服装的精美，一边用手机
记录下精彩的瞬间。

在西城红场美术馆，知名艺
术家高孝午创作的《共境·鹤影
未来——雕塑的剧场实验首展》
也吸引了大批观众驻足。通过
独特的艺术形式和创新的展示
手法，艺术家编织了一场人与科
技、文明的对话，为参观者带来
更加丰富的体验，也为本届哈洽
会增添了浓厚的艺术氛围。

走进西城红场，精心打造
的多个时尚场景成为市民们的
热门打卡点。充满未来感的光
影长廊、复古又时尚的潮流街
区等，处处都能看到人们拍照
留念的身影。西城红场分会场
通过一系列活动，将经贸展览、
时尚文化、商业消费相融合。

孕婴展区同样热闹非凡，
汇聚了 200 多个孕婴品牌参
展，全面展示孕婴童领域各类
产品与服务。其中，飞鹤等 40
多个品牌进行了新品首展，许
多展台前围满了前来了解新产
品的消费者。“平时很难一次性
看到这么多品牌的新品，这次
哈洽会真是给我们提供了一个
了解最新孕婴产品的好机会！”
一位宝妈开心地说。

首发经济点燃时尚新引擎

□本报记者 付宇

行走在第三十四届哈尔滨国际经济
贸易洽谈会（以下简称“哈洽会”）展馆
中，能清晰感受到一股澎湃的活力——
品质化、数字化、文化力成为消费关键
词。森林食品的精深加工、直播间里农民
主播的叫卖、非遗技艺的创新传承……
这些看似割裂的元素，正因消费趋势的
演变而紧密交织。

在哈洽会的食品展区，“健康”与
“功能”是被频繁提及的标签。伊春市
三庆森林食品有限公司的白桦树汁产
品矩阵，从原汁到酵素、蒸馏酒，覆盖了
全年龄层需求。“过去我们的客户以中
老年人为主，现在年轻人成了消费主
力。”公司董事长段存庆坦言，这种转变
的背后，是企业对原料的深度开发——
通过发酵工艺推出 4款新品，将传统森
林资源转化为高附加值的功能性饮品。

消费升级的另一面，是“地域特产”
向“全国品牌”的跨越。黑龙江雪灯笼
沙棘生物科技有限公司推出的沙棘茶
新品，将沙棘与大枣、茉莉花结合，用袋
泡设计打入年轻人市场。“以便携包装
满足年轻人‘即取即饮’需求，同时，融
合丰富口感层次，让年轻人爱上沙棘。”
创始人王鸿鹏认为，沙棘想要走出去，

一定要在口味上积极创新，才能将小众
资源转化为普适性需求。

“这是非遗认证的鹤岗老白肠，品
质有保障，非常适合主播带货。”在鹤岗
展区龙鹤食品的展台前，总经理白玉正
与家乡好物推介博主——“小城市不摆
烂”洽谈合作。白玉表示，“企业发展不
能被动等待，每一次跨界尝试都是打开
新市场的钥匙。”这种“展会引流+线上
破圈”的组合策略，正助力老字号突破
地域限制。

不远处，双鸭山市宝宇合作社的展
台被围得水泄不通。一口大锅中，产自双
鸭山黑土地的黏糯玉米翻滚沸腾，负责人
余丽手持直播设备，向网友展示玉米拉丝
的质感：“家人们看好了，这是复购率99%
的‘东北味道’，哈洽会现场免费试吃！”

过去依赖批发的黏糯玉米，因利润
微薄难以带动农户增收。如今，合作社
在抖音、快手等平台开展“多主播矩阵
带货”，单场销售额峰值突破十万元。

“直播带货让农民显著增收。”余丽说。
“小城市不摆烂”创作者已经连续

两届参加哈洽会，创作者明显感受到市
场对新媒介的接受度跃升。去年，80%
的厂家对直播带货缺乏了解，甚至未开
设线上店铺；今年，多数企业已主动尝
试电商运营，沟通重点从“何为直播”转

向“如何推广”，不再过度关注主播粉丝
量，而是聚焦产品特色与家乡文化的结
合，展现出更成熟的合作心态。

新零售的核心在于缩短供应链。
企业通过直播以“眼见为实”建立信任，
再借展会的影响力吸引更多消费者，形
成“线上引流—线下体验—全域销售”
的闭环生态。

在双鸭山展区，赫哲族鱼皮制作技
艺传承人尤雪淞的展台前挤满了年轻
人。鱼皮制成的头饰、车挂饰、手链等30
余款文创产品，保留了天然纹理，却以明
快色彩与现代设计颠覆传统认知。

尤雪淞告诉记者，“过去鱼皮主要
用于制作民族服饰，工艺复杂、价格高
昂，普通人根本用不上。”如今，她的团
队开发出的头饰、车挂饰、手链等产品，
价格从几十元到数百元不等。这些产
品保留了鱼皮的天然纹理，通过脱脂、
脱腥工艺去除了传统制品的腥味，并以
明快的扎染色彩适配现代穿搭，非常适
合现在的市场销售。

功能性食品、小包装设计持续走
俏，直播电商拓宽产销渠道，国潮与非
遗 从“ 小 众 情 怀 ”进 阶 为“ 大 众 消
费”……哈洽会的火热，正是国内消费
趋势的缩影——而哈洽会也成为企业
链接市场、展示创新的关键舞台。

品质化、数字化、文化力成消费关键词

巡馆一探究竟

□本报记者 付宇

白发老者驻足试吃台前细细咀
嚼，年轻人举着手机追拍主播的即兴
直播，展商们手捧样品穿梭于洽谈桌
间。灯光、镜头、香气在此交织，而这场
盛会的主角，正是那些“老字号”企业。

第三十四届哈尔滨国际经济贸
易洽谈会现场，人头攒动，随处可见
中华老字号、龙江老字号。为了更好
展现黑土地上的国货精品，黑龙江省
商务厅汇聚秋林、马迭尔、老鼎丰、大
羅新等耳熟能详的国民品牌“组团”
来袭，开设“老字号嘉年华·龙江好物
精品展”，吸引无数目光。

展馆内，大羅新食品的试吃台前
排起长队，两款新品引发关注。副总
经理李晓男手持欧式香肠介绍：“这
款牛肉肠含 95%纯牛肉，用大豆蛋白
替代部分动物脂肪，既保留肉感，又
降低热量。”这一配方精准击中消费
者对“高蛋白、低负担”的需求点，现
场试吃者频频点头。

佳木斯冬梅大豆食品已有 60 多
年历史，1988 年正式启动豆粉项目，
并于 1989 年推出了第一代中老年豆
粉，开创了全国豆粉生产的先河。在
现代化健康浪潮中，作为龙江老字号
的“冬梅”，通过多维创新实现传统食
品的“轻”突围，其省级研发中心攻克
淀粉复原难题，首创喷雾干燥绿豆粉
专利技术，并推动豆粉跨界应用于冷
饮、餐饮及液体饮料行业，打破传统
产品边界。

同样深耕健康的还有老鼎丰。
其改良版软列巴打破俄式面包“硬如
砖”的刻板印象，绵软口感让老年消
费者直呼“终于能放心吃”。而低甜
油茶与茉莉花茶点系列，则通过工艺
革新与口味迭代，将传统糕点融入低
糖饮食潮流。一位年轻消费者感叹：

“原来老字号也能这么‘轻盈’。”
老字号的创新不仅是产品升级，

更是文化价值的重塑。老鼎丰的“百
年方石”系列礼盒，将中央大街的方

砖元素印刻在包装上，成为哈尔滨旅
游伴手礼的新名片。“我们希望游客
带走的不只是美食，还有对这座城市
的记忆。”哈尔滨老鼎丰食品有限公
司渠道部部长王亮说。目前，该系列
已在黑龙江文旅部门备案，成为官方
推荐的“龙江味道”。

“家人们，这是正宗的哈尔滨红
肠，配料表比脸还干净！”主播“东北
老肥”的吆喝声回荡在展馆。在今
年哈洽会的展馆内，随处可见主播
举着自拍杆穿梭，直播间弹幕如雪
花般滚动。

17 日至 21 日，黑龙江省商务厅
联合省委网信办于哈洽会期间，共同
主办“龙江好物”直播和“龙江主播展
会行”系列活动，组织了龙江主播“百
人团”在哈洽会现场开展直播活动，
秋林红肠、冬梅豆奶粉等众多老字号
参与其中。据统计，仅直播两日，龙
江主播团队便创下2800万元销售额。

线上“老字号嘉年华精品展”同
样火爆。黑龙江省数字商务协会联
合省商务厅推出的“老字号嘉年华精
品展”线上专区，用 3D 建模与 VR 技
术将 1049 个老字号品牌搬上云端。
消费者可 360 度查看产品细节，甚至

“走进”企业车间观看生产过程。“传
统展会受时空限制，但云展区能让老
字号365天‘在线营业’。”协会会长焦
惠颖介绍。

月亮八珍的转型印证了数字化
的威力。这个由“00后”掌舵的品牌，
在美团、抖音等平台推出“现煮椒麻
鸡”直播，观众透过屏幕能看到滚烫
红油浇淋鸡肉的全过程。

“直播间的即时互动让我们能快
速捕捉市场需求。”第四代传承人徐
豪屿说，老字号不能只靠情怀吃饭，
必须让年轻人觉得“潮”。目前，其线
上年销售额已突破3000万元，吸引众
多年轻人下单。同时，月亮八珍创新
开发低脂健康系列、即食休闲系列等
新产品，覆盖家庭餐桌、礼品馈赠、便
捷餐饮等多消费场景。

老字号老字号争亮新形象

哈
洽
会
上
人
流
如
织
。

欢迎客商前来品尝。

残联展区现场制作羽毛画。

现
场
直
播
。

时装首秀。

市民带娃打卡哈洽会。

老字号产品。

左图：展品区。 右图：适老化产品。
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