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“以前提起伊春旅游，大家只知道夏天能
避暑、秋天看五花山，景区和周边商户只能

‘靠天吃饭’。现在不一样了，我们提前布局
四季业态，让旅游热度从夏秋延伸到全年，真
正实现‘一季火’变‘四季热’。”伊春森工集团
相关负责人介绍。

今年以来，集团致力于打破夏旺冬淡的
传统桎梏，通过业态创新、市场拓展、资源整
合，让林区旅游从“阶段性热闹”走向“全年性
繁荣”。

从单一观光到四季业态，产品供给持续丰
富。夏秋季节，伊春森工以“森林体验”为核
心，推出蓝莓节、帐篷节、森林集市等 20 多场
大型文旅活动，开发马术体验、观鸟寻秋、林海
穿越、森林阅读等多项特色产品，形成“一景一
品”的差异化格局；进入冬季，各景区已启动特
色项目筹备，汤旺河林海奇石景区计划打造北
欧风情雪地小木屋群，桃山玉温泉深度开发

“芬兰浴”体验，铁力透龙山景区开发剧本互
动、雪雕研学、冰雪森林过大年等项目，让“冷
资源”变成“热产业”。“以前冬天景区不营业，
这两年打造冬季旅游，今年提前三个月就有游
客咨询冬季线路，我们已经接到冬季研学团的
预订。”透龙山景区相关负责人说。

从“本地客源”到“全域拓展”，市场半径不
断扩大。伊春森工不仅深耕东北市场，更主动

“走出去”拓展外埠与海外市场。“林都号”“伊
春号”旅游专列远赴新加坡、马来西亚推介，现
场签订 24 个包车合同及“千人游伊春”战略协
议，订单金额达 1840 万元；“林都号”阿尔山之
旅首发成功，进一步打通北疆旅游线路。“以前
我们的游客多数来自国内，现在南方、海外游
客占比提升并且逐年增加，市场结构越来越多
元。”伊旅集团相关负责人说。

从“景区单打”到“产业联动”，旅游经济
带动效应凸显，不仅让景区客流量、收入双增

长，更带动了周边民宿、餐饮、林下产品销售
等配套产业“一起热”。民宿集群化发展尤为
亮眼，以上甘岭溪水公园周边为例，民宿数量
从最初的 1 家增至如今的 42 家，与“九珍十八
品”森林大厨房联动构建高端康养矩阵。“醉
美乌带路”沿线林场设立的服务站，不仅提供
基础服务，还同步推介林场秋季特色体验，让
林场职工从“护林人”变身“旅游服务者”，拓
宽了增收渠道。乌带路沿线林场职工赵师傅
感慨：“以前秋天忙完防火就没别的事儿了，
现在服务站需要人，我还能帮着卖山货，收入
来源更多了。”

夏秋旅游收官不是结束，而是冬季旅游
的开始，伊春森工正在深度挖掘冰雪资源，推
动“冰雪+生态”“冰雪+文化”融合，让银装素
裹的林海同样“热”起来，铺陈开全域全季的
旅游产业新画卷，奋力走好高质量转型发展
之路。

“每天早上 7 点到岗，晚上 10 点才能下班，
国庆假期，观光车连轴转，连喝口水的时间都没
有！”汤旺河林海奇石景区的观光车司机王师傅
语气中透着高兴。作为这座国家 5A 级景区的
老员工，他亲身经历了今年客流的爆发式增
长。这个秋季，汤旺河景区连续两日接待游客
突破 2 万人次，创下自 2001 年开园、2013 年晋
升 5A 级景区以来的最高纪录。

这样的火爆景象并非个例，而是今年伊春
森工集团所属景区的普遍现象。集团旅游事业
部发布的收官数据显示，2025 年夏秋季旅游，
伊春森工集团实现三大历史性突破，每一组数
字都折射出林区旅游的蓬勃活力。

游客量井喷——夏季接待游客 171.6 万人
次，同比增长 34.9%，“十一”黄金周接待游客 36.2
万人次，同比增长高达 66.1%，景区入口处的“游
客长龙”成了这个旅游季最直观的“热度证明”；

收入再创新高——夏秋季旅游总收入达
1.2 亿元，同比增长 83.9%，这一数字不仅刷新了
集团成立以来的纪录，更让林区百姓的“钱袋
子”实实在在鼓了起来；

核心景区“全线飘红”——上甘岭溪水公
园、五营红松林海景区、金祖峰景区在“十一”黄
金周连续 4 日游客破万，与汤旺河林海奇石景
区共同组成“四大热门景区”，撑起伊春森工秋
季旅游的“黄金矩阵”。

“从没见过这么旺的人气！”“林都号”“伊春
号”旅游列车相关负责人感慨：“今年我们接待

了多个旅行团，其中不少来自新加坡、马来西亚
等国家，以前想都不敢想。”“林都号”“伊春号”
旅游列车累计开行 17 趟，接待游客 1950 余人
次，其中境外游客达 1500 余人次，实现旅游收
入约 1482 万元。国庆期间，“林都号”新开辟

“阿尔山梦幻之旅”线路，进一步串联起大小兴
安岭的森林、草原等优质资源，随着旅游专列持
续开行和海外推介力度加大，伊春旅游的外埠
客源占比显著提升，辐射半径不断扩大。

在五营红松林海景区，负责人手持客流统
计表对记者介绍：“9月下旬到 10月上旬，景区日
均接待游客近万人次，最高单日突破 1.4 万人。
车辆从停车场一直停放到 3公里外的国道上，摆
渡车不停地运送游客。”景区内的红松观景台、森
林栈道游人如织，“千年红松”打卡点前队伍绵延
近 200米，工作人员不得不分批引导参观。

“以前总觉得伊春是小众目的地，没想到今
年这么火！”来自广州的游客陈女士在金祖峰观
景台一边拍照一边感叹，“我在小红书刷到伊春
的五花山秋景，立刻订了机票。来了才发现，景
色比视频里更美，空气清新，负氧离子含量
高，一定要推荐给朋友。”

据第三方平台统计，今年夏秋季，
伊春旅游相关话题在抖音、小红书
的总浏览量破亿，“伊春五花山”

“森林氧吧”等关键词多次登
上热搜，成为全国热门赏秋目
的地之一。

““三大突破三大突破””见证旅游见证旅游““热得发烫热得发烫””

““森工特色森工特色””让游客沉浸式游玩让游客沉浸式游玩

“旅游不是走马观花，而是让游客沉浸式感受林区魅力。今
年我们围绕‘林区记忆’做文章，推出了一系列有特色、有温度的
体验项目，让游客来了不想走，走了还想来。”伊春森工相关部门
负责人表示，集团深度挖掘森工文化和生态资源，打造“一景一
品”的特色体验，推动旅游从“观赏型”向“体验型”转变。

从入夏开始，汤旺河林海奇石景区全新打造的“森林集市”
就成为爆款打卡地。集市上，“采松塔”“烤松子”“松果画手作”
等体验项目前排起长队，游客戴着手套、拿着小筐，在工作人员
的指导下采摘松塔，感受林区工人的日常；亲子家庭围坐在桌
前，用松果、树枝制作手作，一个个憨态可掬的松果小动
物、风景画新鲜出炉。“我还是第一次摘松塔，原来松子是
从这里面来的！”来自哈尔滨的小朋友王轩涵举着刚摘的
松塔，兴奋地向妈妈展示，“我要把松塔带回家，告诉同
学这是我在伊春亲手摘的”。

“顺山倒喽……”五营红松林海景区的“森林研
学小径”传来嘹亮的“兴安岭森林号子”，作为

“林三代”的五营红松林海景区副经理崔健华，
正在为前来研学的孩子们演唱国家级非物质
文化遗产——“兴安岭森林号子”。研学团队
的孩子们则拿着放大镜，观察树叶的纹理、昆
虫的生活，在老师的带领下学习生态知识。

荣获“中国首批国际森林浴基地”称号的上
甘岭溪水公园，以“自然触感+康养理疗”为特
色，吸引众多中老年游客前来体验。他们在林
间步道上慢行、深呼吸，沉浸于“森林浴”的独特
魅力。“医生建议我多去空气好的地方休养，这
里的空气比城里好太多，我每天坚持走 5 公里，
睡眠质量明显改善了。”来自北京的银发游客李
女士说。她已在景区附近民宿连续入住 20 天，秋季
结束后还将重返伊春，体验冬季温泉疗愈之旅。

中秋期间，各景区推出的直径 1.5 米“森林月
饼”成为备受瞩目的“网红单品”。这款月饼以蓝
莓、松子、桦树汁等林区特产为馅料，既凸显地域特色，
又赋予节日仪式感。“第一次尝到用桦树汁做的月饼，
很新奇，味道也特别好，”一位来自江苏的游客赞叹
道。她在抖音上发布的“森林月饼”视频，迅速收获上
千点赞，成为伊春秋季旅游传播的一个亮点。

“暖心宠客”捧出森工温度

“红嘴雁飞回芦苇随风摆……”“十一”期间，汤旺河林海奇石
景区的电瓶车司机许成山一边哼着歌，一边热情地为往来游客服
务。“今年景区特别热闹，大家远道而来欣赏我们这儿的美景，我
们累点儿也值得！”这位 62岁的“摆渡人”笑着说。

这样的温暖服务，贯穿伊春森工整个夏秋季。面对突发降
温，各景区迅速启动“暖心宠客”响应，累计发放棉衣、雨衣等御寒
物资 1700 余件，并在登山步道、景区入口等处设立姜茶供应点。

“本来以为降温山里会很冷，没想到景区免费发棉衣，还能吃上免
费的早餐，喝到热姜茶，太贴心了！”在金祖峰景区，来自长春的游
客刘女士裹着厚棉衣，在观景台拍下日出，话语里满是感动。从
今春开始，伊春森工从服务源头入手，对所属 24 家涉旅企业开展
拉网式排查，更换布草 774 套，新增保暖设备 51 台，更新导览标识
1040处，开展服务培训 86场，覆盖 700余人。

针对停车难、如厕难等问题，伊春森工新增观光车、接驳车近
200 台，启用临时停车位 4200 余个，新增卫生间，配备保洁人员，
同步增设无障碍通道、第三卫生间，配备轮椅、拐杖等助老设备。

“我带着行动不便的母亲来旅游，没想到景区有轮椅可以借用，一
路上还有工作人员帮忙，太贴心了。”来自齐齐哈尔的游客张先生
感慨道。

在安全防控方面，伊春森工强化“人防+技防”措施，严格落
实 24 小时值班与巡逻制度，构建“景区+警务+医疗”三级安防联
动体系，创新推行“火种保存+步巡盯防+广播提示”防火模式，引
入无人机巡航提升防控精准度。集团在三大景区设立的“健康小
屋”配备 AED 除颤仪和常用药品，由专业医护人员值守。“有位游
客登山时突然头晕，我们及时送他到‘健康小屋’吸氧缓解，后送
医检查。”五营红松林海景区的李医生介绍道。

增强与属地政府紧密协作，在警务、医疗、交通等方面通力配
合。国庆中秋双节，持续火爆的汤旺河景区与属地相关部门密切
协作，启用 11 处临时停车场、调度 30 余辆接驳大巴，组织警力、干
部及志愿者 200 余人投入服务，切实保障游客出行体验。在“醉
美乌带路”沿线，由志愿红、警察蓝、森防橙、交通蓝、医护白共同
绘就的“好客伊春·五彩之光”服务网络温暖着每一位游客，沿途
8 个林场服务站与 4 个诚信驿站免费提供开水热茶、开放室内卫
生间，国庆期间累计服务游客 8.3万人次。

从一杯姜茶到一件棉衣，从一辆轮椅到一次救护，伊春森工
以游客为中心，让每一位游客在欣赏美景的同时，真切感受到“森
林里的家”的温暖。

“全域全季”深耕生态转型新篇章
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□潘思宇 本报记者 贾红路

绿水青山如何变成金山银山？林区百姓如何共享生态红利？刚
刚结束的夏秋旅游季，伊春森工集团用深耕实干交出亮眼答卷，短视
频刷屏、朋友圈热议，“林都伊春”成为令人向往的旅游目的地。

念好“山水经”、打好“康养牌”，夏秋旅游的火爆是伊春森工集团
以生态优先、绿色发展为导向，实现转型发展的精彩呈现，生态红利持
续释放，苍翠林海成为永续增值的“流金山脉”，伊春森工集团以实际
行动奋力答好新时代新征程“林区三问”新答卷。

景区观光车有序载客景区观光车有序载客。。

“林都号”首发阿尔山。
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森林月饼让游客在伊春过上温馨中秋节森林月饼让游客在伊春过上温馨中秋节。。

伊春林海。

友好友好““蓝莓节蓝莓节””活动现场活动现场。。

伊春森工金祖峰景区伊春森工金祖峰景区。。

本版图片均由伊春森工融媒体中心提供


