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文旅聚焦

景区看台

游客在挑选龙
粤文创产品。龙粤主创团队

研发文创产品。

北纬 49°的黑土浸润着烟火气息，嫩江市嫩江镇
的春日，被一抹清甜唤醒。这里以“小而美”为乡村旅
游的破局密钥，深耕本土生态禀赋，盘活特色农业资
源，让小小的采摘园，成为串联起田园诗意、乡村烟火
与增收希望的纽带。嫩江市嫩江镇臻鲜草莓园，便是
这场“小而美”文旅实践的生动起点。

嫩江市嫩江镇臻鲜草莓园，项目总投资近 800万
元，建设基地总面积 6 万平方米，已建棚室 4 栋，在这
里，“小而美”是藏在细节里的用心与温度，整齐有序
的温室大棚，阳光透过棚膜洒在翠绿的藤蔓上，红彤
彤、粉嫩嫩的草莓点缀其间，随手一拍都是治愈感满
满的田园画面，这里已经成为周边市民逃离喧嚣、亲
近自然的“治愈角落”。园区配有简单的采摘工具，还
有工作人员热情淳朴地讲解草莓种植知识，手把手指
导采摘技巧，让每一位游客都能感受到乡村的人情

味，而非单纯的“打卡消费”。
臻鲜草莓园的走红，正是

嫩江市嫩江镇“小而美”乡村旅
游打造路径的生动缩影——以
特色农产品为核心，打造“一园
一品”的差异化优势，让采摘不
再是简单的“摘果”，而是一场
集生态体验、亲子互动、田园休
闲于一体的微度假之旅。这种

“轻资产、高体验”的模式，既降
低了运营成本，又避免了同质
化竞争，更带动了本地村民就
业，让村民在家门口就能实现
增收，真正实现了“生态美、产
业兴、村民富”的良性循环。

今年，更有一份甜蜜惊喜
即将解锁——嫩江市嫩江镇樱
桃园即将对外开放采摘，为这
座北疆小镇的文旅画卷，添上
更鲜活的色彩。樱桃园使用乡
村振兴资金 400万元，以招商引
资形式引进省外投资 1000 万
元，建设占地 2.4 万平方米，建
有 6栋棚室，完善了各类基础设
施，经过技术团队的不懈努力，
成功打破了“北方严寒地区无
法种植樱桃”的传统认知，依托
土地肥沃、昼夜温差大的优势，
引入先进的温室种植技术，筛
选耐寒品种，实现了樱桃的成
功挂果。

从 臻 鲜 草 莓 园 的 清 甜 春
日，到樱桃园的绯红夏日，嫩江
市嫩江镇正以“小而美”为抓
手，走出一条独具特色的乡村
旅游发展之路。

在第 31个“世界读书日”即将来临
之际，黑龙江省图书馆（简称“龙图”）
将于 4 月 13 日至 5 月 15 日期间，陆续
推出 22 项主题鲜明、形式多样、精彩
纷呈的阅读推广活动，为广大读者打
造一场贯穿春日、浸润心灵、赋能成长
的春日书香盛宴。

据悉，该系列活动将以线上线下
联动的方式开展。活动涵盖讲座展
览、互动体验、特殊群体服务、红色文
化传承等多个板块，精准兼顾不同群
体的阅读需求，为全省读者奉上一份
精神文化之旅——

第二十一届文津图书奖获奖图书
展、历届文津奖推荐图书展将在黑龙
江省图书馆集中亮相，引导全民参与
阅读；“国韵风物·2026 年中国地理标
志产品展——舌尖上的国家印记”全
国联展，将以线上线下相结合的方式，
提升社会公众对地理标志的认知与保
护意识；“龙江讲坛”特别推出“孔子是
如何读书学习的”专题讲座，将带领听
众探寻圣贤读书之道。

除了经典阅读与文化传播，健康
养生类活动同样干活满满，为读者送
上滋养身心的文化“良方”。国医说

《黄帝内经》系列讲座将于 4月 14日、4
月 21 日、4 月 28 日在省图书馆龙江书
院开讲。届时，龙江名中医王福俊将
以“讲座+义诊”形式，为读者解读脂肪
肝、便秘、痔疮等疾病的预防与辩证治
疗。此外，“今天你专‘心’了么？”，将
通过医学类图书的推介活动，向公众
普及心脏保健知识。

值得一提的是，“龙图”在活动中兼
顾特殊群体与青少年成长，让阅读传递
温情，生生不息。“龙图相约，与ài同行”

“遇见，书香——笔墨之旅”系列活动，将
为听障、视障读者及明盲儿童搭建交流

展示平台；“图书馆探秘日”“五防公益课”
“绿色环保课堂”等活动，将通过研学、情
景演练、手工制作等形式，激发青少年群
体的阅读兴趣、提升其综合素养。

4月 23日“世界读书日”当天，“阅
启红心·共读新时代”“‘阅’见自己”

“‘静阅1小时’放下手机来读书”“报纸
里的‘4.23’”等活动将同步开展，倡导
沉浸式阅读、展现地方文献价值与报刊
服务特色，可谓亮点多多。

春色恰如许，读书正当时。这个春
天，不妨到”龙图”，赴一场书香之约。

图片由黑龙江省图书馆提供

采摘乐趣多采摘乐趣多。。

黑龙江省图书馆黑龙江省图书馆。。

文创被誉为旅游经济活力、文化创新力的风向标，直接反映了在地禀赋资源能否被创造性转化，亦是文旅

深度融合的“生动注脚”。当“尔滨”冰雪文化与城市精神，通过龙粤文化创意转化为“可携带记忆载体”，可被游

客带走、分享，成为有温度、可记忆的个体情感连接，其文旅品牌得到彰显，迸发出巨大的产业价值。

作为“微内容”与“微故事”的生产者，龙粤（黑龙江）文旅科创产业发展有限公司由深圳市黑龙江商会整合

大湾区资源返乡创办。其不仅是“深哈合作”在文创领域的一个缩影，亦为哈尔滨从“旅游城市”向“文旅城市”

转型提供了微观叙事的有益启示。

冰雪大世界主题的手柄镜。

2025年，“龙粤造物”入驻哈尔
滨市中华巴洛克历史文化街区，宛
若在街区商业生态中投下一颗石
子——看得见的涟漪，是人流的交
汇与销售的互促；而更深层的波
纹，则激荡起整个街区对自身文化
价值的认同与创新表达。“落户中
华巴洛克，不只是销售龙粤文创产
品，更是连接原住民、新移民与游
客的活态文化接口……”王婧道出
选址初衷。

面对龙粤文创产品的爆款，王
婧有着更深的思考。“我们要静下
心来积淀，凝心聚力再出发，打造
属于龙粤文创的主打 IP。”她将目
光投向更远的维度，“我们正在筹
划‘街区记忆地图’共创计划，寻访
老街坊、老手艺人、老商户，记录个
人口述史、行业变迁，以及老建筑
里那些鲜活的日常片段，最终绘制
成一幅属于大家的情感地图。”年
近六旬的杨晓东，在寻访中讲述了
其在中华巴洛克生活数十年的点
滴。“这些老街的记忆，以前都散落
在我心里，现在被画进地图、讲给
游客听。”他感慨道，“故事被流传，
老街区就更立体、鲜活了。”空间叙
事与产品叙事的叠加，带来了 1+
1>2的情感价值与体验。

以文创为媒，推进社区融合。
融合的关键，在于双向奔赴：向外，
为游客解码哈尔滨，将历史“转译”
为可感的体验；向内，为城市激活文
化自信，提供一个创造、交流与表达
的场域。以文旅深度融合为径，共
绘跨越山海的“同心圆”——让原住
民留得住乡愁，让新移民找得到归
属，让游客带得走故事，实现人与城
市的和谐共生。

社区融合:
成为城市
“活态文化接口”
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嫩江：
22项“阅”享活动贯穿春日

““龙图龙图””邀你共赴邀你共赴
世界读书日世界读书日书香之约书香之约

□本报记者 李淅

南北区域合作：
从灵感火花到市场坐标

龙粤文创的诞生，源于南北区域合作的契机。
作为在深圳生活多年的黑龙江人，龙粤文旅科创产业

发展有限公司董事总经理王婧，切身感受到黑龙
江、广东两地在气候、风物、人文上的巨大反差与

互补性。
尤其是，哈尔滨乃至黑龙江文旅资源汇集，

亟待寻觅一种能承载其历史厚度与当代情感的
“可携带的记忆”，龙粤文创产品恰恰是为了填补

这一“空白点”，成为南北区域合作的“精彩缩
影”。“它不仅是黑龙江与广东间的对口合作，更
是一种文化隐喻——我们尝试用岭南的细腻与
商业思维，来解读和呈现北国的豪迈、浪漫与历
史纵深感，创意出具有当代审美和情感共鸣的产
品。”王婧娓娓道来。

如何将一座城市具象为“可携带记忆载
体”？龙粤文创的答案是：从“三个挖掘”开始，让
记忆触手可及。即挖掘在地文化的基因，深潜在
哈尔滨的街巷肌理，让冰雪底色与欧陆风情，成
为设计的根与魂；挖掘极具生命张力且接地气
的设计灵感，如捕捉冬日窗棂上的冰花、面包石
上百年回响的足音、市井寻常巷陌里的人间烟
火，将其凝练为设计语言；挖掘情感深处的锚点，

探寻那些藏于心头的闪回瞬间，定格为一件件可
触碰、温暖的“哈尔滨记忆”。

四季冰城AR冰箱贴，即是龙粤文创出品的匠
心文创之作。“我们将哈尔滨的四季流转，凝于方寸

之间——阳春，鸳鸯戏水，奏响春日序曲；爽夏，东北
虎园，生机盎然；金秋，索菲亚教堂广场，落叶铺金、

余晖染穹；隆冬，冰雪大世界，童话照进现实。AR技
术的融入，如一位隐形的说书人，为风景注入灵动的

“点睛之笔”，让每一段旅程的故事都更加鲜活。”龙粤
文创主创宋岩介绍说。一位南方游客在分享购物体验

时说：“出差行色匆匆，却因这枚冰箱贴，将哈尔滨的四季
带回了家。从此，我与哈尔滨这座城市的记忆，有了深度

链接的情感共鸣。

交流互鉴：
从单点突破到
产业链激活

2024 年冬季，“冰城四季”AR 冰箱贴
与哈尔滨冰雪季旅游一同“登顶”网络热
点——上市仅 3个月，销售额便突破 2000
万元，预购量一度超过15万套，并在全国
范围内掀起数字产品热潮。

在更广阔的文创图景中，拓展创
意设计产业的发展视野。“我们欣赏故
宫的 IP体系化，也钦佩成都的生活美
学化，并以此为镜鉴，学习系统化叙
事与当代生活的无缝衔接。但我们
决心走一条非典型 IP之路——不做
符号的搬运工，而做情境的还原
者，尊重哈尔滨文化基因的独特魅
力，不迎合浅层化、跟风式的旅游
审美，追求经久耐用的品质与设
计，这正是我们努力的方向。以

‘冰城四季’AR 冰箱贴为例，我们
花费十余万元、历经二十余次打
样，始终坚守产品的高品质。”王
婧如是说。对此，供应商杨娟深有
感触，在她看来，这种对细节的执
着，折射出南北互鉴融合的深层次
变化——正从简单的代工合作，逐
步走向“审美互译”。

数据分析显示，龙粤文创最受欢
迎的是“中等价位、强故事性、兼具实用

与礼品属性”的文创产品。核心客户画
像为 25至 45岁、具有较高教育背景与文

化消费习惯的女性，既涵盖外地游客，也
不乏注重生活美学的本地市民。“数据洞察

让我们意识到，为朋友挑选‘一份有故事的
礼物’，正是消费者对情绪价值的深层次诉

求。为此，我们强化了礼品包装与故事卡片的
配置。”王婧娓娓道来。

发展从来不是顺水行舟。最大的挑战在
于季节性——冬季火爆，夏季相对平淡。对
此，龙粤文创采取了多措并举的应对之策：开
发四季皆宜的“城市主题”产品，减少对纯冰
雪元素的依赖；夏季主推深度文化工作坊、街
区探秘等活动，精准吸引研学与文化旅行客
群；同时以线上渠道作为平衡季节波动的稳
定器。

产业供应链渐次北移。王婧介绍道：“龙
粤文创的设计核心，布局在深圳与哈尔滨两
地，供应链目前集中在深圳，沟通效率高，也
能实现更复杂的工艺要求，从而确保产品的
性价比与稳定性。未来，随着哈尔滨的持续
发展，我们会逐步将供应链迁至哈尔滨。”当
黑龙江的冰雪奇缘，遇上广东的时尚潮流，我
们看到的不仅是当下的精彩，更是一个关于
未来、关于无限可能的开端。

龙粤文创产品“哈尔滨奇遇记”。
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