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□本报记者 王迪

“司机之家的床铺整理好，记得一客
一消毒”“热水要保证都是烧开的”“餐饮
区的桌子擦得干净点”……早晨8点半，运
粮河服务区主任王辉男的身影就陆续出
现在服务区的各个区域。这个国庆假期，
她在岗六天。

“记者您先坐会，我把手头工作处理
完再过来。”刚碰面，王辉男便匆匆投入日
常巡检工作，一刻也不停。

运 粮 河 服 务 区 位 于 G1 京 哈 高 速

K1193+150公里处，东西连接齐齐哈尔与
佳木斯两端，南接吉林、辽宁，车流人流量
大。10月 1日到 10月 6日，运粮河服务区
双侧客流达 8万余人次，司机之家接待客
流1500余人次。场区环境宽敞整洁，停车
位充足，配套有室内外休息区、充电桩、超
市、餐饮等，能够充分满足假期司乘出行
补给需求。

等待片刻后，王辉男小跑着赶来，笑
着说道：“来，看看我们的司机之家。”

王辉男介绍，今年 9 月，运粮河服务
区司机之家完成全方位改造升级，整体
面积扩容至六百多平方米。“你说这司
乘人员长途行驶数百公里后，最迫切的
需求不就是洗个热水澡、睡个安稳觉
嘛，来到我们服务区就是回家了。”王辉
男说。

升级后的淋浴间与盥洗区实行分区
设置、干湿分离，24 小时全天候供应热

水。全新更换的洗漱台、高清镜面、防滑
脚垫等设施，为司乘人员休整补给提供
了便利，让大家能够休整身心，以良好状
态继续行程。

“我们不仅升级了原有盥洗区、阅读
区、娱乐区、休息区等分区设计，还新增了
儿童娱乐区及科普区。”记者现场看到，儿
童娱乐区整体设计充满童趣，地面铺设星
空、星球、火箭主题图案，墙面设置“科技
探索”主题装饰，墙体内嵌入多个科学互
动装置，可供儿童沉浸式体验基础科学原
理。

“现在带孩子自驾出门的特别多，有
的孩子在服务区待不住、容易焦躁。我们
专门新增了这片区域，从目前的运行情况
来看，很受孩子们欢迎。”王辉男说着，脸
上露出笑意。

在交流中记者了解到，王辉男于今年
四月到运粮河服务区任职。“准确来说是

身份的叠加，我原本担任运通哈双分公司
综合办公室主管，现在同时兼任运粮河服
务区主任。”双重岗位职责，让她的工作量
成倍增加。

王辉男说，此前在机关工作，对接的
多为单位内部人员，而服务区工作是面对
过往司乘，事务繁杂、琐碎。“我刚来的时
候正好赶上清明假期，之后是‘五一’，现
在是‘十一’，几乎没休息过。大事小事都
得细心操心、落实到位。”

谈及升级改造司机之家的初衷，王辉
男语气坚定：“司乘人员需要的，就是我们
应该做的。”

“我每天这步数都得一万五千多。坚
守岗位的不只是我，我们服务区二三十名
工作人员都在岗。”王辉男说，一年的节假
日有限，服务区是龙江高速的对外窗口，
要全力以赴做好各项服务保障工作，守护
司乘平安顺畅出行。

“司乘人员需要的，就是我们应该做的”

中秋、国庆假期，国内文旅市场
持续火热、活力迸发。从海南碧海椰
风的浪漫，到新疆苍茫戈壁的壮阔，
再到大兴安岭层林尽染的秋色，丰富
多样的文旅产品持续满足大众出游
需求。但游客吐槽不无道理：“想你
的风”网红路牌随处可见，古镇街区
样貌相仿、售卖商品大同小异、游玩
体验高度趋同……部分景区陷入同
质化怪圈，极易造成游客审美疲劳，
消解旅行本该拥有的独特魅力。

文旅“撞脸”成风，背后是流量思
维至上所致。重外表包装、轻文化内
核，重流量热度、轻长期深耕，一味跟
风模仿、照搬网红套路，最终让景区
丢失了专属的地域气质与人文底
蕴。千篇一律的文旅供给，难以满足
人民日益增长的美好生活需要。

旅游是结合自己的喜好，主动挖
掘尚未熟知的目的地，获得更独特的
体验。游客的喜好本就多元：有人偏
爱温馨的亲子旅程，有人向往挑战自
我的探险之旅。“需求决定供给，供给
引领需求”，只有根据游客需求定制
的文旅供给，才能真正打动游客、赢
得市场，进而创造需求引领市场。那
么如何打造个性化、差异化文旅产
品？关键要以巧思打造特色差异，以
细节传递人文温度，以品位厚植文化
内涵。

巧心思，是吸引游客的核心密
钥。文旅的魅力，在于一地一风情。
与其照搬别处的网红打卡装置，不如

用心思深挖本地独有资源，因地制宜
讲好本土故事，才能打造不可复制的
文旅IP。浙江遂昌把废弃矿洞改造
为“地心世界”沉浸式体验空间，不仅
盘活了闲置工业遗迹，更构建了难以
复制的避暑研学产品，走出属于自己
的文旅路径。

抠细节，是留住游客的暖心抓
手。文旅比拼不只在宏大景观，更藏
在细微服务之中。特色景观引来游
客，贴心细节留住游客。比如，哈尔
滨顺应游客拍照需求，在松花江畔设
置吧台、高脚凳，方便大家静赏落日、
定格美景。投入不大，却精准体察游
客需求，用微小服务传递城市温度，
靠细节收获口碑。

高品位，是赋予游客深层情绪价
值、支撑文旅长效发展的根基。旅游
不只是观赏风景，更是情感与精神体
验。高品位的文旅供给，能够跳出浅
层打卡，给游客带来丰厚的情绪价
值。《只有河南·戏剧城》历时五年深
耕黄河文明，以多场高品质大戏构建
沉浸式观演场景，让观众近距离触摸
历史、共情文明，不断吸引游客反复
前来体验。

当然，拒绝“复制粘贴”不等于走
向另一个极端。打造差异化文旅，不
能矫枉过正、哗众取宠，一味追逐博
眼球的流量噱头。特色创新讲究凡
事有度，脱离本土文脉、违背文化常
识的猎奇炒作，短期或许博取关注，
终究难以长久。

旅行最动人的，从来不是网红打
卡的流水线场景，而是独属于一座城
的特色、温度与底蕴。每一处风景都
有自己的故事，每一次出行都有全新
的惊喜，才能让文旅真正贴近人心、
温暖生活，稳稳接住大众对美好生活
的向往与期待。

文旅产品，跳出定式才能绽花式
□王晶晶
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（上接第一版）

13年只吃“陆家围子”大米
的答案

开着满身泥点和灰尘的大吉
普，于殿红载着记者来到华为莫塞
尔五常大米专供 2号基地。

“华为莫塞尔·红扬合作社 2026
年喜贺丰收”的大红条幅下，水稻人
工收割已近收尾。“华为在我们合作
社定制了 3 个种植基地，总面积
2000 亩，全部是人工插秧、人工收
割，生产加工全链条品控一严到底，
光是人工收割，投入就是机械收割
的 4 倍。”指着稻田边的摄像头，于
殿红说：“那双眼睛 24 小时监控我
们，掺不得一点儿假。这就是华为
人连续 13 年只吃‘陆家围子’大米

的答案。”
稻田里支着大铁锅，焖好的米饭

出锅了。刷锅添柴、倒油炸锅、撒上
调料，两条拉林河大鲤鱼下锅。20
多分钟后，一声“开饭了”，不远处五
名收割水稻的农民直起腰，放下镰刀
围拢过来。他们来自 5 公里外的吉
林榆树市青山乡，坐船过拉林河来务
工十几天了。“今天我们收工了，免费
吃住外，每人赚了四五千元。”60 多
岁的臧景林喝着鲜美的鱼汤念叨，

“五常大米饭配拉林河鲤鱼，这庆丰
收饭简直是绝版绝配，太香了。”

脚不着地忙了一上午，于殿红
也饿了。他夹起没剩几块的米饭嘎
巴咬下去，眉头舒展开来：“这就是
五常大米，糊嘎都这么香，谁吃过不
想再吃，谁能撂下筷子？”

“五常大米定制从来没这么火过”

（上接第一版）

品牌化融合化促进大发展

某电商直播间，主播咬下一口蒸
得软糯的鲜食玉米，清甜的汁水引人
垂涎；屏幕另一端，订单提示音此起
彼伏。“我们的鲜食玉米系列产品已
经在全国超4万家大型超市售卖，真
正成为走进千家万户的大众品牌。
甜玉米粒订单销售至双汇集团，速冻
和真空糯玉米等系列产品订单销售
百盛、永辉、朴朴等国际知名餐饮和
超市连锁机构，年销售量超 6500 万
穗。”张天伟说。

克东县大力培育了“北纬四十
七”“吉美”“鑫禾”等多家实力强劲的
玉米加工企业，打造了“北纬四十七”

“兢农”“润健”“八月拾金”“兴泉玉
农”等多个鲜食玉米品牌。同时，他
们还着力打造“克东鲜食玉米”区域

公用品牌，依托龙头企业参与行业标
准制定，打造差异化品牌矩阵。他们
还大力发展农村电商，2025年，克东
鲜食玉米线上销售额突破3亿元，克
东县获评全省唯一全国农村电商“领
跑县”，实现产品向品牌价值转化。

为了提升玉米品质，克东县纵向
强化产学研合作，联合科研院所筛选
优质玉米品种，建设了2万亩良种繁
育基地，扶持本土企业研发专用农
机，补齐产业上游短板。横向推动跨
界融合，推进玉米秸秆资源化利用，
发展循环农业；谋划采摘观光农旅项
目，培育新业态。鲜食玉米已由单一
种植业，发展成为集生产、加工、服
务、营销于一体的综合产业集群。

秋风掠过黑土地，大田收获正
酣，而鲜食玉米早已从田间进了车
间，再带着黑土地的香甜，从克东跨
越山海，走进千家万户。

克东玉米“鲜”声夺人

本报讯（记者吴利红）国庆假期，
省交通运输综合行政执法局质监分
局紧盯提级管控、狠抓安全督导、严
把验收关卡、优化监督服务，全力护
航省管重点公路水运工程建设项目
安全平稳有序。

省交通运输综合行政执法局质
监分局采取“四不两直”方式，对我省
粮食产能提升重大水利工程、“醉美
龙江 331 边防路”二期、同江松花江
公路大桥等11个工程建设项目开展
安全督导和隐患排查，重点检查危大
工程暂停施工、关键岗位人员履职、
现场安全防护、值班值守及应急处置
等。检查责任单位 17 家，督促建立
整改台账、限期销号，确保隐患见底
清零。同步实行“现场督查+视频核
查”双线管控，累计视频核查 200 余
次，严格落实“每日自查、每日报告”
提级管控要求。

省交通运输综合行政执法局质
监分局一线执法力量深入哈尔滨都
市圈环线西南环段、北环永源至双井
段、双井至里木店段、国道丹阿公路
逊克孙吴界至黑河段改扩建工程、松
花江特大桥航道稳定工程项目，统筹

推进交工质量核验，严格规范数据采
集，保证检测数据真实、完整、可追
溯。完成路面、路基工程 293 公里、
桥梁 156 座及主线交安工程交工质
量核验，累计抽检数据 32 万余点
（组），有力保障相关省管重点公路项
目按期交付通车。与此同时，深入

“醉美龙江 331 边防路”二期工程卧
牛湖至黑呼界段、老道店至呼玛段、
同江松花江公路大桥项目，同步开展

“送服务到项目、送技术到工地、送法
律到企业”活动，覆盖10余家参建单
位，通过标准解读、案例分享、警示教
育等方式，推动项目严格落实《公路
水运工程生产安全重大事故隐患判
定标准》，针对薄弱点靶向给出指导
意见，以检查带动宣教、以监管促进
规范，凝聚项目建设安全发展合力。

下一步，省交通运输综合行政执
法局质监分局将锚定岁末质量安全
管控攻坚期，紧扣“打非治违”、安全
生产“大反思、大排查、大整治”等专
项行动要求，深查细排、标本兼治，有
效防范化解各类风险隐患，全力保障
省管重点公路水运工程建设领域安
全稳定。

国庆假期我省全力筑牢公路水运工程安全防线

□本报记者 姜斌 刘畅

金秋十月，秋风裹着晒透了的豆香、
玉米香往人脸上扑——北大荒农业股份
八五二分公司的地里，一天比一天热
闹。大马力机车的轰鸣从早响到晚，宽
履带碾过刚收完的垄沟，不一会儿就把
黑土翻得蓬松油亮。

天高气爽的日子里，三秋生产的热
气，把黑土地蒸得满是生机。

盯着天抢农时颗粒都要归仓

8月到 9月，当地连遇多雨寡照的天
气，分公司从一开始就绷着“抢粮夺丰
收”的弦，挂图作战把任务拆解到每块
地、每天、每个人，就认一个理：应收尽
收，早收快收。

农技人员早早把全公司的地踏查了
个遍，哪块地势高、哪块作物熟得早、哪块
地涝机车不好进，都摸得门清。收获不搞

“齐步走”，先收岗地、早熟地块，遇着下雨
就调顺序，先收干爽的、后整泥泞的，绝不
让成熟的粮食在地里多遭一天雨。

不同作物各有各的收法，全照着规
矩来：大豆窗口期短，等豆叶落净、籽粒
长到颜色正了就赶紧上机，赶在炸荚前
收完，割台用挠性的贴地皮割，涝的地块
就派履带机车进，防碎粒、防炸荚、防泥
花脸，掉在地里的豆粒恨不得都要捡回
来；玉米要等完全熟、籽粒硬实、含水量

够了才直收，所有收获机都得装底刀才
能下地，低洼泥地专门配履带车，不陷
车、不漏割；水稻更灵活，湿度大、熟得不
齐的，先割晒铺在地里自然脱水，之后再
拾禾，不怕霉也不怕倒，地干、熟得匀的
就直接上机，割、脱、清一遍成。

“三早、三抢、三实”不是喊口号：早
宣传早动员早落实，抢农时抢墒情抢进
度，干实事出实招重实效。到现在全公
司已经收了 43.88 万亩，进度完成近四
成。掰着指头排了时间表：10月 10日前
收完经济作物，15日前收完水稻，20日前
玉米、大豆全部收完。

家底也够硬：总共投了 8780台套机
具，旱田收机 192 台，300 马力以上的就
有 110 台，92 台加了半履带；水田收机
434台，还有 36台割晒机、67台拾禾器。
成排的大机车在地里转，就为了抢那几
天农时，把粮稳稳收到仓里。

收完就整地 黑土地歇足了劲
等来年

粮刚从地里收走，机车轱辘都不停，
直接转去整地。

没有收完地等一等的想法，全按着
“收获一块、整地一块、验收一块、达标一
块”的规矩来。地适合深松就深松，适合
翻耕就翻耕，不搞千篇一律。

整地的家伙事儿全备齐了。3666台
拖拉机，光200马力以上的旱田拖拉机就

有 840台，翻转犁、深松机、重耙、旋耕机
配了个全，还有 335台起垄机；水田里 70
马力以上的拖拉机搭着537台水田犁，收
完就能进地，一点不窝工。机车全是统
一调度，每天根据每块地的墒情、任务量
划片区派车，大马力机车跑得快、耕得
深，就趁着土不黏不硬的时候把地整透。

质量卡得特别严。督查小组的农技
人员天天跟着机车走，拿尺子量深松够
不够深，看翻耕有没有漏的地方，耙得细
不细，垄高、垄距够不够标准，浅耕、垄歪
的一律返工。

旱田都是整地起垄一遍成，标准垄
打得笔直，明年开春直接就能播种，既省
了春播的功夫，还能防春旱；水田也同步
秋翻秋起垄。到10月31日前，所有旱田
都要完成黑色越冬、秋起垄，让黑土地踏
踏实实歇一冬，攒足了肥力。

安全弦绷到底每一环都不松

三秋战线拉得长，地里机车跑、人来
回走，晒场粮堆得像小山，从收到存，哪
一点都不能出岔子。

农机手上地前先过培训关，作业规
范、交规、应急知识全考一遍；所有机车
下地前挨个查，刹车、灯光、防护装置不
合格的，任谁说情都不准进地。地里设
了专门的巡查专班，来回转着查，多台车
交叉作业必须留够安全距离，路线定得
明明白白，疲劳驾驶、开快车的一发现就

叫停；低洼地、沟边上全插了警示牌，就
怕机车陷了、翻了。地里更是严防火，抽
烟、点火的一律不准，连秸秆防火都盯得
死死的。

到了整地阶段，大马力拖拉机连轴
转容易高温、磨零件，督导员盯着机手定
时停机保养，几个人配合作业的时候，手
势信号都统一好，不能乱指挥出事故。

晒场是另一个重点。24小时有人守
着，灭火器、消防水全配齐，一点火星都不
让进。粮堆定时测温测水，热了、湿了赶
紧通风翻晒，绝不能让粮霉了；粮食分区
堆，高度严格卡着标准，防盗、防鼠的措施
全跟上，到手的粮食得安安稳稳存住。

服务也跟得上。跟气象部门联动，
预警信息直接推到每个作业点；油料、配
件提前备好，不让机车因为缺东西趴
窝。每个管理区都签了包保责任，查到
隐患当场改，不给风险留空子。

现在正是三秋最吃紧的时候，黑土
地上，车从早跑到晚，收粮、整地、起垄一
步接一步。接下来，分公司将盯着全年
粮食目标，赶在晴好天往前推进度，调机
车、把质量、守安全，一边把今年的粮稳
稳收回来，一边把地养得肥肥的，给明年
的收成攒足底气，把黑土地的粮仓筑得
扎扎实实。

图①：水稻收获现场。
图②：加贴反光条保证安全。
图③：接粮车作业。 高翔摄
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（上接第一版）

休闲度假受热捧，近郊游成出
行新选择

假日期间，城市近郊的微度假产品
以及主题公园等休闲业态持续升温。

齐齐哈尔龙沙动植物园里，国庆假
期人气爆棚。园区入口排起长龙，游客
们或举家出游，或三五结伴，欢声笑语不
断。记者从景区了解到，为迎接国庆黄
金周，景区打造沉浸式、互动式、科普式
文旅游玩场景，推出“国庆百兽狂欢·雨
林奇遇季”主题系列活动，全方位提升游
客游玩体验。

哈尔滨松北区的枫叶小镇温泉，国
庆氛围拉满。为丰富游客体验，景区将
节日场景全面升级，将温泉泡池与亲子
游乐、民族风情深度融合。景区在酒店
中庭区域设置了专属的节庆互动环节，
欢呼声此起彼伏。同期举办的第二届蓝
湖草原美食节将草原风情搬进温泉园
区，油香顺着食街的动线漫溢开来。据
景区相关负责人介绍，假日期间，园区接
待的游客以家庭客群为主，不少游客选

择“泡汤+亲子”组合，一待就是一整天。
哈尔滨天鹅湖庄园秋意正浓，草坪

上错落有致地搭起各色帐篷。“庄园围绕
近郊微度假提前布置了帐篷露营区、围
炉煮茶区和林间漫步路线以及采摘区
等，并准备了适合家庭、朋友参与的团建
小游戏和趣味比赛。”庄园负责人于洋介
绍，国庆期间，周边城市家庭和返乡探亲
人群成为国庆假期短途游的主力军。庄
园为此推出“露营+烧烤”“露营+采摘”
等组合套餐，满足不同客群的多元需求。

国庆假期，五营红松林海景区迎来
历史性一刻，日接待游客突破 1.4 万人
次，创下景区开发以来单日最高纪录。
景区周边民宿入住率达 100%，许多游客
选择住下来，在红松林间体验林间理疗，
赏五花秋色，平均停留时间达 2 天至 3
天。

据伊春森工集团开放景区日调度统
计，10 月 1 日至 3 日，伊春森工集团所属
开放景区累计接待游客 17.97 万人次，较
去年同期增长约 11.3%；10 月 3 日，汤旺
河林海奇石景区接待 20910人次，刷新历
史接待峰值；五营国家森林公园、上甘岭

溪水国家森林公园接待人数持续超万。
乌带路沿线市集人气火爆，乌马河、带岭
林业局公司在沿路网红打卡点设置摊位
50余个，10月 1日至 2日接待前来购买林
下产品的游客超 3万人次。

文化演艺添亮色，多举措丰富假期

这个国庆假期，全省累计开展各类
文化活动 1357 场，服务惠及群众及游客
245万余人次；第四届金秋演艺旅游季精
彩启幕，音乐剧《粉丝来信》、现代京剧

《滨江密战》、话剧《雷雨》《茶馆》、芭蕾舞
《胡桃夹子》等多元艺术门类集中亮相，
舞台上的丰富多元，让远道而来的客人
多了一处驻足的理由。

作为第四届金秋演艺旅游季的演出
之一，黑龙江省评剧艺术中心推出的“月
赏评剧 SHOW”惠民驻场演出——评剧

《金沙江畔》在该中心剧场上演。演出现
场，“小酸枣”“格登太子”等经典唱段频
频收获喝彩，掌声经久不息。

牡丹江威虎山影视城内，行进沉浸
式实景演艺《穿林海-跨雪原-我的威虎
山剿匪记》在国庆假期正式启幕，并登上

抖音同城榜热搜。演出现场，观众以夹
皮沟乡亲、逃难客的身份穿行山门对答、
百鸡贺宴、虎堂对峙等十二大主题场景，
进行对暗号、学黑话、赴宴互动，实现从

“看戏”到“入戏”的观演转变。
假期火热的背后，是黑龙江早有准

备。我省打造推出了“龙江金秋，多彩油
画”登高赏秋之旅等五大主题 10 条串游
线路，联动 13 个市（地）推出 100 条秋游
线路，安排迎国庆文艺演出、非遗嘉年华
等文旅活动，构建起“线路+场景+体验”
多维供给体系。聚焦惠民让利、场景创
新、业态融合，统筹推出系列特色文旅产
品、文体赛事和主题活动，哈尔滨、牡丹
江等地集中投放文旅消费券超 1000 万
元，预计直接带动社会消费超 5000万元。

秋色渐收，黑龙江与游客的故事却
不会落幕。随着国庆假期的收官，我省
将接续推出冬季冰雪旅游系列产品，谋
划冬季冰雪旅游“百日行动”，从产品供
给、服务保障、市场监管等方面全面发
力，让游客们与黑龙江的约定，从斑斓秋
色延续到冰雪世界，在下一个季节温暖
重逢。

我省国庆旅游市场人气高涨


