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军人素质，真诚服务，七折优惠，全市各区均可发车
退役军人搬家
18745057660
18845765103

刊登
电话13946092977

华泽养老院
招自理、半自理、卧床老人，吃的

好、住的好、玩的好，对半自理和卧
床老人提供专业护理。交通便利，
配套齐全、药店、洗衣房 、食堂、专业
医护队伍、老年大学、琴棋书画特色
班、24小时热水、冰箱、互动电视、
无线网络等。哈西红星城3号楼

乘坐57.58.236公交车直达
电话:0451-51025111、18545866229
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生活报中缝广告生活报中缝广告
受理地址：哈尔滨道里区地段
街1号生活报一楼阳光大厅

刊登
电话

84681180
15004697804
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刊登
电话13946092977

地址：哈尔滨市南岗区
比乐街29号

联系人：齐先生
电话：18686832188

黑龙江盘古胜禾广告
有限公司专注手机广告推
广业务，整合线上优质资
源，公司主营业务包含：微
信朋友圈广告、微信视频号
广告、腾讯新闻信息流广
告、抖音信息流广告、快手
信息流广告、小红书信息流
广告、三大运营商 5G短信
广告业务等。

诚 聘

招聘：广告销售顾问5人
岗位要求：
1、有广告行业销售经营

2、房产、金融、政府、快消品
行业有一定人脉关系

3、学习能力强，人品正直

薪资待遇：
4000 元-6000 元底薪+高

提成，试用期3个月，转正后缴
纳5险

黑龙江盘古胜禾广告有限公司
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根据市政府关于历史遗留不动产办理
的相关规定，现对以下房屋不动产权现受
让人及相关情况予以公示：

根据哈政办规〔2018〕41 号文件精神，
本 人 关 博 予 ， 身 份 证 号 ：
230102197104220028，现为坐落于哈尔滨市
道里区买卖街 66 号万泰国际小区 1 号楼 2
单元 14 层 3 号房屋的受让人，该房屋用途
为住宅，建筑面积 76.87平方米。该房屋原
所有人关祥吉已将该房屋实际交付本人，
由本人实际占有，原房屋征收补偿协议号：
01110140721。本人自愿承诺该不动产权属
无争议，申请办理不动产登记所提供申请
材料均真实有效，并自愿承担由此产生的
一切相应后果和法律责任。

如有异议，请自本公告之日起十五个工
作日内将异议书面材料共同分别送达哈尔
滨市道里区房屋征收服务中心和哈尔滨市
不动产登记交易事务中心道里一分中心。

异议书面材料送达地址:哈尔滨市道里
区房屋征收服务中心，道里区群力第二大
道2887-1号，联系电话：0451-51523979

哈尔滨市不动产登记交易事务中心道
里一分中心，道里区经纬七道街3号，联系
电话：0451-87630943

2023年12月16日

公 告

根据市政府关于历史遗留不动产办理
的相关规定，现对以下房屋不动产权现受
让人及相关情况予以公示：

根据哈政办规〔2018〕41号文件精神，本
人关春甦，身份证号：230103195803120947，
现为坐落于哈尔滨市道里区买卖街66号万
泰国际小区 1 号楼 2 单元 12 层 4 号房屋的
受让人，该房屋用途为住宅，建筑面积57.84
平方米。该房屋原所有人陈更已将该房屋
实际交付本人，由本人实际占有，原房屋征
收补偿协议号：01110140131。本人自愿承
诺该不动产权属无争议，申请办理不动产
登记所提供申请材料均真实有效，并自愿
承担由此产生的一切相应后果和法律责
任。

如有异议，请自本公告之日起十五个工
作日内将异议书面材料共同分别送达哈尔
滨市道里区房屋征收服务中心和哈尔滨市
不动产登记交易事务中心道里一分中心。

异议书面材料送达地址:哈尔滨市道里
区房屋征收服务中心，道里区群力第二大
道2887-1号，联系电话：0451-51523979

哈尔滨市不动产登记交易事务中心道
里一分中心，道里区经纬七道街3号，联系
电话：0451-87630943

2023年12月16日

公 告

生活报讯（记者梁晨）近日，哈工大
奥林匹克研究中心揭牌仪式在哈工大活
动中心举行。索契冬奥会速度滑冰女子
1000米比赛冠军、哈尔滨工业大学体育
部副教授、国际奥委会委员张虹担任中心
主任。

哈工大奥林匹克研究中心的成立，旨
在推动黑龙江省和哈工大开展奥林匹克
运动、培养未来国际体育组织人才。中心
将聚焦冬季奥林匹克运动开展和国际体
育组织人才培养，持续促进奥林匹克精

神、文化和运动的传播，打造更多国际体
育交流合作平台，助力哈尔滨2025年亚
冬会顺利举办，为服务体育强国、健康中
国建设和国际奥林匹克运动发展作出新
的更大贡献。

据了解，哈工大奥林匹克研究中心是国
际奥委会认证并授予资质的全球68个国际
研究中心之一，是黑龙江省和东北地区首个
以冰雪科技、冰雪运动为主题的奥林匹克研
究中心，也是唯一由国际奥委会委员、奥运
冠军牵头管理的奥林匹克研究中心。

哈工大奥林匹克研究中心
全球仅有68个

生活报讯（记者黄迎峰）
12月13日，伊春市森林消防支
队开展滑雪救援训练。在雪域
环境中，救援工作往往面临极端
的天气条件和复杂的地形，这就
要求救援人员具备高超的滑雪
技能和救援技术，为此，支队积
极协调对接驻地专业滑雪场，重
点围绕滑雪技巧、突入救援、院
前急救、伤员转运等内容开展训
练。训练中，教练员结合参训人
员能力水平，灵活教学指导，科
学施教，让消防员们掌握滑雪救
援的基本要领，有效提升复杂环
境下应急救援能力。

消防员滑雪救援 你见过吗？

粮食生产再夺丰收

王兆成介绍，我省启动实施千万
吨粮食增产计划，坚持良田、良种、良
机、良技、良制“五良”协同，深入实施

“藏粮于地、藏粮于技”战略，毫不放松
抓好粮食生产，克服局地洪涝等影响，
粮食生产实现“二十连丰”。2023年，
全省粮食播种面积2.21亿亩，比上年
增加89.85万亩，产量1557.64亿斤、
增产5.04亿斤，连续6年稳定在1500
亿斤以上，连续14年居全国首位。

粮食安全根基持续巩固

王兆成介绍，我省深入实施种业
振兴五大行动，建成全国最大寒地作
物种质资源库，支持北大荒垦丰种业
生物育种平台建设，推进国家黑龙江
大豆种子基地和19个国家制种大县
及区域性良种繁育基地建设，良种对
粮食增产贡献率达到45%以上。扎实
推进黑土地保护工程，大力推广“龙江
模式”和“三江模式”，全面落实“5+2”

七级田长制，持续打好“黑土粮仓”科
技会战，累计建成高标准农田超亿亩，
规模全国最大。

重要农产品供给保障能力
持续提升

王兆成介绍，前三季度，全省肉
蛋奶产量647万吨，同比增长1.9%。
实施冷水渔业振兴行动，组织开展春
育、夏放、秋捞、冬捕等四季衔接系列
渔事活动，叫响龙江冷水鱼品牌。实
施设施农业现代化提升行动，设施棚
室发展到45.9万亩，黑木耳产量领跑
全国，多元化食物供给能力得到提
高。

农产品加工业持续壮大

王兆成介绍，我省出台农产品加
工业高质量发展三年行动计划及配套
政策，“5+7”产业体系加速构建。打
造雪花肉牛、白鹅等6个优势特色产
业集群、覆盖全省50%的县（市、区），
累计建设国家级产业强镇69个、全国

“一村一品”示范村镇109个。成功举
办全国首届大豆产业博览会，1-10
月，全省农业招商新签约利用内资项
目396个，同比增长32.9%，合同金额
1104亿元，同比增长94.9%，均占全口
径招商的1/3左右。

全省新增菜园开发利用建设村
452 个，带动农民人均增收 1000 余
元。全省建成龙江民居省级试点村87
个，13个村推荐为年度国家级美丽宜
居村庄创建示范村。

全省粮食总产量
同比增5.04亿斤

庞海涛介绍，今年黑龙江省粮食
生产克服8月上旬局地洪涝灾害影
响，实现了“双增”：第一是面积增。全
省粮食作物播种面积稳中有增，达到
22114.65万亩，同比增加89.85万亩。
第二是总产增。全省粮食总产量达到
1557.64亿斤，占全国11.2%，同比增
加5.04亿斤，连续6年稳定在1500亿
斤以上。

每年拿出近10亿元
支持农产品精深加工企业建设

李文德介绍，今年，省政府专门出
台了《黑龙江省加快推进农产品加工业
高质量发展三年行动计划》，制定了《黑
龙江省支持农产品精深加工业高质量
发展政策措施》，每年拿出近10亿元，
重点支持农产品精深加工企业增产扩
能、科技创新、贷款贴息、品牌建设等。

让“更优、更绿、更香、更安全”
不断走向全国市场

方晓华介绍，今年1-10月份，全
省农产品网络销售额125.4亿元，同比
增长11.7 %，增幅高于全国平均水平
4.6个百分点。“黑土优品”已经成为黑
龙江优质特色农产品的金字招牌，是
消费者信得过、忠诚度高的龙江品
牌。组织参加国内知名展会，持续开
展一线城市品牌行活动，让“更优、更
绿、更香、更安全”的龙江农产品不断
走向全国市场。

推进农业农村现代化建设 当好国家粮食安全“压舱石”

我省粮食产量连续14年居全国首位
生活报讯（记者仲亮）12月15日，由省委宣传部、省政府新闻办公室主办的“全面落实党的二十大精神 奋力开创黑龙江高质量发展 可持续

振兴新局面”主题系列新闻发布会举行。在本场发布会上，省委农办主任，省农业农村厅党组书记、厅长王兆成围绕“黑龙江省大力推进农业农村
现代化建设，当好国家粮食安全‘压舱石’”进行了主旨发布，并与省农业农村厅党组成员、副厅长庞海涛，省农业农村厅党组成员、副厅长李文德，
省农业农村厅党组成员、副厅长方晓华一起回答了记者提问。

生活报讯（段长辛 记者
栾德谦）记者从哈尔滨市交
通运输局了解到，为进一步
维护哈市冰雪旅游季道路运
输市场秩序，13日、14日 18
时至凌晨，哈市交通运输局
连续两日在全市范围内统一
开展打击货车超限超载、出
租汽车违法违规专项执法行
动。

据了解，全市共出动各类
执法人员 710 人次、执法车
215台次，查处各类违法案件
共计196件，其中，涉及出租
汽车违规经营44件、各类非
法营运31件、货运车辆超限
超载运输73件、超速闯灯案
件17件、非法改装案件5件、
车辆号牌车体污损21件、车
辆违法逆行5件。

维护冰雪季交通秩序

哈市严查
出租车违法违规

揭牌
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在业内看来，联名成为当下众
多新茶饮品牌的营销选择并不意
外，毕竟年轻消费群体是他们的主
要目标客户。而这些90后、95后
及00后顾客更加注重消费体验，这
种体验不仅是物理和感官刺激，还
可以是社交价值和精神满足。因
此他们更愿意为爱好、新奇买单，
而喝联名饮品恰好是一种低成本
的心理满足，买联名饮品是共同爱
好的认同感，更是花小钱就能拍照
发朋友圈的仪式感。

但从根本上看，品牌的跨界联
名也是一把“双刃剑”，它的热度和
好感度都是有时效性的。90后的

“周周”表示，“几乎隔段时间就能

喝到一杯不同品牌的联名饮料，最
初还会跟风购买，后来越来越没兴
趣，有点审美疲劳了。”采访中，东
北林业大学经济管理学院教授朱
洪革认为，新茶饮界的“联名风”很
难一直“吹”，毕竟有的联名噱头大
于实质，强行捆绑只会惹争议；有
的一味追求联名而忽视了新产品
研发和服务质量，导致消费者的不
买单。这些行为都影响了跨界联
名的公众接受度，一定程度上也损
耗了品牌自身的口碑。朱洪革表
示，如果都忙着联名，就等于没有
联名。要想真正让品牌持续被市
场和消费者关注，仍需要加强产品
本身。

当商业“碰瓷”博物馆、音乐圈、热播影视剧
于是有了敦煌飞天茶、范特西奶茶、姬发·茉白……

“跨界联名”频上热搜
业内：要流量也要有底线，好品质更能“拿捏”年轻人

生活报记者 吴海鸥王雪莹
最近，剧情干脆利落的《新闻女王》火了，某奶茶品牌迅速抓住这波热度与其

联名，吸引剧粉们纷纷下单。暑期档的《封神》上映后，某品牌为引流吸客及时上
线了电影联名款奶茶，像“姬发·茉白”“殷郊·栀夏”都成了不少女性影迷的最
爱。不止如此，《甄嬛传》《武林外传》《乡村爱情》《盗墓笔记》《中国奇谭》《猫和老
鼠》《粉红豹》……但凡热度“在线”的电影、电视剧、动画片，都会被新茶饮界的各
个品牌“翻”出来进行联名。

这种“跨界联名”是从什么时候开始成为香饽饽的？“茶饮圈”跟“影视圈”的
合作是咋“拿捏”年轻人的？联名款是蹭一时热度还是整个行业的风向标？采访
中，东北林业大学经济管理学院教授朱洪革等业内人士一致认为，从根本上看，
这种跨界联名是一把双刃剑，它为品牌带来流量与竞争力的同时，“翻车”情况也
屡屡出现。如果都忙着联名，就等于没有联名，所以不如多动脑筋在自己的地盘
进行创新和开拓，否则最后很可能出现“招来客人”却“留不住客人”的尴尬局面。

近年来，随着“博物馆热”的逐渐
升温，一些品牌纷纷瞄准博物馆的馆
藏进行联名。像某新茶饮品牌曾与敦
煌博物馆联名推出的“敦煌飞天觅茶”

“极乐大红袍”等饮品，是将敦煌壁画
的元素融入到了联名款的外包装中，
一度颇受欢迎。还有福建人自己打造
的闽系茶饮品牌，其招牌“石花膏四果
汤”就是与福建省泉州海外交通史博
物馆进行联名的产品。除了茶饮，很
多文创产品也热衷搞联名。从台北故
宫博物院的“朕知道了”纸胶带、北京
故宫的“故宫日历”，再到后来将“皇
家”器物制成日用品、三星堆的青铜小
人打起了麻将……这些接地气的联名
方式让品牌跟博物馆实现了双赢。

记者了解到，博物馆文创IP授权
分为产品授权和商业授权两类。产品
授权是指双方一同开发文创产品，博
物馆在策划、设计、工艺等环节深度参
与；商业授权则是指与品牌联名，形式

可以是文创产品或是展览等。采访
中，博物馆的工作人员表示，博物馆里
也并不是“万物皆可联名”。接地气的
联名文创产品虽然能打开博物馆的知
名度，但需要尊重和挖掘文物背后的
文化内涵，没有底线或缺乏历史责任
的文创开发不可取，也必定会“翻
车”。像2021年博物馆与电子烟品牌
联名合作的消息，就曾引发热议。毕
竟一边是代表敦煌悠久历史的国家二
级博物馆，一边是线上禁售、监管趋严
的电子烟品牌和产品，后者在文化植
入方面略显牵强，还可能对青少年造
成不良影响，以及给敦煌形象和敦煌
文化抹黑。

相比较跟博物馆联名，新消费品牌
尤其是新茶饮市场更热衷于跟影视圈、
音乐圈联名。它们的常规合作包括定制
纸袋、专属杯套、限量贴纸、剧情联动玩
具、线下主题店等，以及为影视IP定制饮
品、甜品。

除了火爆全网的“酱香拿铁”，还有
一种茶饮曾与“哆啦A梦”“猫和老鼠”联
名，推出“冰吸生椰拿铁”和“生酪拿
铁”。一种与民族舞剧《红楼梦》合作的
茶饮，推出限定款主题杯套；两种知名茶
饮先后与《甄嬛传》联名，推出礼盒、奶
茶、咖啡等混搭产品。以及热衷于跟影
视剧合作的茶饮不仅与《中国奇谭》《海
绵宝宝》《魔卡少女樱》《铃芽之旅》《武林
外传》《爱情而已》《玉骨遥》《外来媳妇本
地郎》等作品联过名，还热衷于布局“节
日限定”活动。比如春节联名《葫芦兄
弟》，打出“一家人整整齐齐”的噱头；情

人节联名《小王子》，喊出“正是你为你的
玫瑰付出的时间，使得你的玫瑰是如此
的重要”的口号；儿童节联名《海绵宝
宝》，抛出“快乐，快乐是什么”的热度梗。

当然，新茶饮市场也没漏掉乐迷圈，
“范特西奶茶”的词条就曾冲上微博热
搜，属实赚了一波80后、90后的回忆
杀。《范特西》是周杰伦2001年推出的专
辑，该茶饮品牌与周杰伦发行专辑的联
动吸引了大批消费者，联名款奶茶首日
全国销售量达146万杯。

对于这种“跨界联名”款产品，大
部分年轻人被精准“拿捏”住了。比
如“范特西奶茶”上线后，作为周杰伦
资深男粉丝的王大震第一时间买了
一杯。他对记者表示，平时自己根本
不喝奶茶，但是这款自己一定要喝。

“很适合我们怀念青春！”值得一提的
是，该品牌将联名奶茶纳入“周周9.9
元活动”，也就是说只要花9.9元就能
跟着周杰伦“怀念青春”。

“封神质子团”爆火时，某茶饮品
牌还和《封神》推出了联名包装，撕开
杯套可以看到一位肌肉猛男，重现了
电影中的经典一幕，给消费者十足的
互动体验。当时不少“封神迷”兴奋
不已，直呼：“这种突如其来的福利，
我们是万万没想到的！”记者了解到，
爱买联名款茶饮的群体多集中在90
后、00后之间，除了想蹭一下热度发
个朋友圈，更多的是因为他们影迷、
剧迷、歌迷的“特殊”身份。网友“方

方土”表示，很多影视剧是没有周边
的，只能靠买联名茶饮来获得。并且
一些作品的正版周边太贵，联名款则
相对便宜些。“其实那些小杯垫、小贴
纸也没啥具体用处，但摆在桌子上就
很开心。”

联名款的周边，也是有“翻车”
情况的。比如一款较火的茶饮品牌
联名“盗墓笔记”时，就被大量书粉、
剧粉声讨“设计丑、获取门槛高”等，
最终只能出来道歉。不仅如此，联
名款茶饮的口味也频遭吐槽，比如
某茶饮与“百变小樱”的联名款就被
指“有多好看，就有多难喝！”多位年
轻人在接受采访时坦言，不少茶咖
品牌看似打造联名款，往往却只是
在杯套、纸袋等外观上做改变，产品
本质和此前并没有太大区别，“市场
中出现这么多联名茶饮，印象深刻
的也就那么两三个，其他的感觉就
是在收割流量。”

““忙着联名忙着联名””等于等于““没有联名没有联名””

集中“跟风”终会审美疲劳

多数联名款好看不好喝多数联名款好看不好喝

粉丝基本是奔着“影视周边”
去下单

敦煌飞天茶敦煌飞天茶、、极乐大红袍……极乐大红袍……

跟博物馆联名能“招好感”
也易“翻车”

IPIP越硬销量越带劲儿越硬销量越带劲儿

“范特西奶茶”首日卖了146万杯
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