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“暑期档”全国总票房破48亿“00后”却不是主力
相比观影 他们选择打游戏、刷短视频、玩剧本杀……

影市危机乍现 年轻人开始疏离电影院
业内人士：24岁以下观影者逐年递减已成趋势

“破局”需片方、影院齐发力

生活报记者 王雪莹
“暑期档”渐入佳境，目前全国总票房(含预售)已突破48亿元，然而，“00后”群体却占比不多。对此，业内并不感到意外。
记者从灯塔专业版最新发布的全国《电影市场报告》中的“2019年至2023年购票用户画像”获悉，20岁以下与20岁-24岁这两个年龄段的观众呈逐年

下降趋势。其中，20岁以下的观众占比从8%掉到了5%，20岁-24岁的观众占比从30%掉到了19%。由此可见，新一代年轻人正在疏离电影院。
电影院为何对“00后”失去了吸引力？如果这群“主力军”不再积极观影，市场的未来该如何延续？对此，记者采访到哈尔滨的多位影业从业者，包括影

院经理、片方发行及影评人，听他们分析电影院是如何逐渐变成新一代年轻人“备胎”的。

曾几何时，年轻人都愿意在闲暇
时去电影院看一场电影。然而现在，
他们的疏离让电影院显得愈发落
寞。就哈尔滨市区而言，曾经的华臣
影城、大商影城、哈尔滨电影院、天鹅
影院这些“老招牌”都已纷纷退出舞
台。业内曾做过一项调查：“你有多
久没去过影院观影了？”大部分人给
出的答案是：“上一次进影院还是过
年的时候。”

记者从灯塔专业版发布的数据获
悉，2023年观影6次及以上的“高频”
观众占比10%，而2019年“高频”观影
观众占比15%，并且2023年超半数的

观众全年仅观影一次。换句话说，观
众在逐年流失。不仅如此，2024年第
一季度的主力观众年龄为25岁-29
岁，而2020年同时段主力观众的年龄
为20岁-25岁。这也说明，时隔4年
依旧是同一批人在坚持看电影，新的
年轻观众并没有明显增量。对此，黄
金海岸国际影城经理崔博涵表示：

“非周末或是非档期内，场次因没观
众而不用开的情况很常见。即便有
人买票，往往也能享受一个人‘包
场’。而且现在很多影院的广告窗没
人来投，我们不得不主动去找企业、团
体谈包场。”

四年间“高频”观影者占比从15%掉到10%

多数人一年只在“春节档”看一次电影

为什么观众，尤其是年轻观众都
不爱去电影院了呢？1999年出生的
小柯给出了自己的解释：“就拿暑期档
来说吧，我打开手机软件看了看，《神
偷奶爸4》是动画片，不太感兴趣；《传
说》的主演是成龙和张艺兴，虽然挺喜
欢他们，但预告片太一般了；沈腾和马
丽的新作品看似有点意思，可大热天
我真懒得为一部电影而出门。”

对此，崔博涵苦笑道：“说白了，
就是没有一部高话题度的作品足够
吸引大众到店消费。”他指出，虽然今
年“端午档”公映的影片数量众多，然
而片方们并没有亮眼的营销表现。

“似乎除了提前做一些点映、路演之
外，已经想不到其他什么值得一提的
营销手段了。而这些影片的质量平

平，大规模的点映致使流出来的口碑
反噬了一部分人的观影意愿，成为被
业内诟病的点。因此，在话题电影本
就少的背景下再进行模式化的宣发，
必然导致年轻观众减量，主力观众的
观影频次下降。”

通过采访，记者了解到，有一部分
观众是因为票价高而减少了观影次
数。对此，崔博涵表示，四五年之前国
产片的普遍票价在25元到30元之间，
现在很多上涨到了40元。而曾经普
遍25元的进口片也涨到了30元及以
上。“但我觉得票价浮动并不是大家不
看电影的主要原因，关键还在于人们
开始关注观影消费的性价比了，也就
是影片是否值得看，毕竟谁也不愿为
一些‘烂片’买单。”

宣发模式除点映、路演外没新意
票价上涨 年轻人不愿为“烂片”买单

年轻人疏离影院的原因，还有一
个就是对营销过头的影片产生了反
感。比如今年“春节档”，“贾玲瘦了一
百斤”的话题几乎在各大社交平台刷
屏，让影片未映先火，一举拿下了34.6
亿的票房，可谓宣发营销“满分”。但
随着热度逐渐下降，不少观众像是在
一场狂欢后突然清醒过来，出现了“小
品电影”“不值得30亿+的票房”等声
音。崔博涵表示，这就是营销过头，令
观众的最终体验与期待形成巨大反差
的结果。“观众觉得花了冤枉钱，从而
产生逆反心理，慢慢开始对片方的宣

传不再信任。比如现在的观众已经不
爱买预售票了，他们更看重上映后的
口碑。”

此外，也有不少年轻观众反映，如
今的电影似乎更喜欢聚焦于中年人的
故事，这有点跟他们的口味不搭。比
如黄轩、柳岩主演的《来福大酒店》，即
将上映的《逆行人生》等。片方小姜认
为，中年题材的大量出现与电影创作
人员的年龄增长有关，从这一点来看，
与主流观众年龄在不断增加一样，都
表明年轻人正在疏离电影院。

(下转05版)

营销过头致“货不对板”遭反感
逐渐增多的“中年题材”也难引年轻人共鸣

声明声明声明声明声明声明声明声明声明声明声明声明声明声明声明声明声明声明声明声明声明声明声明声明声明声明声明声明声明声明声明 ●●●●●●●●●●●●●●●●●●●●●●●●●●●●●●●作废作废作废作废作废作废作废作废作废作废作废作废作废作废作废作废作废作废作废作废作废作废作废作废作废作废作废作废作废作废作废
刊登
电话13946092977

● 本 人 宋 晓 玲 ，身 份 证 号

230182198104144228 购买爱达壹号

房产项目A1栋2单元1303室，因本人

保管不慎，导致黑龙江达源璐房地产

经纪有限公司出具的产权费用收据

原件丢失，金额为31728元，大写叁万

壹仟柒佰貮拾捌元。特此登报声明。

● 哈尔滨捷夫珠宝有限公司不慎

将百盛商业发展有限公司哈尔滨太

平桥分公司开具的经营保证金票据

丢失，票据金额 10000 元，开具日期

2014 年 12 月 12 日，特此声明将原票

据作废。

●丰利源供热宁安有限公司遗失

公章一枚，声明作废。

● 姜 廷 富 ，身 份 证 号 ：

230105197304012310，不慎将道外区

曙光北五道街4号的房屋征收补偿协

议 原 件 丢 失 ，协 议 编 号 ：

01150104332，特此声明丢失。

受理地址：哈尔滨道里区地段
街1号生活报一楼阳光大厅
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生活报中缝广告生活报中缝广告
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哈尔滨市南岗区海德堡幼儿园法

人及举办者发生变更，声明如下：哈尔

滨市南岗区海德堡幼儿园（统一社会

信用代码 52230103MJY5626889）由于

经营和发展的需要，拟将原法人王瑞

潘变更为魏志强，原举办者王瑞潘变

更为魏志强。此次法人和举办者变更

期间，幼儿园的债权债务将按照理事

会决议委托有资质的会计师事务所进

行财务清算，请债权人自见报之日起

45 日内向幼儿园申报债权债务，逾期

未报视为放弃权利。如有任何问题请

联系魏志强，电话：13304815557，办园

地址仍为哈尔滨市南岗区王岗镇新山

路48号，其他联系方式不变。

特此公告。

哈尔滨市南岗区海德堡幼儿园

2024年7月18日

声 明
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地址：哈尔滨市南岗区
比乐街29号

联系人：齐先生
电话：18686832188

黑龙江盘古胜禾广告
有限公司专注手机广告推
广业务，整合线上优质资
源，公司主营业务包含：微
信朋友圈广告、微信视频号
广告、腾讯新闻信息流广
告、抖音信息流广告、快手
信息流广告、小红书信息流
广告、三大运营商 5G短信
广告业务等。

诚 聘

招聘：广告销售顾问5人
岗位要求：
1、有广告行业销售经营
2、房产、金融、政府、快消品

行业有一定人脉关系

3、学习能力强，人品正直

薪资待遇：
4000元-6000元底薪+高

提成，试用期3个月，转正后缴
纳5险

黑龙江盘古胜禾广告有限公司
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承接家庭装修、办公场所
装修；家装、工装整屋家具定
制；承接同行二手单柜体定制；
工厂一站式服务→设计→加工
→安装。

橱柜门、衣柜柜门定制加工
（种类有PVC吸塑、PET、高光纳
米板材等）；免漆板材加工定制柜
体（材料与环保等级自选）。

工厂设有样板展厅，欢迎参
观选购。

定 制 热 线
18904515815
15846048899
工厂地址：哈尔滨市南岗

区王岗镇哈双公路 592号，金
福来家具有限公司
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黄金海岸国际影城提供黄金海岸国际影城提供
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生活报讯（见习记者李晓航 记者
王秋实）18日，哈尔滨市第一医院骨外
四科（足踝外科）将携手血管外科、内分
泌科举办“一站式”多学科义诊惠民活
动，以学科交叉、优势互补的多学科联合
诊疗模式，为患者优化诊疗。届时，足踝
外科、血管外科、内分泌科多学科专家团

队将从科学、专业、实用的角度为市民免
费进行义诊咨询、答疑解惑，制定个性化
的诊疗方案，共同促进糖尿病足早发现、
早诊断、早治疗，守护百姓足踝健康。

本次多学科义诊活动将进一步对
糖尿病足进行标准化筛查，使糖尿病高
危足患者得到尽早干预。同时，让更多

患者了解糖尿病足的预防知识和科学
治疗方案。

义诊时间：7月18日9：00-11：00。
义诊地点：哈尔滨市第一医院北院

区骨科诊室、内分泌科诊室。
义诊人群：1.足踝部常见拇外翻、

骨折、扁平足，高弓足、类风湿关节畸

形、韧带损伤、足部痛等疾病患者。2.
下肢静脉曲张、静脉血栓、动脉闭塞症
等血管疾病患者。3.糖尿病足、溃烂感
染等足踝部慢性创面疾病患者。

义诊内容：1、骨科、血管外科、内分
泌科疾病患者免挂号费。2、免费进行
体外冲击波体验。

守护足踝健康 哈市第一医院今日举行义诊

生活报讯（记者于海霞）
“叔叔您往前一点，阿姨您把
手搭在叔叔肩上，靠近一点，
来，看镜头……”随着“咔嚓”
一声快门被按下，一对身穿中
式礼服的老年人将幸福的笑
脸定格在了照片中。7月 17
日，哈市香坊区新香坊街道会
展社区联合和信行物业公司
在会展城上城小区开展了“镌
刻时光记忆 定格幸福瞬间”
拍照活动，聘请专业公益摄影
团队为辖区的老年人免费拍

摄结婚纪念照。
活动现场，和信行物业服

务中心临时搭建了摄影棚，工
作人员各司其职，化妆师细致
地为各对夫妻挑选衣服、化妆、
做造型，摄影师不时地调整灯
光角度，耐心指导摆姿势等。
现场人员的脸上都洋溢着幸福
的笑容，摄影师积极调动拍照
老人的情绪和镜头适应感，引
导他们摆出各式姿势，并用镜
头记录下他们“执子之手，与子
偕老”的幸福人生。

“拍得真好，我们夫妻俩

结婚 38年都没拍过结婚照，
现在社区和物业联系公益摄
影团队免费为我们拍照，我非
常高兴，弥补了我们年轻时的
遗憾。”社区居民许英老人开
心地说道。

会展社区党委书记裴培
表示，通过此次活动的开展，
为老人们送去了一份温馨，让
老年夫妻重拾新婚记忆，丰富
了老年人的精神文化生活，更
在社区营造了“尊老、爱老、敬
老”的浓厚氛围，同时引导年
轻一代珍惜家庭和谐美满。

社区物业“联手”

为辖区老年人免费拍结婚纪念照

既然趋势已经显现，那么有什么能做
的呢？在影评人萧泳看来，2023年上映
的电影中，“00后”观众看的最多的影片
是爱情片《一闪一闪亮星星》、反诈电影
《孤注一掷》以及朱一龙主演的《消失的
她》，这些影片或许能给如何吸引年轻观
众这一问题提供一些思路。

首先，电影题材方面要关注“00后”
群体。如果创作者故步自封，习惯凭自己
的感觉提供形式和内容，那么《非诚勿扰
3》就是一个例子，毕竟在银幕上看这一
年龄段的人谈情说爱，对于年轻人来说是
难以理解的。

其次，电影宣发也需要调整思路。比
如投放的平台、形式一定是“00后”广泛聚
集的、喜闻乐见的，像《消失的她》《孤注一
掷》被称为“抖音电影”，《一闪一闪亮星
星》则凭借“下雪场”带动3亿预售票房。

第三，影院可转变经营思路，投年轻观
众所好提供多元化服务，比如增设剧本杀、
小剧场、咖啡吧、餐吧等。

第四，最重要的一点是要增强影片本
身的故事质量，人们常说“你若盛开，清风
自来”，同理，有好的影片观众不可能不支
持。

几位业内人士均表示，观影群体不再年
轻化是全球电影市场的一个趋势，应意识到
这样的变化，积极主动去寻求破解之法。

图片除署名外均来自灯塔专业版

把年轻人“拽”回影院
得用“年轻招”：
创作方别故步自封
宣发方要打破常规
影院方需转变经营思路

影市危机乍现 年轻人开始疏离电影院

相比坐在电影院里看电影，年轻人更偏
爱多元化的娱乐方式。对于伴随着互联网
而生的“00后”而言，去电影院看电影不如
在家拿手机刷几部剧、打几把游戏，或是出
门玩剧本杀、密室逃脱。2004年出生的王
彩霓表示，这些多元化的娱乐方式相比进电
影院观影来说，更符合他们的文化背景和娱
乐消费习惯，“想到在影院密闭的环境中坐
一两个小时，不能聊天、不能玩耍，实在太无
聊了，反而跟朋友一起玩剧本杀和密室逃脱
更刺激。”

中国文联电影艺术中心电影产业研究
处之前展开的电影观众调查结果显示，在周
末、节假日空闲时间的娱乐选择上，高达
82.7%的受访者选择刷短视频；其次是看视
频网站和玩游戏，均超过半数；仅有39.6%
的受访者选择去影院看电影，不足四成。片
方小姜指出，25岁-29岁的这批观众，在他
们20岁左右时正处于我国电影市场高速发
展阶段，因此，进影院观影曾经是他们主要
的娱乐方式，而现在“更年轻”的观众拥有更
加丰富的娱乐选择，自然不爱走进电影院。
此外，一些随处可得的盗版资源和“3分钟
带你看完一部片”等短视频解说，也在一定
程度上削弱了年轻人去影院的意愿。片方
小姜说：“好莱坞一些主流制片厂开始普遍
选择‘院网同步’‘零窗口期’的发行方式，盗
版资源在上映前早早流出，我和身边不少人
就在家提前看完了一些大片。”

刷剧、打游戏
玩剧本杀、密室逃脱
相比坐在影院里看电影
年轻人更偏爱
多元化娱乐方式

(上接04版)


