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生活报中缝广告生活报中缝广告
受理地址：哈尔滨道里区地
段街1号生活报一楼103室

刊登
电话
84681180
15004697804
13613600156

敬告客户
刊登广告请通过以下官方途径办理并按要求提

供相关手续：1.拨打报纸中缝公布的广告刊登电话
办理；2.到生活报社103室现场办理。

如客户通过网络平台、第三方中介等非本报授权
渠道办理广告刊登，引发的纠纷由客户自行承担法律
责任。如遇争议，建议您直接联系实际对接的发稿人
员协商解决，我们将依法协助提供必要信息，但不承担
非正规渠道产生的连带责任。

根据哈尔滨市人民政府关于历史遗留

不动产办理的相关规定，现对以下房屋不动
产权现受让人及相关情况予以公示：

本 人 刘 畅 （ 身 份 证 号 ：
230105198505051628）现为东直家园小区
B01栋2单元1803号房屋的受让人，原房屋
所有人李静茹，已将该房屋实际交付本人，
由 本 人 实 际 占 有 ，协 议 编 号 ：
01140160557。本人自愿做出承诺：该房屋
实际为本人所有，获得途径合法，产权无争
议，如本人承诺与事实不符，因该房屋所有
权发生的任何纠纷由本人承担全部法律责
任，与开发建设单位、棚改办、不动产部门无
关。

如对上述房屋所有权人存有异议的，请
在此公示公告发布之日起 15个工作日内，
向哈尔滨市道外区棚户区改造工作领导小
组办公室和哈尔滨市不动产登记交易事务
中心道外第二分中心提出异议申请,请求暂
缓办理《不动产权登记证书》相关手续。

哈尔滨市道外区棚户区改造工作领导小
组办公室，地址：道外区兴业街 157号 409
室；电话87822575。

哈尔滨市不动产登记交易事务中心道外
第二分中心，受理地址：道外区南直路 703
号，电话87072843。

公 示

根据哈尔滨市人民政府关于历史遗留

不动产办理的相关规定，现对以下房屋不动
产权现受让人及相关情况予以公示：

本 人 刘 振 涛 （ 身 份 证 号 ：
230106196906010437）现为东直家园小区
B06栋1单元503号房屋的受让人，原房屋所
有人杨桂芝，已将该房屋实际交付本人，由本
人实际占有，协议编号：01140160237。本人
自愿做出承诺：该房屋实际为本人所有，获得
途径合法，产权无争议，如本人承诺与事实不
符，因该房屋所有权发生的任何纠纷由本人承
担全部法律责任，与开发建设单位、棚改办、不
动产部门无关。

如对上述房屋所有权人存有异议的，请
在此公示公告发布之日起 15个工作日内，
向哈尔滨市道外区棚户区改造工作领导小
组办公室和哈尔滨市不动产登记交易事务
中心道外第二分中心提出异议申请,请求暂
缓办理《不动产权登记证书》相关手续。

哈尔滨市道外区棚户区改造工作领导小
组办公室，地址：道外区兴业街 157号 409
室；电话87822575。

哈尔滨市不动产登记交易事务中心道外
第二分中心，受理地址：道外区南直路 703
号，电话87072843。

公 示

根据哈尔滨市人民政府关于历史遗留不
动产办理的相关规定，现对以下房屋不动产
权现受让人及相关情况予以公示：

本 人 郝 艳 丽 （ 身 份 证 号 ：
230105198705013722）现为东直家园小区
A105栋1单元303号房屋的受让人，原房屋
所有人孙文清，已将该房屋实际交付本人，由
本人实际占有，协议编号：01140162111。
本人自愿做出承诺：该房屋实际为本人所有，
获得途径合法，产权无争议，如本人承诺与事
实不符，因该房屋所有权发生的任何纠纷由
本人承担全部法律责任，与开发建设单位、棚
改办、不动产部门无关。

如对上述房屋所有权人存有异议的，请
在此公示公告发布之日起15个工作日内，向
哈尔滨市道外区棚户区改造工作领导小组办
公室和哈尔滨市不动产登记交易事务中心道
外第二分中心提出异议申请,请求暂缓办理
《不动产权登记证书》相关手续。

哈尔滨市道外区棚户区改造工作领导小
组办公室，地址：道外区兴业街 157号 409
室；电话87822575。

哈尔滨市不动产登记交易事务中心道外
第二分中心，受理地址：道外区南直路 703
号，电话87072843。

公 示
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刊登
电话13946092977
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● 张 桂 成 （ 身 份 证

230833196805290377）不慎遗失 2003 年分
别在前锋 6队 3队 12队与前锋农场签订 35
年350亩长期土地承包合同，声明作废。

●黑龙江省冰之翔冰上运动俱乐部有

限公司遗失财务专用章一枚，中国银行有限
公司哈尔滨中银大厦支行，170248990324，
声明作废。

●刘晓亮不慎遗失由哈尔滨市道外区

人民政府房屋征收办公室出具的房屋征收
补偿协议（协议编号 01120041968，搬迁验
收单第1544号）；产权调换安置房屋位置证
明（新房证明 784号），特此声明。

●本人石全智不慎将律师执业证丢

失。执业机构：黑龙江渡者律师事务所；执
业 证 类 别 ：专 职 律 师 ；执 业 证 号 ：
12301198010578535；律师资格证号：（黑）司
律证字第061号，特此声明作废。

● 纪 昌 海 不 慎 将 陕 汽 牌 型 号 为

SX4259XE4TLQ2， 证 芯 编 码 为
WEK00SZZ00382022，底盘号为 SX118759
合格证一份丢失，特此声明作废。

● 赵 国 臣 （ 身 份 证 号

230833196901210373）不慎遗失2003年1月
1日在第六管理区与前锋农场签订25年200
亩长期土地承包合同，声明作废。

文/摄 生活报记者 李丹 刘维娜
“老板，这套‘老哈尔滨俄式木刻楞’冰

箱贴还有吗？”清晨的哈市买卖街批发市场
3楼，来自杭州的采购商陈姐攥着清单询
价，货架上金属质感的教堂穹顶和木质纹
理的马迭尔宾馆图案，让她毫不犹豫下单
了200套。

近期，“冰箱贴比冰箱更贵”的微博话
题引发热议，记者3天走访3个批发市场、
8家文创店，对话10位商家、20余名消费
者与文创设计师，试图解开哈尔滨冰箱贴
从附赠宣传品到“文化消费新载体”的流量
密码。

买卖街一处大型的冰箱贴批发区，是
哈尔滨冰箱贴的几大“源头阵地”之一。记
者穿行在挂满塑料包装袋的摊位间，看到
最基础的PVC软胶款堆成了小山，索菲亚
教堂、防洪纪念塔的平面图案印在巴掌大
的冰箱贴上，5元/个、25元/10个的批发价
吸引了不少景区与便利店的采购者。“这类
走量款一天能批出上万件，主要供游客购
买。”经营8年的批发商王强掀开泡沫箱，
里面是刚到货的“冰雪大世界冰滑梯”新款
冰箱贴，“图案3个月一换，跟着景
区热点走，便宜但大多是贴完
就换的消耗品。”

沿着买卖街一路前
行，众多文创店则开启
了“质感升级”模式。
在一家手信门店，记
者看到手工树脂浇
筑的“东北美食系
列”冰箱贴被摆在最
显眼的位置：18元的
东北水果款冰箱贴带
着冰晶包裹的通透感；
19元的水果棒冰箱贴尽
显清凉的夏日风情，在灯光
下泛着微光。“这些都是与本地
工作室合作的原创设计，模具开一
次成本就要 3000 元，每天限量制作 50
套。”店主李女士告诉记者，国庆期间这套

“能看饿”的冰箱贴，单日销售额突破5000
元。“来买的多是25-35岁的年轻人，有人
为集齐‘杀猪菜’‘地三鲜’‘大碴粥’这3
款，专门跑了3趟。”

各种创意十足、制作精美的冰箱贴更
是占据了“C位”。一款可转动的索菲亚冰
箱贴，68元的售价里藏着精心设计：转动
一旁的齿轮即可调整显示的时间，若想凑
齐“中央大街”“冰雪大世界”等组合冰箱
贴，就要花费上百元。拼图冰箱贴同样备
受青睐，“每一款是9个，可以把它们拼成
一幅图，比较受孩子青睐。”冰箱贴销售店
主王先生表示。此外，还有东北粮食主题
的冰箱贴，设计者将东北常见的粮食镶嵌
在冰箱贴的“谷仓”内，达到了寓教于乐的
效果。

市场调查：
从5元走量款
到68元精致款
差异化定价让选择更多元

“某奶茶联名款今天10点
在中央大街旗舰店发售，限100
套！”上午9点，在一个打卡冰城
冰箱贴的微信群内弹出了群公
告，20分钟后已有30余人接龙

“代买”。记者加入这个400多
人的微信群发现，成员多为
20-30岁的本地年轻人，他们化
身“寻贴侦查员”，哪里有新的冰
箱贴发售或有新动态，他们就会
随时发布信息，第一时间入手。

冰城市民孙奇家的入户门，
是一面藏着故事的“城市文化
墙”：索菲亚教堂的流沙光影、中
央大街的欧式轮廓、充满地域文
化特色的各类美食……她收集
了百余枚冰箱贴，把它们变成冰
城记忆的缩影。“最早就是觉得
好看，逛街看到喜欢的就买。”孙
奇指尖划过一枚锌合金材质的
教堂开瓶器冰箱贴，这是她早期
的收藏。

孙奇认为，比起可能不合口
味的特产，冰箱贴更能留住“地方
味儿”。“你看这个AR款大冰箱
贴，扫一下就能看见建筑光影，能
体现哈尔滨的艺术气质。”如今出
差或旅行，孙奇的必带伴手礼一
定是冰箱贴。“蘸酱菜、大饼子、桃
罐头，这些冰箱贴背后都有文化
故事，每一枚贴画都是一段鲜活
的回忆。”在孙奇眼里，这些小小
的冰箱贴早已超越装饰品本身。

“这些小物件就是‘磁铁上的文化

符号’，藏着哈尔滨的四季与故
事，这是任何特产都替代不了的
温暖。”

不少外地游客更加看重“地
域识别”的要素。在中央大街一
家礼物店，记者遇到正在挑选冰
箱贴的广州游客林婉，她手里攥
着两张清单：“给家人带地标款，
索菲亚教堂的金属款比较实用；
给自己留特色款，‘东北话盲盒’
里抽中了‘嘎嘎冷’，贴在办公室
电脑上，同事一看就知道我去了
哈尔滨。”门店销售人员李女士
告诉记者，外地游客购买最多的
分别是“地标建筑组合款”“冰雪
元素互动款”“方言文化盲盒
款”，且80%的人会一次性购买
3-5 枚，“多带几个，既能送朋
友，也能分场景贴”成为共识。

针对不同客户的需求，商家
们也有所准备。在透笼市场做
批发的王强，特意将摊位分为

“游客通道”与“本地专区”，前者
摆着大包装的地标款，后者则藏
着限定款商品。据王强介绍：

“本地年轻人很懂行，看到‘独
家’二字就会主动询问。”“冰城
手信”的李薇更是建立了“熟客
档案”，新到联名款时，会优先给
本地收藏者发私信。“他们比我
们还懂市场，有时还会给我们提
设计建议，比如有人想要‘老鼎
丰点心’的复刻款，我们就去开
发了。” (下转05版)

人群解构：
本地市民追求“独家限定”
外地游客找寻“冰城符号”

解锁“冰箱贴热”的
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2023年，AR冰箱贴在哈尔滨横空出
世，一度供不应求。作为该产品的设计方
——龙粤（黑龙江）文旅科创产业发展有
限公司的董事长，王婧如此评价当下的哈
尔滨冰箱贴市场：“哈尔滨应该是全国最

‘卷’冰箱贴的城市，没有之一。”
2005年，王婧离开家乡哈尔滨赴深

圳逐梦，在文旅文创领域深耕十余年。
2023年，在她的推动下，“魔法列车”落地
哈尔滨中央大街，车内满是冰城主题文创
产品，尤其是精致的AR冰箱贴，吸引大
批游客打卡购买。从那时起，“科技赋能”
成为她和团队的核心目标，“让文化插上
科技的翅膀”是他们的专属slogan（品牌
口号）。

随着冬季临近，哈尔滨即将再度迎
接各地游客。王婧透露，团队已准备好
两大方向的新款冰箱贴：一是与冰雪大
世界官方合作的“魔法棒款”，可与园区
内冰景互动，还暗藏与哈尔滨文化相关
的互动线索；二是专属定制文创，游客通
过AI选定哈尔滨场景拍照后，后台会将
照片生成漫画图，现场即可制作专属冰
箱贴、明信片与纪念币。同时，王婧也表
示，今年团队将继续沿“冰雪科技”方向，
用AI与互动科技赋能冰雪文化，让产品
更具科技感与互动性，为游客提供情绪
价值。

王婧告诉记者：“冰箱贴既满足了游
客的旅游消费需求，又实现了文化宣传
的目的。它不仅为哈尔滨文旅宣传助
力，更带动了当地文创产业发展——如
今越来越多文创公司在哈尔滨成立，有
人深耕原创设计，有人探索文化融合，更
多人正投身文创行业，为城市文旅发展
贡献力量。”

产品研发：
专属定制+AI互动
让文化插上科技的翅膀

“冰箱贴的流行，本质上是
当代人对‘轻量化文化消费’的
需求觉醒。”黑龙江大学社会学
院教授曲文勇在接受记者采访
时，给出了这样的解读。他指
出，相较于笨重的摆件、昂贵的
纪念品，冰箱贴以“小而美”的
特质，成为承载旅行记忆与地
域认同的最佳载体，“最早的冰
箱贴多是附赠的开瓶器，商家

用其进行宣传。如今把它们贴
在日常使用的冰箱上，每次看
到都能唤醒一段体验，这种‘碎
片化的仪式感’，契合了快节奏
生活下人们对情感联结的需
求。”

在曲文勇看来，哈尔滨冰箱
贴的差异化优势，在于精准捕捉
了城市的“二元文化基因”。“你
看那些热销款，要么是俄式建筑

与冰雪元素的融合，要么是东
北方言与市井美食的碰撞，这
些都是哈尔滨独有的文化符
号。”他以“俄式木刻楞+东北大
花布”的联名款为例进行解释：

“这种看似混搭的设计，恰恰道
出了哈尔滨‘中西合璧’的城市
性格，本地人看了有共鸣，外地
人看了能记住，这就是文化传
播的巧思。”

文化解码：“碎片化的仪式感”契合情感联结需求

针对人们热衷收集冰箱贴
的原因，记者也采访了冰城心理
专家王宇老师。“人类天生渴望
社交认同与归属感，冰箱贴或是
来自各地的旅行纪念品，或是朋
友相赠的心意，每一枚都是直观
的‘社交证明’，帮人维系与特定
群体的联结。同时，冰箱门如同
个人叙事板与身份公告栏，人们
借不同来源的冰箱贴梳理旅行、
爱好等人生片段，既通过故事理
解自我，也向他人展示自我，完
成叙事与身份构建。”

王宇认为，收集行为还能激

活大脑“奖赏回路”，每当获得新
的、稀有的或有特殊意义的冰箱
贴，都会带来微小成就感，形成
类似“成就系统”的目标反馈；且
依据具身认知理论，冰箱贴的触
觉与视觉线索，能成为唤醒深层
情感记忆的“锚点”，让人重温相
关经历的情绪。在复杂多变的
世界里，整理、陈列冰箱贴的过
程，也是在小范围内创造秩序，
可以获得掌控感与安全感。“当
冰箱贴收集成为流行时，从众心
理会推动更多人参与，这些带有
独特意义的冰箱贴成为‘社交货

币’，进一步促进社交互动。”
从透笼市场的5元批发款，

到文创店的百元联名款；从本地
年轻人的“收藏热”，到外地游客
的“扫货潮”，哈尔滨冰箱贴的热
度，早已超越装饰本身。正如曲
文勇所说：“当一枚小小的冰箱
贴，能让本地人看见乡愁，让外
地人读懂城市，它就不再是普通
的商品，而是流动的文化名片。”
如今，越来越多的设计师正从哈
尔滨的街巷里寻找灵感，让更多

“方寸之物”，承载起这座城市的
温度与记忆。

心理解密：收集行为构建“成就系统”感官线索唤醒记忆“锚点”

(上接04版)


