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承接家庭装修、办公场所
装修；家装、工装整屋家具定
制；承接同行二手单柜体定制；
工厂一站式服务→设计→加工
→安装。

橱柜门、衣柜柜门定制加工
（种类有PVC吸塑、PET、高光纳
米板材等）；免漆板材加工定制柜
体（材料与环保等级自选）。

工厂设有样板展厅，欢迎参
观选购。

定 制 热 线
18904515815
15846048899
工厂地址：哈尔滨市南岗

区王岗镇哈双公路 592 号，金
福来家具有限公司
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刊登
电话13946092977

刊登
电话

生活报中缝广告生活报中缝广告
84681180
15004697804
13613600156

受理地址：哈尔滨道里区地
段街1号生活报一楼103室

敬告客户
刊登广告请通过以下官方途径办理并按要求提

供相关手续：1.拨打报纸中缝公布的广告刊登电话
办理；2.到生活报社103室现场办理。

如客户通过网络平台、第三方中介等非本报授权
渠道办理广告刊登，引发的纠纷由客户自行承担法律
责任。如遇争议，建议您直接联系实际对接的发稿人
员协商解决，我们将依法协助提供必要信息，但不承担
非正规渠道产生的连带责任。
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刊登
电话13946092977

出租库房

库房使用面积 1200平米，
举架高7米，宽敞明亮，屋内无障
碍，有取暖设施，仓储优选，交通
便利，临近三环路。

地址：南岗区王岗镇前兴隆村
工业区

18904515815
15846048899

生活报讯（刘烨赵雁星李冰川谭世
昊 记者何兴丽栾德谦）记者从哈尔滨机
场获悉，2026年春运期间，哈尔滨机场保
障航班起降2.1万架次，旅客吞吐量346.5
万人次，四次打破单日旅客吞吐量纪录。
2月22日，机场单日旅客吞吐量首次突破
10万人次，达到101037人次，成为东北地
区首个单日旅客吞吐量破10万的机场。

春运期间，哈尔滨机场呈现“峰值高、
双向旺”的显著特征。热门航线持续火
爆，哈尔滨飞往北京、上海、广州、深圳、重
庆等城市的部分航班客座率接近100%，
从北京、上海、广州及海口、三亚等城市飞
往哈尔滨的航班客座率稳定在90%以上，
南北双向客流互通态势明显。

在运力保障方面，哈尔滨机场协调国
航、东航、南航等主力航司，针对北京、上
海、广州、深圳、三亚等需求集中的航线，

增加航班密度，并更换波音 787、空客
A330等宽体机型执飞，单架次载客量显
著提升。

另据了解，春运期间，南航在黑龙江
地区累计执行进出港航班近5000班，承
运进出港旅客超 70万人次，同比增长
3%。其中，单日执行进出港航班最高超
120班，单日承运旅客峰值超2万人次。

图片由哈尔滨机场提供
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生活报讯（记者仲亮）14
日，记者从哈尔滨地铁集团获
悉，为提升地铁1号线运营服务
水平，近期，哈尔滨地铁集团将
对地铁1号线部分车站出入口
实施封闭改造，同步开展无障碍
等设施升级工作。为最大限度
降低对市民朋友出行影响，将分
批次进行出入口封闭。

1.首期封闭施工：2026年3
月中旬起，理工大学站1号口、
哈达站1号口、医大二院站3号
口、黑龙江大学站3A号口、学府
路站2号口、和兴路站2B号口、
西大桥站1B号口、铁路局站1
号口、烟厂站4号口、工程大学
站2号口、交通学院站3号口、桦

树街站2号口、哈东站4号口、哈
南站2号口将陆续封闭，预计7
月份完工恢复，各出入口具体封
闭、开启时间以现场公告为准。

2.后续施工安排：2026年7
月-10月，将对医大二院站、黑
龙江大学站等车站部分出入口
实施封闭改造，具体信息将另行
发布官方公告。

施工期间，封闭出入口暂停
使用，地铁集团将在各车站张贴
公告、设置导向标识。请广大市
民朋友提前规划出行路线，避免
耽误行程。如出行需要协助，可
联系车站现场工作人员，或拨打
哈尔滨地铁24小时咨询服务电
话：0451-51986000。

哈尔滨地铁1号线

部分车站出入口
将封闭改造

生活报讯（记者于海
霞）“多亏了社区网格员，
不然我家的损失可就大
了！”这是哈市香坊区工程
家属楼居民对通乡街道办

工程社区网格员的由衷感谢。在春季安
全防范关键期，工程社区的网格员在巡
查路上成功堵住了一起居民家中漏水隐
患。

12日，工程社区网格员张红颖像往
常一样开展日常巡查，行至工程家属楼
20栋6单元时，一阵细微的渗水声引起

了她的注意。走近一看，103室门缝处
正不断往外渗水。张红颖当即判断，大
概率是屋内水龙头未拧紧导致漏水，她
第一时间上前敲门，可始终无人应答。
情况紧急，若不及时处置，积水不仅会损
坏房主家中物品，还可能渗漏到楼下，引
发邻里纠纷。张红颖叫上同事亓一雯迅
速查阅了社区居民台账，很快联系上房
主，告知其家中漏水，催促其尽快返家处
理。等待房主返回的间隙，她俩始终守
在门口，时不时查看漏水情况，时刻留意
积水是否蔓延，全力控制隐患扩大。

房主匆匆赶到后，她俩立刻上前帮
忙一起清理屋内积水、擦拭被水浸湿的
家具和物品。房主十分感动，连连向她
们道谢。 图片由社区提供

巡查路上 网格员帮居民家堵住“水患”

哈市公开征集教辅征订
购校服谋利等问题线索

监督举报电话、邮箱发布
生活报讯（记者吕晓艳）为进一

步规范哈市中小学教辅材料征订及校
服采购管理等工作，切实维护学生和
家长合法权益，14日，哈尔滨市教育局
公开征集教辅征订、购买校服谋利等
问题线索并公开监督举报渠道，现面
向广大群众公开征集相关问题投诉举
报线索。

投诉举报问题范围

（一）征订教辅材料方面：学校、教
师及相关工作人员通过强制征订、指
定渠道购买、变相推销等方式从教辅
供应商、书店等获取不正当利益；存在
违反“一科一辅”政策，超出规定范围、
超数量征订；推荐、征订省教育厅推荐
（评议）目录外教辅材料，暗示、引导、
布置相关作业等变相方式要求学生购
买非目录教辅；教辅选用、征订过程中
未按规定程序选用、未征求师生及家

长意见、未公示擅自决策；教辅供应商
向学校管理人员、教师等赠送财物、回
扣以及相关人员收受、索要回扣等违
纪违法问题。学校相关人员通过家委
会违规印制、购买、指定教辅资料或是
家委会私自组织印刷、购买教辅资料；
学校周边存在售卖、印制盗版、劣质教
辅资料或是与学校相关人员勾结售卖
违规、盗版教辅资料等问题。

（二）购买校服方面：学校在校服
采购过程中违反“三重一大”议事决策
制度，存在虚假招标、阴阳合同等行
为；未按规定公开公示采购方案、供应
商资质、款式信息、中标结果、质量标
准及采购价格等信息；价格虚高、质价
不符、重复收费，强制购买班服等加重
家长负担的行为；违反“自愿购买”原
则，以“统一着装”名义强制或变相强
制学生购买、频繁更换校服款式；校内
集中采购或校外售卖店、网络售卖店、
流动商贩等售卖的校服不符合国家标

准，无合格标识、无检测报告、以次充
好问题；企业、代理机构、学校等存在
围标串标、明招暗定供应商等采购程
序违规行为；学校及相关人员（含家委
会）收受回扣、插手干预采购等利益输
送问题；在家长自行采购过程中诱导
或变相强制学生购买指定商家校服等
乱象。

即接即办全程跟踪

为确保反映事项能够得到有效核
实与处理，请举报人尽可能提供真实
姓名、有效联系方式和尽可能详细的
线索信息，包括被反映对象、事件发生
时间、具体问题描述、相关佐证材料
等，以便核查工作精准开展。举报人
应对线索真实性负责，不得虚构、夸大
或捏造事实诬告他人。对谎报或借举
报名义诬告陷害的，一经查实，将依法
依规追究相应责任。

隐私保护。哈市教育局将严格保
护举报人的个人信息和隐私安全，确
保举报信息不被泄露。

严肃处理。哈市教育局将即接即
办，快速响应，全程跟踪，闭环落实。
对于经查证属实的投诉举报问题，将
依据相关法律法规及纪律规定，对相
关责任人进行严肃处理，处理结果接
受社会监督。

监督举报方式

哈市教育局 监督 举 报 电 话 ：
15304612198（教辅校服专班）

教辅监督举报邮箱：jcjfzd@163.
com

校 服 监 督 举 报 邮 箱 ：
xfjb15304612198@163.com

受理时间自本公告发布之日起至
12月31日，工作日9:00-11:30、13:
30-17:00。
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城市印象

本报所摘部分稿件，作者姓名及
地址不详，请与编辑联系，以便寄奉
稿酬。

投稿邮箱：1736305488@qq.com

转空山

作者：王陌书
出版社：四川文艺出版社
出版年：2026年2月

从二十世纪八九十年代
到本世纪初，“民科研究”正流
行，特异功能、外星人、湖泊怪
物、字符预言……电视节目和
图书渲染种种不可思议，《转
空山》便收录诸多发源自小镇
地带的“民科”奇谭，探寻秘密
的究竟。

《转空山》是青年作家王
陌书的短篇小说集。这些小
说有着共同的气质和故事结
构，杂糅了科幻和志怪，又从
这两种皮囊出发，触发当代青
年人对童年经验的回望和对
现实世界的梦幻解读。梦幻
是一种逃避也是一种建构。

王可越
小时候读法国小说，我读到故事

里的男女主人公经常吃牡蛎。
什么是“牡蛎”？听起来好高

级！当时我想：牡蛎一定是一种非常
高级的食品。后来我才知道，所谓的

“牡蛎”就是人人都能吃到的“海蛎
子”。

同一个东西，不同的名字，差别
就那么大吗？这不是食物味道的差
异，而是故事味道的差异！

高级饭店的“象征性消费”，早已
经超越消费行为本身。我们不是去
填饱肚子的，而是进入故事去体验一
整套情怀与品位的。我们会自觉遵
从故事规则。如果有人想要戳破这
套规则的合理性（例如评价其为“假
模假式”“花里胡哨”），我们还会为故
事的合理性、神圣性进行辩护。

洞察故事，首先从洞察一个名字
开始。名字为故事奠定基调。你的
名字叫翠花、二狗子，还是艾米丽、迈
克？不同的名字，内涵肯定不一样。
故事的气质浓缩于一个名字。

再想想色彩的名字。白色？太
普通，改叫“勃朗峰白”，好多了！翠
绿？不行，叫“翡冷翠”，是不是立刻
变得高级了？

乾隆给皇太后过生日，对菜名都
有讲究。关东鸭子，叫作“蓬岛仙
禽”；桃子，叫作“仙源瑞果”；鸡肉馅
的寿桃，就叫“凤集桃源”。这样一
来，这些菜品就具备了十足的皇家派
头。

当今，新晋流行的茶饮产品通常
不使用常见的茶叶品类的名称（毛
峰、大红袍、正山小种之类），而是拥
有了一些新的名字。“幽兰拿铁”“抹
茶菩提”“人间烟火”……市面上从来
没有过这种茶。新名字建立了故事
的新品类。一个新名字令人浮想联
翩，却猜不出茶饮的真面目。你必须
买一杯，尝一尝，才知道它的滋味。

我访问桂林，游览漓江，每次竹
筏行驶到“九马画山”时，我都忍不住
惊叹大自然的鬼斧神工。我不知道
哪位高人最先想出了“九马画山”这
个名字。这个名字给多少导游提供
了饭碗，许多导游会问游客：“大家数
一数，在山崖上，一共看到了几匹
马？”

黄山有个“猪八戒照镜子”的景

点。爬到半山腰，导游招呼游客过
来，用手机放大拍摄一块石头，在屏
幕上指点，帮助一脸迷茫的游客认出

“猪八戒”和“镜子”的所在地。
无论去桂林还是去黄山观赏山

石景色，都要考验想象力。但想象力
的前提是一个名字。名字为认知提
供了线索，赋予了石头一个故事。

有了名字这个点睛之笔，几块石
头就不再是石头，而是万物有灵的一
种象征。你相信了名字，也就逐渐进
入故事。于是，山坡上的几块石头、
几个图案，越看越像名字所指之物。

其次，一个新故事之所以有效，
是因为它充分利用了人们的旧认
知。“有共识”的要素，调动了大多数
人对故事的一致性理解。比如，电视
广告里“专家”的扮演者，通常是满头
白发、慈眉善目的长者。有一些本土
乡镇企业想推出高端时装品牌，先要
起个充满异域风情的品牌名，再雇几
个外国人充当模特或形象代言人。
消费者对于专家的长相和外国时装
的品牌形象，都有相似的基础认知，
有这样的线索指引，“专家”和“外国
时装品牌”看起来就很可信。如果认
知的土壤不改变，恐怕这种简单粗暴
的认知利用在一段时间内会一直奏
效。

人们普遍认为碳酸饮料不太健
康，而果汁更健康，因为果汁来自水
果，还是“天然的”。我们都知道，榨
汁会去掉水果的膳食纤维，也会损失
大量水果中的维生素和抗氧化物
质。好喝的果汁含糖量也相当高。
喝一杯“纯果汁”，等于吃了 20 克～
40 克的糖，40 克糖相当于额外吃进
半碗米饭的热量，怎么可能更健康？

有关果汁的“健康故事”依托于
人们的自然联想。这个“健康故事”，
也获得了榨汁机厂商、果汁生产者以
及水果贩卖者等利益相关方的共同
推动，而相关的商业传播利用了消费
者想当然的故事思维。

最后，效力强大的故事，往往都
包含跌宕起伏的戏剧性结构。茨威
格在《人类群星闪耀时》一书中，特别
提取了人类历史上的 14 个重要时
刻，用放大镜聚焦“命运来临”的伟大
瞬间，尤其突出英雄们的戏剧性表
现。如此一来，几千年历史被归纳、
提炼为一些关键的故事场景。在罗

曼·罗兰撰写的著名传记中，贝多芬
或米开朗琪罗等伟大的历史人物都
被塑造成神奇且浪漫的人，他们征服
巅峰，扭转命运。这种故事的成功之
处在于突出人物意志、性格等主题，
淡化了其他因素。伟大的历史读起
来让人血脉偾张。编织故事的戏剧
化方法，一直延续到现在。大部分好
莱坞卖座大片，仍然遵循着“英雄之
旅”的模式。此类影片的主角即“英
雄”受到召唤，调动潜能，成长蜕变，
最后打败了坏人。音乐响起，故事圆
满结束，观众胸中涌动着一股激情。
换汤不换药的流行电影、浪漫的英雄
主义故事、戏剧性的故事逻辑屡试不
爽，也最契合人们对戏剧化的认知习
惯。

受欢迎的文化产品，其故事往往
包含完整的起承转合、喜怒哀乐。读
者、观众通过阅读、观看故事，就像快
速过完了完整的人生。英雄要在故
事中彰显伟大之处，而人们看电影、
看小说时，也在寻求一面镜子，通过
观看俯瞰生活，映射自己存在的意
义。

尤瓦尔·赫拉利认为：智人成为
地球的主宰者的秘诀在于，其能创造
并且相信某些“虚构的故事”。对“虚
构事物和故事”的认知，让人成为
人。而不断寻求意义的人，又在消费
着故事背后的象征滋味。我们不但
要生活，还要不断地通过故事为生活

“插入”意义。选择一个名字、一段故
事，我们就获得了相应的身份。人们
平淡的生活在“故事酱料”的调配下，
也有了味道。

我们是故事中的人，又在呼唤着
故事。我们吃东西、旅行、交谈、看书
消遣，都是在故事中漫游，在漫游中
寻找自我的形象。故事是我们自身
形象的载体，让我们将琐碎的印象拼
成完整的图形。故事之网能传递文
化，也安置了我们的心。

只有学会“消费故事”的营造之
术，我们才能从事创造和传播行
业，并以此谋生；与此同时，我们也
能理解故事虚幻的模式，不至于过
度陷入名词编织的迷局，亦可拉开
距离，审视自己，适当地收敛自我
的物欲。

（节选自《10种洞察：探索理所
当然之外的世界》一书）

故事的 为何如此不同
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蔡廷举（伊春）

碧溪流响过，

岁月任蹉跎。

十里桃花艳，

三竿柳影娑。

人生犹似水，

春日恰如歌。

莫叹时光短，

当知幸福多。

慢书吧


