
03 执行总编：静伟 本版主编：孙堃

编辑：李琳 版式：赵博

权威资讯
匠心出品

13766838911新闻热线2026·5·11 星期一

生活报讯（记者黄迎峰 文/摄）
5 月 10 日上午，中央大街“百年光
影·镜遇老街”摄影文化系列活动启
动仪式在哈尔滨市道里区端街休闲
广场举行。开场气势磅礴的中国龙
鼓表演瞬间点燃现场气氛。

记者从道里区了解到，本次摄影
文化系列活动由中央大街管委会主
办，是一项贯穿全年、面向公众、服务
社会的公益性影像文化项目。活动
以“光影随行、探索老街”为定位，旨
在为广大摄影爱好者搭建交流、展示
与提升的平台，也让更多市民、游客
通过镜头发现老街建筑之美、人文之

韵、四季之变。
活动现场，中央大街管委会专

职副主任赵彬杰介绍了全年摄影文
化系列活动的整体安排，涵盖“定格
老街”摄影大赛、“光影故事”系列摄
影展、复古主题互动打卡墙、“摄友
汇”摄影爱好者沙龙、“我在中央大
街等你”特色打卡与互动等多种活
动形式，引导市民、游客用光影发现
美、创造美，并形成《中央大街街拍
秘籍》。

前来参加活动的影友代表也表
达了中央大街是摄影人取之不尽的
创作宝库，他们将踊跃参与摄影大赛

与各项活动，用镜头定格老街建筑之
美、人文之暖、冰雪之韵，让百年文脉
在光影中鲜活绽放。

道里区委宣传部副部长张瑜表
示，本次摄影文化系列活动是提升中
央大街文化品位、推动文旅融合的创

新实践。
与此同时，充满艺术气息的端街

复古主题互动打卡墙也正式亮相。
摄影师将在此免费为游客拍照。这
面打卡墙有望成为中央大街又一网
红打卡地。

中央大街摄影文化系列活动启动

邀您拍下百年老街之美邀您拍下百年老街之美

生活报讯（记者张立 李丹 记者
张立 摄）5月10日，以“童心向党 筑
绿中国——守护飞羽精灵 共绘生态
画卷”为主题的黑龙江省第45届“爱
鸟周”暨青少年生态文明实践活动启
动仪式，在哈尔滨青年宫及松花江畔
广场举行。

本次活动旨在以爱鸟护鸟为载
体，推动生态文明理念在青少年心中

落地生根。启动仪式在悠扬的原创
童声合唱《青韵山河》中拉开帷幕，纯
净歌声传递出青少年对自然生灵的
真挚热爱。现场播放的宣传片，全面
展现了全省动植物保护成果与生态
建设成效，让在场观众直观感受龙江
生态之美。现场向广大群众及青少
年发出生态保护和爱鸟护鸟倡议。
鸟类是生态环境的“晴雨表”，更是人
与自然和谐共生的重要纽带。黑龙
江省“爱鸟周”已历经45载，成为全省
生态保护的标志性活动，本次将爱鸟
宣传与青少年实践深度融合，就是要
引导青少年争做生态保护的传播者、
践行者和守护者。

活动现场，青少年代表带来原创
诗歌朗诵《飞羽的呼唤》，用深情语言
诉说对鸟类的守护之心。哈尔滨华
德学院大学生志愿者分享生态志愿
服务经历，展现青年一代的责任与担
当。少先队员代表宣读《爱鸟护鸟倡
议书》，呼吁全社会拒绝伤害鸟类、保
护栖息环境、践行绿色生活，共同守
护蓝天精灵。随后，为青少年代表颁
发“志愿服务小使者”社会实践证书，
鼓励他们以实际行动带动身边人参
与生态保护。

启动仪式结束后，生态文明实践
活动随后开展。青少年与志愿者们参
观鸟类标本、学习护鸟科普知识，在爱

鸟承诺墙上签名践诺，并向市民发放
宣传手册。

在松花江畔广场上，同学们以
“守护飞羽精灵 共建生态家园”为
主题，共同绘制大型生态画卷，用色
彩与画笔描绘自然之美，将生态保
护理念融入生动实践。200余名青
少年、大学生志愿者，为美丽的松花
江畔增添了一抹充满青春活力的绿
色。

本次“爱鸟周”系列活动将持续在
全省范围内开展，通过科普宣传、志愿
服务、自然观察等多种形式，进一步营
造全社会爱鸟护鸟、保护生物多样性
的良好氛围。

我省我省““爱鸟周爱鸟周””暨青少年生态文明实践活动启动暨青少年生态文明实践活动启动

以童心护飞鸟以童心护飞鸟 绘制生态画卷绘制生态画卷

生活报讯（记者吴海鸥 王晓晨
文/摄）这个周末，哈尔滨大剧院彻底
火了，被四面八方赶来的音乐剧爱好
者挤得满满当当！5月9日，2026哈
尔滨音乐剧长廊启幕仪式暨SUPER-
NOVA西区当红伦敦西区音乐剧超
新星音乐会巡演启幕活动在哈尔滨大
剧院举办，正式拉开了2026哈尔滨大
剧院音乐剧节帷幕，为哈尔滨“音乐之
城”城市名片注入新的内涵与文艺活
力。当晚一首首原汁原味的伦敦西区
经典旋律轮番唱响，为现场乐迷奉上
了一场氛围感拉满的音乐盛宴。

当日晚，随着大幕缓缓拉开，流光
溢彩的舞台瞬间点燃全场，氛围感直接
拉满。演出曲目堪称经典大集合，从
《歌剧魅影》里恢宏大气的经典咏叹调，
到《悲惨世界》中直击人心的命运乐章；
从《哈迪斯城》慵懒又迷人的爵士曲调，
到《汉密尔顿》动感十足的嘻哈节奏；再
加上《魔法坏女巫》炸裂全场的摇滚旋
律、《马戏之王》热闹奔放的流行金曲，
20多首脍炙人口的经典曲目无缝衔

接。舞台编排和现场调度都高度还原
了原版剧目的韵味，冰城观众不用远赴
国外，在家门口就能听到伦敦西区各大
热门剧目的经典名段。

这场演出可谓大咖云集，集结了西
莉亚·格雷厄姆、劳拉·皮克、杰克·巴特
沃斯、马特·洛雷等8位来自伦敦西区
优秀的音乐剧演员，他们联手献上多部
经典音乐剧的高光唱段，打造出一站式
的伦敦西区音乐剧视听盛宴。

当晚的演员们凭借细腻的眼神、
生动的肢体动作和饱含情感的演唱，

把角色的欢喜、忧伤、幽默，以及内心
的挣扎都刻画得淋漓尽致，让现场观
众深深沉醉。

伦敦西区知名音乐剧演员马特·
洛雷，曾凭借在音乐剧《佐罗》中一人
分饰佐罗、迭戈两角的突出表现，获得
奥利弗奖最佳音乐剧男演员提名。他
在接受采访时开心地说：“哈尔滨的氛
围特别适合音乐剧，这里的人都很热
爱音乐，我们能来到这里演出，心里也
特别兴奋。希望每一位来看演出的观
众，离开的时候都能开开心心、满怀激

情。”
记者还了解到，2026哈尔滨音乐

剧节后续精彩不断，将陆续推出《海上
钢琴师》《粉丝来信》《道林·格雷的画
像》等14部剧目、43场演出。为回馈
广大剧迷的支持，哈尔滨大剧院还准
备了超多宠粉福利，不仅保留免费接
驳车、专属协议酒店等贴心服务，还会
升级文创周边和观剧餐食，积极策划
演员见面会、音乐剧工作坊等互动活
动。还特意追加发放100万元的音乐
剧惠民券，让更多人能轻松走进剧场。

2026哈尔滨音乐剧节燃情启幕

冰城乐迷“家门口”享伦敦西区音乐盛宴

生活报首席评论员 静伟

如果嵩山有灵，看到因为自己身
上的一块牌子，让景区工作人员换来
换去、来回折腾的，估计也会忍不住暗
笑我们：“笑不起来了吧？哈哈哈哈哈
哈哈……”这是嘲笑，也是苦笑，笑我
们无事生非，笑我们小题大做，更笑我
们的荒诞与无聊，狭隘与局促，连一个
玩笑都开不起，连一个牌子都容不下。

这块标语牌立于嵩阳书院通往峻
极峰的半山腰步道，标语牌内容中，

“爬不动了吧”以及33个“哈”字组成的
文案配上一旁的陡峭台阶，常逗得气
喘吁吁的游人忍俊不禁，可就是这样
一个牌子，居然因为有声音质疑“嘲讽
游客”，而被景区工作人员一度换下，
后来因为看到喜欢这个牌子的舆论

“声浪”更大，才又换了回来。说好听

点儿，这是“听劝”，可往深了想，这不
就是没有独立的认知和判断吗？只知
道跟着舆情转，对于事情本身的性质
却没有定见。

天下本无事，庸人自扰之。其实
类似的牌子，多年前我在一次爬山时
就曾见到过，当时也就一笑而过。景
区工作人员抖的这种“小机灵”，确实
让我们渐觉疲惫乏味的旅途有了些许
生趣。没想到，这原本轻松幽默的调
侃，竟也会有人觉得被“冒犯”，景区还
真就郑重其事地予以撤换。这就不是
幽默，更像一个讽刺了，感觉我们越来
越开不得玩笑，活得也越来越逼仄。

虚心接受意见固然是美德，但前
提是要有辨别——辨别哪些是建设性
的真民意，哪些是吹毛求疵的瞎挑刺；
看清哪些是大多数人的实感，哪些只
是极个别人的敏感。这就像一个饭
馆，哪怕做到食品卫生、窗明几净，也
架不住嫌隙人有心生嫌隙，故意碰瓷，
找茬挑刺。

郭德纲有句话，话糙理不糙：“人
不能活得像一个裤衩，别人放什么屁
都得接着。”社会的运行和治理亦然。
闻过则改的前提，是先看清到底是不
是“过”。还要看公众意见的最大公约
数，更要看到沉默的大多数。我们绝
不能把话语权和判定权轻易交给那些
会哭爱闹的“巨婴”，任由他们绑架我

们的审美和认知，让这个世界围着他
们转，让木桶的短板决定了我们社会
品位和氛围的上限。

跳出标语牌本身，类似事件频出，
也对社会管理者尤其是领导者提出了
更深层的要求：要具备正确的价值观、
精准的判断力和勇毅的担当精神。一
事当前，要先“定性、定量”，再“定责”：
先判断事情的性质是对是错，是出于
恶意还是无意，再评估其实际影响范
围，最后再界定责任与处罚。绝不能
盲目跟从舆情，为了平息物议而进退
失据，为了急于切割而丧失原则。

脱口秀演员呼兰曾吐槽“网友判
案，一般都是枪毙”，网络舆论容易走
向极端化，但作为公共事务的管理者，
绝不能被情绪化舆情牵着鼻子走，若
无判断、无定力、无担当，只会一步步
压缩社会的包容空间。

这一点，我觉得胖东来在员工试
吃事件中的做法就值得学习。因为员
工用试吃过的筷子搅拌面条，被顾客
传到网上，胖东来最初也是要开除当
事员工，但后来面对舆论的“求情”，胖
东来又进行了复盘，发布了13页调查
报告，同时从四组处理方案中共同研
讨出了两个投票方案，经过最终投票，
涉事员工调整岗位，但得以继续留在
胖东来工作。在我看来，这才是成熟
负责的管理态度，既维护了企业的商

誉和制度的严肃性，也保护了员工的
合理权益。

嵩山标语牌最终失而复得，结局
还算得上圆满。但一块小小的标语
牌，历经争议、撤换、复原几番折腾，本
身就是公共资源的无谓消耗，更是社
会包容度不足的具象呈现。看似一件
微不足道的小事，实则照见当下社会
的心态缩影。更让我们看到，当下亟
须重建宽容与幽默的良性互动，涵养
松弛舒展、兼容多元的社会氛围。

幽默，是宽容的试纸；宽容，是幽
默的土壤。只有让幽默与宽容形成良
性互动，我们才能拥有一个松弛自在、
温暖豁达的社会环境。这需要公众的
包容和管理者的担当，及舆论的正向
引导。见怪不怪，其怪自败，总有这样
一些人，手里拿着锤子，看谁都是钉
子，如果我们总是要照顾他们本就敏
感易碎、偏狭易怒的玻璃心，只会让我
们的社会空间一地玻璃碴子，让更多
的人寸步难行，如履薄冰。

就像那个“父子骑驴”的寓言：父
子俩骑驴被人说，不骑也被人说，抬着
驴走更成了笑话。大风吹倒梧桐树，
自有旁人论短长。但当事人、管理者
不能听风就是雨，要奶就当娘，而是能
任凭风浪起，稳坐钓鱼台。走自己的
路，让别人说去吧。当然，心里得能确
认，路是正路，话是闲话。

嵩山搞笑标语牌“失而复得”

别让别让““爬不动爬不动””的幽默的幽默
沦为沦为““开不起玩笑开不起玩笑””的悲哀的悲哀
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2026 国际足联世界杯将近，中
国内地的转播事宜却充满不确定
性。据媒体报道，央视与国际足联
因转播权价格争议陷入僵局——后
者初始报价高达 2.5-3 亿美元(约
18-21 亿元人民币)，如今报价降到
1.2亿-1.5亿美元但还是谈不拢，央
视的心理价位是 6000 万至 8000 万
美元，双方价差较大。内地球迷能
不能顺利地看球，目前还是一个未
知数。

近几届世界杯，转播费逐渐提
升。今年的世界杯更为特殊，美加
墨三国16个城市将共同承办104场
比赛，较上届卡塔尔世界杯的64场
增长 62.5%，赛事周期也延长至 40
天。国际足联提高转播权报价的理
由很充分：赛事扩军，比赛场次多
了，加上在三个国家举办，运营成本
上升。不过，这只是单方面的想法，
不是说比赛多了价值就高，归根结
底得看世界杯的商业价值，而中国

球迷对本届世界杯的关注度如何，
有没有熬夜的动力，目前看来还不
好说。

国际足联将全球市场划分为三
级，其中中国、印度因庞大的人口基
数被划入与美国、英国等发达国家
并列的一级高价市场。有意思的
是，总人口超过28亿的中国和印度，
近期都对昂贵的要价说不，印度方
面出价 2000 万美元(约合 1.36 亿元
人民币)，远低于国际足联的要价。
联系到央视近来的强硬态度，这似
乎是充满默契的一种博弈。

除了中国队没进世界杯会冲击
赛事吸引力，还要考虑时差，国内球
迷要在深夜看球，体验实在不太
好。数据显示，卡塔尔世界杯，央视
全平台一共积累了703亿的人次观
看，而本届世界杯时差更大，中国队
也继续缺席，据估计，今年的观赛数
据可能会减少30%到50%。

本届世界杯自身的影响力到底

如何，也尚待观望。
世界杯的影响力很大程度上靠

的是情怀加持——国家队比赛伴随
着球迷的爱国热情。而就竞技本身
而言，世界杯比赛的水平并不算最
高，尤其是扩围以后，比赛场次直接
从 64 场增加到 104 场，大家难免会
出现审美疲劳——参赛球队多，水
平参差不齐，很多比赛的观赏度没
有保障。“世界杯小组赛水平太差”
的吐槽早就出现过，过去是物以稀
为贵，如今越来越多的国家队可以
分一杯羹，比赛不再稀缺，精彩程度
不如以往，世界杯在球迷心目中的
分量难免会发生变化。

转播机构不愿为天价版权费用
埋单，已不是新鲜事。此前中国男
足世预赛阶段，央视就未参与传统
电视转播，赛事转为平台付费播
出。此事当时在球迷群体中引发广
泛讨论，不少球迷觉得不可思议，觉
得国家队重要比赛央视都不播说不

过去。不过，细想一下，本质上这只
是一种商业行为，不必道德绑架转
播机构。央视的考量很好理解，价
格太高买版权就不划算，国际足联
虽然是独家供应方，但也得掂量掂
量是否可以漫天要价。

中国当然有着庞大的球迷市
场，赞助商也不缺，但并不意味着可
以坐地起价。从更宏观的角度看，
球迷的审美在逐渐发生变化，过去
世界杯是为数不多的足球盛宴，如
今职业联赛很发达，球迷选择很多，
世界杯的吸金能力还能不能得到保
障，转播机构心里也没底。对于央
视这样的机构而言，必须充分考虑
回报问题，毕竟转播世界杯不是做
慈善。

扩围到底是好是坏，本届世界
杯无疑是很好的观察窗口，国际足
联有没有足够的底气坚持要天价，
很快就会有答案。

据《南方都市报》

世界杯转播权之争
归根到底只是一盘生意
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品茶电话
18645049997
地址：哈市南岗区南直

路信恒茶城富一层 B5 茗缘
茶行【勐库戎氏专卖店】
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生活报中缝广告生活报中缝广告
84681180

受理地址：哈尔滨道里区地
段街1号生活报一楼103室

15004697804
13613600156
18686821585

敬告客户
本报所刊登商务信息不作为提供双方交易的法

律依据,交易时请认真核实相关证照，谨慎付款；一
切交易行为自行承担法律责任。
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门市出租
出租南岗区海城街19号门

市，临近海城市场、省实验中学、
黄房子景区，两室一厅，使用面积
45平方米，临街独立门市，停车
方便，适合做自习室、办公室、建
材商店、库房、中央厨房等，正规
牌匾，交通便利，年租金 45000
元，简单装修。

13895751616
房屋出售

出售松北汇锦御江湾住宅，
四楼，建筑面积86.75平方米，楼
间距大，采光好，无遮挡，2室1厅
1卫，精装修，含家具家电，拎包
入住，南北通透，供暖好，物业好，
一梯两户，毗邻大润发超市，松北
九中，新区中心公园，交通便利。
可贷款。

18686821585

门市出租出兑
松北区融创融园临街门市，

二层，建筑120米，已装修，有烟
道，可从事多种经营，现店面经营
德伦堡酒业。

18645117117

出售厂房
化工路化四街近长江路附

近独立厂房，内有三栋厂房，工业
用地，独立水电，面积4000平米，
可单独出售每栋厂房，价格面议，
非诚勿扰。

13796651378


