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生活报讯（龙头新闻记者邢汉
夫）23日，“东北超”哈尔滨赛区迎来
首轮较量，哈尔滨队以2比5不敌大连
队。赛后，双方主教练出席新闻发布
会，全面复盘比赛进程，并介绍球队后
续备战方向。

哈尔滨队主教练丁冰在发布会
上复盘了球队失利症结。他表示，本

场比赛全队失利的全部责任在于教
练团队，球队领先阶段未能及时根据
赛场局势变化调整战术部署，是本场
落败的核心原因。丁冰坦言，中场休
息时，教练组预判对手实力未达预
期，随即鼓励队员放开打法、主动进
攻，球队上半场开局表现亮眼、执行
到位。但球队取得进球后，部分球员

心态出现波动，打法趋于保守，给对
手留下反击空间，最终被对方利用快
速发球、流畅传接及点球机会连续破
门。

对于赛场表现与比分差距的落
差，丁冰认为，最终比分未能真实反
映队员的场上状态。全队队员全程
敢打敢拼、奋勇对抗，充分展现出坚

韧不拔的拼搏精神和昂扬向上的“龙
江精神”，战术意识和拼搏态度值得
肯定。丁冰表示，球队将全程回看比
赛录像，逐帧复盘每一次失误漏洞，
针对点球失分、防守衔接不及时等关
键问题精准剖析，梳理训练短板，针
对性优化训练方案，全力补齐战术短
板。

哈尔滨队主教练丁冰：全队斗志可嘉 将逐帧复盘比赛

生活报讯（付雪桐 史继东 记者史天
一）23日晚，第一届东北地区城市足球
联赛哈尔滨赛区揭幕战在阿城区火热开
赛。作为此次赛事安保工作的主力军，
哈市公安局从空中到地面、从核心赛场
到外围街路“硬核护航”，向市民和球迷
交出了一份安全、有序、暖心的答卷。

“场上拼抢激烈，场下藏蓝坚守。比
赛期间，我们采取‘空地一体’立体化巡控
模式，只要比赛没结束，我们的眼睛就一
刻也不会离开看台。”据巡特警支队民警
介绍，哈市公安局围绕中心赛场及周边区
域，科学布设核心管控区、周边警戒区、社
会面巡控区三道防线，巡逻路线细化到

步、执勤点位精确到米。空中，警用直升
机和无人机反制阵线同步出动，对活动现
场及周边开展高空巡控和图像传输保障，
全方位提升威慑力，坚决守牢“黑飞”“乱
飞”空中防线。场内，巡特警支队在内场
边界布下管控圈层，在反向观察哨上，队
员们的目光牢牢锁定看台，确保内场突发
案事件得到第一时间响应处置。

在球迷看台区域及住宿周边，民警
同步加强巡控值守，细化盘查查验力度，
切实提高见警率、管事率。同时，搜排爆
警力携带专业器材对重点部位进行全方
位安全排查，武装处突警力前置备勤、随
时拉动。

从空中到地面、从核心赛场到外围街路

冰城民警筑牢赛事后防线
生活报讯（记者何兴

丽）23日，国网哈尔滨供电
公司为“东北超”在哈首场赛
事保驾护航，全力保障场馆安
全可靠用电。

保电期间，该公司全面升
级值守巡查机制，将无人值守、
单人值班变电站统一调整为双
人24小时在岗值守，加密变电
站设备巡检频次，运维人员每
隔2小时开展一次设备巡视
与接点测温工作。调控部门
实时紧盯电网负荷、气象变
化，精准研判运行风险，完

善调度应急处置预案。配
电专业实行场馆配电室干
部带队24小时驻点值守，划
分线路保电区段开展不间
断巡护。输电专业落实全
员全天候巡线值守，加密线
路通道巡检力量，配齐抢修
车辆、备品备件、应急工器
具，组建专职应急抢修队
伍，确保可同步处置多起突
发电力故障。此次赛事，哈
尔滨供电公司累计投入保
电人员162人次，保电车辆
49台次。

他们助力赛场他们助力赛场
电力满格

新华社记者 王君宝

“山海关不住，
东北超级酷。”23日
晚，2026 年东北地
区城市足球联赛（简
称“东北超”）在沈
阳、长春、哈尔滨、呼
和浩特四座城市同
步打响揭幕战。这
项由东北三省一区
联合主办的群众赛
事，开赛首日便吸引
约 10 万人现场助
威。竞技的激烈、友
谊的凝聚、文旅的促
进，让人们更加理解
这项赛事展现的“整
装东北”的含义。

当晚，哈尔滨赛区的阿城区文
化体育中心体育场外，距离开场还
有3个小时，已有不少球迷早早赶
到。“今天是‘东北超’哈尔滨队的
首个主场，我们几个很早就约着来
看球，为哈尔滨队加油。”驱车几十
公里而来的本地球迷齐帅阳身着
紫色主队球衣，热情地说道。

虽然目前没有中超球队，但
哈尔滨这座城市的足球热情从未

熄灭。2014年，哈尔滨毅腾队升
入中超联赛，这是冰城首度迎来
国内足球顶级联赛。尽管球队当
年战绩不佳降级，但哈尔滨球迷
的热情不减——那个赛季哈尔滨
毅腾的主场场均上座率位列中超
前三。

十余年后，这股热情在“东北
超”哈尔滨赛区的赛场上再次喷薄
而出。主场开票即售罄、哈尔滨射

门球迷俱乐部千余名球迷现场助
威、多个第二观赛现场掀起全民观
赛热潮。面对远道而来的客队大
连球迷，哈尔滨球迷在看台高呼

“欢迎大连”，大连球迷则用“谢谢
尔滨”予以温情回应。一位大连球
迷说：“足球不仅是体育竞技，更是
文化的纽带、情感的桥梁。‘东北
超’踢的是足球，展现的是东北人
的精气神。”

冰城重燃绿茵激情大连球迷温情回应

5月23日在沈阳铁西体育场拍摄的开幕式 新华社记者 潘昱龙 摄

“东北超”首日约10万人观赛

山海关不住山海关不住 东北超级酷东北超级酷

不仅是哈尔滨，其他三个赛区同样用行动
诠释了“东北一家亲”。在沈阳铁西体育场，约
4万名观众涌入现场，全场齐声高呼“山海关
不住，东北超级酷”的口号。当巨幅“整装东
北”在看台徐徐铺展、当“东北是家”的大旗迎
风飘扬，“足球魂”与“东北情”被彻底唤醒。

“我们不管比赛是不是第一，反正友谊肯
定第一。”一位东北地区官员笑谈，东北大地山
水相连、文脉相通、人缘相近，具有强烈的地域
认同感和文化亲近性。“东北超”以足球的名
义，把东北人的手紧紧地攥在一起。正如网络
上球迷所言：“无论黑吉辽还是辽吉黑，都好极
了。”不仅如此，这场“为城市而战”的草根赛
事，不仅低票价、球员覆盖多个行业，还通过奥
运冠军王心迪、宁忠岩的加入，提升了赛事关
注度。更重要的是，通过赛事点燃消费热情。

足球比赛之外，四省区联合打造了“超游
东北”文化IP，提出“一张球票闯关东”。三省
一区发布多项惠民政策，多家景区推出免票优
惠，球迷凭票根、客队省份的游客凭身份证均
可直接享受消费福利。黑龙江省文化和旅游
厅副厅长蒋兴成介绍，自5月起，哈尔滨市将
分批发放总额超4000万元的文旅消费券。

从绿茵场上的激烈对抗，到看台上的温情
互动；从“友谊第一”的东北情怀，到“一张球票
闯关东”的消费热潮，这场跨省区联动的群众
体育赛事，正用足球凝聚区域人气、以赛事赋
能地方经济、以融合展现东北形象，为新时代
推动东北全面振兴注入新的活力。

赛事跨省区联动
用足球凝聚人气
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敬告客户
本报所刊登商务信息不作为提供双方交易的法

律依据,交易时请认真核实相关证照，谨慎付款；一
切交易行为自行承担法律责任。
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门市出租
出租南岗区海城街19号门

市，临近海城市场、省实验中学、
黄房子景区，两室一厅，使用面积
45平方米，临街独立门市，停车
方便，适合做自习室、办公室、建
材商店、库房、中央厨房等，正规
牌匾，交通便利，年租金 45000
元，简单装修。

13895751616
房屋出售

出售松北汇锦御江湾住宅，
四楼，建筑面积86.75平方米，楼
间距大，采光好，无遮挡，2室1厅
1卫，精装修，含家具家电，拎包
入住，南北通透，供暖好，物业好，
一梯两户，毗邻大润发超市，松北
九中，新区中心公园，交通便利。
可贷款。

18686821585

门市出租出兑
松北区融创融园临街门市，

二层，建筑120米，已装修，有烟
道，可从事多种经营，现店面经营
德伦堡酒业。

18645117117

出售厂房
化工路化四街近长江路附

近独立厂房，内有三栋厂房，工业
用地，独立水电，面积4000平米，
可单独出售每栋厂房，价格面议，
非诚勿扰。

13796651378

我行接受委托，依法对哈尔滨冰雪大世界2026遇见哈尔滨门票旅行社渠道
代理权进行公开竞价拍卖，起拍票量：15000人次。有意竞买者请按所报名项目
的要求提供资质文件，于2026年5月28日16时前到哈尔滨冰雪大世界完成资质
审核并提交报名表，报名表经冰雪大世界签字确认后，于2026年5月29日12时前
携带有效身份证件及竞买保证金10万元到哈尔滨市拍卖行办理竞买登记手续。

展样时间、地点：即日起、标的物所在地；拍卖时间：2026年6月1日9时开
始；项目地址：哈尔滨市松北区太阳岛园区；拍卖公司及拍卖会地址：哈尔滨市
道外区中马路18号三楼；项目市场营销部联系电话：15663600521；拍卖公司
联系电话：0451-84274788 18704613911

哈尔滨市拍卖行拍卖公告

“手打”面不靠手打、“零加”不是零添加

“心机商标”有哪些 ？
据央视新闻报道 一枚小小的商标，本应是企业商誉的载体，但如今“手打”

面不靠手打、“零加”不代表零添加、“树上熟”并非自然成熟……这些原本描述产
品特质的词汇，被一些企业抢注商标、再结合包装设计引导，让消费者难分真假。
这究竟是合法的营销创意，还是误导消费者？

在某电商平台，记者注意到陈克明
一款手擀大宽挂面的产品包装上，“手
擀”二字用大字标在居中醒目位置，其
下方配有擀面杖擀面的图案，广告语中
还写有“就像儿时妈妈做的手擀面”，无
论是视觉还是文字，让人很容易将其与
传统手工擀制工艺联系在一起。

在陈克明官方旗舰店的产品宣传
图中，记者发现，注册标记用小字标注
在“手擀”二字的右上角。经查询，“陈
克明手擀”于2020年2月20日申请注
册为商标，于2025年10月24日“依职
权宣告无效”，即无需第三方申请、由商
标管理部门依法直接对该注册商标予
以无效。根据法律规定，被宣告无效的
商标在决定生效后不得再作为注册商
标使用，更不得误导消费者。

5月10日，记者再次浏览电商平
台陈克明旗舰店发现，该款产品已下
架。

无独有偶，前不久，江苏南京一名
消费者反映，自己购买今麦郎“手打挂
面”后，因未吃出手工制作面条的口感
质疑产品宣传。面对质疑，今麦郎回应

称“手打”只是公司的注册商标。
记者在北京、南京实地走访了几家

超市，找到了消费者购买的这款挂面，
发现产品包装上“手打挂面”四个字十
分醒目，旁边还配有“好像妈妈的手打
面”的宣传语。乍一看，很容易让人将

“手打”与传统手工制作相关联，而仔细
一看才发现，“手打”二字右上角用小字
标注了商标注册标记。

江苏省南京市建邺区市场监督管
理局沙洲分局执法人员张超说，“手打”
实际上是它的商标，但是有可能会让消
费者产生一定混淆，涉嫌虚假宣传、商
标的误导性使用的违法行为。

今麦郎企业很快做出回应，表示
将不再使用“手打”商标，全面停产所
有带有“手打”商标的产品。5月5日，
记者在国家知识产权局商标局中国商
标网检索发现，今麦郎已主动注销该
商标。

除了将“工艺”注册成商标对消费
者造成误导，将“产地”和“品种”注册成
商标，也是“心机商标”常用的方法之
一。

产品包装混淆商标与工艺

今年4月底，国家知识产权局商标
局中国商标网官网正式上线了“心机商
标”治理专栏，发布了商标典型案例，并
持续更新“已依职权宣告无效带有欺骗
性”的商标名单。记者注意到，商标注
册号为44149057的“陈克明手擀”商
标已被列入“已依职权宣告无效带有欺
骗性的商标”名单。此外，“白象多半
袋”“德子土”等曾引发广泛争议的商标
均被作为无效商标典型案例。

国家知识产权局针对使用在肉和
活动物等商品上含“土鸡”“土猪”字样
的注册商标开展了专项排查，目前已对

472件相关商标启动依职权宣告无效
程序。

其中，此前引发争议的“壹号土猪”
商标有了新进展：广东壹号食品股份有
限公司旗下4件应用于猪肉及猪肉制
品的该商标，已被国家知识产权局商标
局“依职权宣告无效”。

国家知识产权局商标局体系建设
处处长嵇苏庆表示，广东壹号食品股份
有限公司申请注册的、指定使用在“猪
肉”等商品上的4件“壹号土猪”商标，
作为商标使用易使公众产生误认，违反
了商标法第十条规定，国家知识产权局

已依职权宣告无效。当事人对其
中3件商标提起复审，国家知识
产权局均复审决定宣告无效。当
事人不服复审决定，向法院提起
了诉讼，目前均处于诉讼程序中，
等待法院最终判决。

发布无效商标典型案例

除了刚才看到的“手打”挂面，
类似的“文字游戏”还有很多：比如

“一品牛”肉干，撕开包装一看，配料
表第一位竟然是猪肉，原来“一品
牛”只是商标；再比如“山里来的土
鸡蛋”，其实并非散养土鸡产蛋，“山
里来的土”才是商标名。这些“心机
商标”究竟靠什么套路让消费者屡
屡“中招”？

中国消费者协会新闻部工作人
员张依然说：“心机商标”其实就是
经营者将具有暗示性的词先拆分注
册为了商标，然后在实际使用中，通
过排列字词的方式，改变它原本的
意思，模糊商标与产品的真实属性，
并将其在包装上突出展示，而代表
商标的这个标志却标注得很小，不
仔细看就根本发现不了。消费者就
会根据字面含义自然联想到这个商
品是具有高品质、原生态特点的，最
终产生购买意愿。

《中华人民共和国商标法》第十
条规定，“带有欺骗性，容易使公众
对商品的质量等特点或者产地产生
误认的”标志不得作为商标使用。
专家认为，“心机商标”行为违反《中
华人民共和国商标法》。

中国社会科学院知识产权中心
研究员张浩然表示，它本质上属于
构成欺诈消费者的行为。对此商标
法里专门有规定说如果是违反商标
法欺骗消费者的情形，首先可以由
市场监管部门责令改正，并根据情
况考虑处以一定罚款。

除违反商标法外，在上述案例
中，部分企业将描述工艺、品质、功
能的词语注册为商标后，在其包装
宣传中突出使用，已超出商标“识别
商品来源”的功能，构成了商业宣传
行为。在这个过程中，如果造成了
消费者的错误认知，将违反广告法、
反不正当竞争法和消费者权益保护
法等多项法律，应依法追究法律责
任。

针对这些问题，国家知识产权
局商标局进一步完善了商标审查
标准，制定了《带有欺骗性的商标
审查审理指导意见》，严格审查在
品质、功能、产地等方面弄虚作假
的申请，对易造成消费者误导的商
标申请坚决予以驳回。最新数据
显示，自2023年以来，已驳回127.3
万件易误导消费者的“心机商标”
申请。

“心机商标”为何让消费者屡屡“中招”？

专家提示，防范“心机商标”侵
权套路，首要学会辨识正规注册商
标标识。依据商标法规定，我国的
合法注册商标仅有两类专用标注样
式，分别为带圈大写字母R、带圈汉
字注，消费者可留意商品外包装上
的相关标识加以区分甄别。

在产品外包装上，还时常会看
到“TM”的标记。

中国社会科学院知识产权中心
研究员张浩然表示，“TM”其实是英
文Trademark的缩写，这个其实在

我国法律上没有确定含义，它也不
表明是注册商标。

专家介绍，Trademark本义即
为商标。在国外使用场景中，该标
识一般仅代表使用者声明将相关标
志作为商标使用，并不代表已完成
注册、取得商标专用权。

我国现行法律法规未对TM标
识使用作出明文规范，标注行为属
于使用者自主选择，该标识不具备
法定效力，严禁借此冒充注册商标
误导消费者。

防范“心机商标”侵权套路

目前，制度建设正在加快进
行。2025年底，《中华人民共和国
商标法（修订草案）》已通过全国人
大常委会第一次审议。草案强化了
针对“心机商标”的惩戒条款。后
续，相关部门将持续完善制度规范，
重点整治民生领域商标注册与使用
乱象，维护公平竞争市场秩序，助力
知识产权高质量发展。

国家知识产权局商标局体系建
设处处长嵇苏庆表示，在这次修订
中，特别针对“误导性使用注册商
标”增加了法律条款。这意味着，未
来再有打着商标的幌子欺骗消费者
的，将面临更加严厉的处罚。在
《2026年知识产权行政保护工作方
案》中，专门将商标与商品名、宣传
语搭配使用的误导行为列为重点整
治对象。

市场监管总局执法稽查局稽查

三处处长范春光表示，市场监管部
门下一步将采取以下措施：

一是要商请国家知识产权局提
供全部已经宣告无效或者驳回注册
申请的“心机商标”目录。

二是在这个基础上，组织各地
市场监管部门依法查处使用未经注
册或已宣告无效的“心机商标”行
为；对宣告无效前就已经进入市场
流通的，要责令企业收回。

三是同时督促相关电商平台，
对目录涉及的相关商品依法下架。

“心机商标”或许能赢得一时
销量，但丢掉的却是消费者的信任
和企业的口碑。治理乱象，需要立
法完善、监管从严，也需要落实经
营主体责任、做好消费者维权服
务，只有共同构建起全链条治理体
系，才能还市场一个清朗诚信的消
费环境。

加强商标注册使用制度建设

套路


