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据央视新闻客户端报道 随着轻
医美消费持续火爆，微创注射、胶原填
充等注射美容项目凭借创口小、见效
快的特点，成为不少求美者首选的项
目。然而，记者调查发现，在火爆的注
射美容项目背后，一些从业者却将本
该涂抹皮肤的“妆字号”产品，注射进
爱美者的身体里，让很多受害者遭受
了严重的身心创伤。

轻信好友注射美容产品
女子惨遭“毁容”

江苏连云港的李女士怎么也没想
到，轻信好友的一次医美推荐，却让自
己三年来一直奔波在修复治疗的路上。

李女士回忆，当初朋友向她介绍
起一个医美项目，声称做完之后容貌
会更漂亮。

好友随后向李女士展示了所谓医
生樊某的微信朋友圈，里面满是各地
培训、现场注射的视频。

多年好友的推荐，加上朋友圈看
似专业的展示，让李女士放下戒备，几
天后便和所谓的医生樊某见了面。

在朋友的劝说下，李女士花5800
元购买了5组樊某给她展示的产品，并
由樊某在她们见面的美容店里当场进
行了注射。并在随后的半年时间里，又
花了1000元购买产品进行补充注射。

李女士原本满心期待，注射之后
能如愿变美。可一年之后，她发现自
己的脸越来越不对劲。

消费者李女士说：“看起来怪怪
的，尤其是两边的太阳穴突出像怪物
一样，好像长了两个牛角，下巴有点往
外凸。我就很担心很焦虑。”无奈之
下，李女士辗转赶赴南京寻求医治。

南京市医学会医学美学美容分会
主任委员陈刚表示，在皮下区、颞部、
中面部包括下颌都有异常的情况，异
常的软组织增厚，比较符合生长因子
诊断标准。

这时李女士才注意到，她使用的
注射产品外包装上，产品名称是“胶原
冻干粉加胶原溶媒液”，为“妆字号”备
案产品，使用方法明确标注，是将溶媒
液倒入冻干粉中进行摇晃，溶解后涂
抹于脸部。这类妆字号备案产品一旦
注射进入身体，就属于不明注射物。

仅限涂抹、喷洒等作用于人体表
面的化妆品，却被直接注射进体内，气
愤的李女士将好友和樊某起诉到法
院，要求赔偿。

法院审理查明，樊某并未取得医
师执业证书，却分别在美甲店、美容店
内开展医师执业活动，存在虚假承诺，
并使用不符合医美标准的产品，给李
女士造成不可逆的身体伤害与精神损
害。最终判决樊某赔偿李女士医疗
费、交通费、食宿费共计13679.72元，
退还费用6800元，并三倍赔偿20400
元，合计27200元；涉事美甲店、美容
店对上述款项承担连带责任。

外用产品竟成注射品
莫让求美变成伤身

不少消费者一心追求除皱、美白的
美容效果，却并不清楚被注射到体内的
究竟是什么物质。一些从业者刻意混

淆概念，将本来只能外用的产品包装成
注射针剂，带来不小的的健康隐患。一
针下去，究竟是“美容”还是“毁容”？

记者了解到：“妆字号”化妆品和
第二类医疗器械，也就是通常所称的

“械二”字号的相关产品，只能作用于
皮肤表面；第三类医疗器械，也就是通
常所称的“械三”字号的产品，才是合
法用于注射的产品。但记者日前探访
部分生活美容博览会发现，在一些销
售商口中，标注为“妆字号”的产品同
样可以注射入人体。

有些经销商十分清楚第二类医疗
器械、第三类医疗器械的使用差异，但
透露可以“变通操作”，将不同类别的
产品混合勾兑后用于注射，这样既可
以提升盈利空间又可以有效规避监
管。

记者调查发现，混淆“妆字号”产
品、第二类医疗器械、第三类医疗器械
概念，依托熟人关系消解消费者戒备，
将外用产品违规用于注射，已成轻医
美领域牟利的公开秘密。

专家告诉记者，第二类医疗器械、
“妆字号”产品都不允许注射进入人
体，不能和第三类医疗器械相提并论，
一旦违规注射，会造成严重健康后果。

一针下去“美容”变“毁容”记者调查医美注射乱象

纪念币骗局专坑老年人
据央视财经报道 近期，有消

费者向记者反映，在一些电商平
台上，出现了一种针对老年人的

“纪念币收藏骗局”。一些商家打
着“央行发行”“限量绝版”“升值
巨大”的旗号，高价兜售一类纪念
币。这些商家违法篡改国家发行
的法定货币，在群众中严重损害
了国家法定货币的权威性和公信
力。乱象背后，暗藏一条环环相
扣的灰色产业链。

最近，一些直播商家在网络上大肆兜
售各类纪念币套装，主播们不仅宣称纪念
币是央行发行、权威可信、机会难得，还在
纪念币套装的稀缺性上大做文章，不断强
调发行量极少，极具收藏价值。直播间的
老年消费者纷纷下单。

记者在电商平台随机购买了多款纪
念币套装，价格从99元到238元不等。
这些产品的外包装普遍做工精致，一些包
装盒上“产品名称”标注为“金银制品”，

“含量检测”为“金含量≥999‰”，甚至在
品鉴证书上写明“兼具材质价值、工艺价
值、文化价值与收藏价值”。

记者随机拆开一款售价99元、名为
“龙马精神”的套装，发现所谓“纪念币”只
是嵌入金属外壳凹槽里的两枚普通纪念
币，面值均为10元，由中国人民银行发
行。根据《中国人民银行公告〔2025〕第
32号（2026年贺岁纪念币和纪念钞）》规
定，双色铜合金纪念币与现行流通人民币
职能相同，与同面额人民币等值流通。

几经辗转，记者以采购的名义终于联
系上一名自称负责天杞网络科技和濠未

科技的财务人员，并按照对方提供的地址
来到一家公司，见到了直播间热卖的“珐
琅彩花丝纪念金币”，正是记者99元购
得、镶嵌发行量过亿生肖纪念币的“龙马
精神”套装。

这款售价99元的“明星产品”并非这
家公司自己生产的，而是从上游厂家50
元批发而来，证书宣称的“融珐琅彩、花丝
镶嵌两大国家级非遗技艺”实为机器量
产，全是子虚乌有，纯粹是欺骗消费者的
虚假宣传。为了将这些批量生产的“拼
装”收藏品投入市场，他们刻意避免在包
装盒上标注生产、销售企业的相关信息。

《中国人民银行、市场监管总局公告
〔2026〕第19号》中明确规定“装帧纪念
币，应当标注装帧单位名称。未经中国人
民银行授权，不得在生产、销售中使用中
国人民银行行名、标识、行长签名等。”同
时，“买卖纪念币，遵循诚实、守信、自愿、
公平原则，销售信息必须真实、准确，不得
进行虚假宣传，不得夸大收益、对未来收
益作出保证性承诺、明示或者暗示保收益
无风险等”。

99元“稀缺珍品”实为普通10元纪念币加个壳

根据业内人士指引，记者假称
应聘带货主播，入职一家名为重庆
忠聚传媒的公司展开调查。在这
家公司的直播间里，记者看到主播
台上摆放着两套同款“珐琅彩花丝
纪念金币”，旁边还放着打印好的
直播话术文稿，其中“稀缺”“限量”

“高端”“收藏”等关键词反复出
现。工作人员坦言，这些全是吸引
老年人的噱头，目的是利用老年人
追求高额回报的心理和退货率偏
低的消费习惯，在网络平台大肆营
销，取得高额利润。

工作人员告诉记者，直播流
程很简单，只需熟读话术、按稿展
示产品，一天播两三个平台，一天
能赚10万元。工作人员展示的
直播销量显示，开播仅一小时便
成交400多套纪念币，营收近五
万元。

对方还透露，话术中宣称的
“含金打造”实为镀金工艺，产品表
面仅有微量黄金。为规避监管风
险，商家刻意使用模棱两可的话术
蒙骗老年人，直播时只管营造产品
的稀缺性和收藏潜力即可。

营造稀缺性和收藏潜力专供坑老
“拼接纪念币”直播间一天轻松赚10万元

记者前往古悟文化传媒有限
公司，该公司为电商直播间提供

“拼装”纪念币的上游供应商。工
作人员告诉记者，由于供货量大，
他们会在多地大型的邮币市场收
购普通纪念币，收购价会高出面
值2到5元不等；之后再设计出不
同样式的金属外壳，交由合作工
厂批量生产，最后拼装成成品。

工作人员坦言，这些金属外
壳都是机器冲压批量生产的流水
线产品，大量供应给下游直播间，
所谓工艺创作都是直播间的销售
话术。还向记者传授销售技巧：
直播间销量达到1000单或2000
单时就更换商品链接，不再展示

给所有人，以此营造商品稀缺性。
在深圳一家名为和之美五金

制品的公司，长期为各类电商客
户提供纪念币金属外壳定制加工
服务。工作人员直言这些外壳与
客户提供的带有面值的纪念币组
成套装后，在各大直播平台销量
十分火爆。所谓“古法珐琅彩工
艺”，实为普通的烤漆工艺，工序
并不复杂。

在记者要求下，工作人员算
了一笔账：加上检测证书、包装等
各项费用，这套“珐琅彩金银中国
龙”成本价仅50元左右，而在电
商平台上经过一整套虚假宣传包
装后，售价却高达238元。

高出2到5元回收普通纪念币再包装加工
出厂成本50元、售价238元


